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FORTSATT OKAD FORSALJNING UNDER FORSTA HALVARET 2009

1 januari — 30 juni 2009

Nettoomsattningen dkade med 18
procent till 151,0 MSEK (127,8)

Bruttovinstmarginalen minskade till
53,4 procent (58,5)

Rorelseresultatet uppgick till 24,8
MSEK (33,0), vilket motsvarar en
rérelsemarginal pa 16,4 procent
(25,9)

Resultat efter skatt var 18,1 MSEK
(23,8)

Resultat per aktie uppgick till 3,14
SEK (4,14) (baserat p& genomsnittligt
antal aktier)

1 april — 30 juni 2009

Nettoomsattningen minskade med 34
procent till 14,4 MSEK (21,8)

Bruttovinstmarginalen uppgick till 51,6
procent (58,7)

Rorelseresultatet var -8,5 MSEK (0,1)

Resultat efter skatt uppgick till -6,8
MSEK (0,6)

Resultat per aktie var -1,19 SEK
(0,10)

| april rapporterade Odd Molly ett
ordervérde for host- och
vinterkollektionerna 2009 p& 158
MSEK, vilket ar en 6kning med 23
procent jamfort med foregaende ar

Handelser under och efter periodens
utgang

Herrkollektion med planerad lansering
host/vinter 2010

Samarbete med Fair Wear
Foundation

Modevisning pa Grand Hotel i
Stockholm i augusti

Baddkollektion med Helena
Christensen till forméan for drabbade
barn i Tjernobyl



Nyckeltal april-juni  april-juni Procentuell jan-juni jan-juni Procentuell Hel&r juli 2008-

2009 2008 forandring 2009 2008 forandring 2008 juni 2009
Nettoomséttning, MSEK 14,4 21,8 -34 151,0 127,8 18 267,7 290,9
Bruttovinstmarginal, % 51,6 58,7 53,4 58,5 58,3 55,7
Rorelseresultat, MSEK -8,5 0,1 24,8 33,0 -25 67,5 59,3
Rorelsemarginal, % neg 0,7 16,4 25,9 25,2 20,4
Resultat efter skatt, MSEK -6,8 0,6 18,1 23,8 -24 49,8 44,1
Resultat per aktie, SEK -1,19 0,10 3,14 4,14 -24 8,66 7,66
Antal aktier vid periodens slut 5752000 5752000 5752000 5752000 5 752 000 5 752 000
Antal aktier vagt genomsnitt 5752000 5752000 5752000 5752000 5 752 000 5 752 000

VD kommenterar utvecklingen

Som vi kommunicerade i forra rapporten levererades och fakturerades i stort sett hela var- och
sommarkollektionen under det forsta kvartalet. Det innebér att &rets andra kvartal hade en
mycket blygsam forsaljning, vilket foljaktligen ocksa paverkat resultatet negativt. Forutom att
det medfor stora slag mellan kvartalen visar det att vart malmedvetna arbete med att forbattra
var logistikprocess har fungerat och att vara kunder néatts av Odd Mollys varor i god tid under
sasongen. Vi har som mal att &ven fortsattningsvis leverera vara varor tidigt i sdsong, vilket
starker var konkurrenskraft och relationen till vara kunder.

Generellt — och sett dver hela perioden — ar vi fortfarande mycket néjda med utvecklingen. Vi
har satsat vasentligt pa att starka organisationen for fortsatt tillvaxt och vi kan ocksa
konstatera att foregdende ar var ett ar med positiv valutapaverkan och mindre
kostnadskostym.

For det forsta halvaret rapporterade vi ett bedomt ordervarde pa 138 MSEK och den verkliga
forsaljningen hamnade p& 151 MSEK, en positiv avvikelse som till viss del kan tillskrivas en
forstarkning av valutor vi fakturerat i. Bruttovinstmarginalen ar lagre an féregaende ar,
huvudsakligen till foljd av att &ven de valutor vi betalar vara varufakturor i har starkts.

Som jag namnt tidigare ar var strategi att fortsatta gora offensiva satsningar pa flera fronter. Vi
har presenterat nya produktgrupper (glaségon och hudvard) och beslutade nyligen att lansera
en herrkollektion till hosten 2010. Var bedémning ar att det finns en stor efterfragan pa
personliga kvalitetsklader for méan, och vi har i dagarna rekryterat tidigare Guldknappen-
vinnaren Ylva Liljefors som ansvarig designer for denna satsning. Odd Mollys organisation
starks kontinuerligt och vi satsar ocksa betydligt mer pa marknadsféring an tidigare for att
starka varumarket och driva férsaljning. Samarbetet med supermodellen Helena Christensen
har fortsatt bland annat i form av en stor annonskampanj i internationell press, modevisning i
Stockholm och ett valgérenhetssamarbete till forman for offren i Tjernobyl.

| skrivande stund pagar inférsaljningen av var- och sommarkollektionen 2010 d& vi ocksa visar
var nya kollektion av glasdgon som nar konsumenterna for forsta gdngen nasta ar. Jag far
fortsatta rapporter om att genomforsaljningen ar god i butikerna — aven i var egen, vilket ar
extra roligt i dessa ekonomiskt svara tider. Var bedémning ar att Odd Molly har en mycket
trogen malgrupp som garna aterkommer.

Modevisningen i Stockholm i augusti presenterade en fantastisk kollektion som tillsammans

med god forsaljning hos aterforséljarna gor oss entusiastiska infor det fortsatta arbetet med att
utveckla Odd Molly.

Christina Tillman, verkstéallande direktor




Koncernens utveckling

Rullande férsiljning 12 manader
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Diagrammet ovan visar rullande 12 manaders forséljning per kvartal Q4 2003-Q2 2009.
Forklaringen till att det blir en minskning av rullande férsaljning ar en stor férskjutning mellan
kvartalen, dar det under 2009 var en storre andel av forsta halvarets fakturering som skedde
under forsta kvartalet.

Nettoomsattning

Forsta halvaret 1 januari — 30 juni 2009

Forsaljningsutvecklingen for arets forsta sex manader var fortsatt stark och
nettoomsattningen uppgick till 151,0 MSEK (127,8), en 6kning med 18 procent jamfort
med motsvarande period foregaende ar. Odd Mollys ordervarde for perioden
bedomdes uppga till 138 MSEK och orsakerna till att forsaljningen blev hogre var dels
en positiv valutautveckling, dels viss forsaljning av varor fran tidigare kollektioner.

Forsaljning per land H1 2009
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Diagrammet ovan visar forsaljning per land forsta halvaret 2009
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Ett flertal lander visade starka forsaljningsokningar jamfért med samma period 2008,
daribland Sverige, Tyskland, Schweiz, Spanien, Nederlanderna och Italien. Den
svenska marknaden ar fortfarande stérst med 36 procent (35) av den totala
forsaljningen under det forsta halvaret. USA och Danmark tillhor de lander med
svagast utveckling och har bada minskat forsaljningen jamfort med samma period
forra aret.

Andra kvartalet 1 april — 30 juni 2009

Nettoomsattningen uppgick till 14,4 MSEK (21,8), vilket var en minskning med 34
procent jamfort med motsvarande period foregdende ar. Detta beror pa att samtliga
varvaror och stérsta delen av sommarvarorna levererades och fakturerades redan
under forsta kvartalet, vilket forklaras av att leveranserna fungerat annu béattre an
foregaende ar och att varorna natt aterforsaljarna tidigare pa sasongen. Odd Mollys
forsaljning bor som namnts i tidigare rapporter ses halvarsvis och inte kvartalsvis.

Resultat

Perioden 1 januari — 30 juni 2009

Bruttovinstmarginalen uppgick under arets forsta sex manader till 53,4 procent (58,5).
Bruttovinstmarginalen paverkades negativt av en stark euro- och dollarkurs, da nastan
alla inkdp gors i USD och euro.

Rorelseresultatet uppgick till 24,8 MSEK (33,0) och rorelsemarginalen forsamrades till
16,4 procent (25,9).

Ovriga externa kostnader som till storsta delen bestar av agentprovisioner,
varudistribution och marknadsféring uppgick under perioden till 44,1 MSEK (31,3). Det
motsvarar en andel i forhallande till omséattningen om 29,2 procent (24,5). Aven
lokalkostnader ingar i 6vriga externa kostnader och en 6kning dar bestar dels av
hyreskostnad for butikslokal, dels av uttkade kontorslokaler.

Valet att gora offensiva satsningar i samre tider har ocksa inneburit att
marknadsforingskostnaderna var hogre i forhallande till omséttningen &n motsvarande
period 2008, d& Odd Molly inte gjorde nagon annonsering. Bland annat har
supermodellen Helena Christensen varit Odd Mollys ansikte i en internationell
annonskampanj under varen. Denna satsning bedoéms ha bidragit till att Odd Molly
fortsatt att 6ka forsaljningen aven under 2009, trots tuffare tider. Efter ett positivt utfall
av annonserna, kommer Helena Christensen vara Odd Mollys ansikte i kampanjer
under bade hésten 2009 och varen 2010.

Personalkostnaden for perioden var 11,6 MSEK (9,3) och innebér att andelen
personalkostnad i forhallande till omsattningen okat fran 7,2 procent foregaende ars
forsta halvar till 7,7 procent i ar. Detta till félid av bolagets ambition att starka
organisationen for framtida expansion och leverera en 6kad kvalitet. Under perioden
har ocksa vissa anstallningar gjorts for att hantera uppgifter internt i stallet for att
anvanda externa konsulttjanster. | februari 6ppnade Odd Molly sin forsta egna butik,
vilket ocksa paverkar den totala personalkostnaden.

Resultat per aktie for perioden uppgick till 3,14 SEK (4,14).

Andra kvartalet 1 april — 30 juni 2009

Bruttovinstmarginalen for det andra kvartalet uppgick till 51,6 procent jamfért med
58,7 procent motsvarande kvartal foregaende ar. Den lagre bruttovinstmarginalen
beror som namnts ovan huvudsakligen pa den svaga svenska kronan i forhallande till
euro och USD samt aven forsaljning av aldre varor till nagot lagre marginaler.



D4 en storre andel av forsaljningen infoll under forsta kvartalet jamfort med
foregadende ar visade bolaget ett negativt rorelseresultat om -8,5 MSEK (0,1) for det
andra kvartalet. Resultat efter skatt uppgick till -6,8 MSEK (0,6) och resultat per aktie
till -1,19 SEK (0,10).

Sasongsvariationer

Odd Molly gor fyra kollektioner per ar (var, sommar, host och vinter) och av dessa har
historiskt sett varen och hdsten varit de forsaljningsmassigt tyngsta kollektionerna.
Odd Mollys verksamhet ar starkt sdsongsbetonad, vilket innebar att det forsta och det
tredje kvartalet ar starka, medan det andra och fjarde kvartalet ar betydligt svagare.
Detta innebar att Odd Mollys verksamhet, forsaljning och resultat enklast foljs
halvarsvis. Odd Molly levererar varkollektionen mellan 15 januari och 28 februari och
sommarkollektionen mellan 15 mars och 15 april, vilket innebar att varkollektionen
samt delar av sommarkollektionen levereras under det forsta kvartalet. For att jAmna
ut leveranserna och ge aterforsaljarna ytterligare majlighet till forsaljning ar aven en
tidig host- och en tidig varleverans tillagda (leveranser i juli respektive december).

Forsaljning per kvartal
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Diagrammet ovan visar forsaljning per kvartal Q1 2005-Q2 2009

Finansiell stallning

Bolagets balansomslutning uppgick vid periodens slut till 119,1 MSEK (89,4). Det
egna kapitalet var 95,7 MSEK i slutet av halvaret jamfort med 69,0 MSEK vid samma
tidpunkt foregdende ar. Soliditeten vid halvarets slut uppgick till 80 procent (77), vilket
kan jamféras med 75 procent vid slutet av 2008. Likvida medel uppgick vid slutet av
perioden till 65,6 MSEK (57,0). Bolaget har inga langfristiga skulder och
checkrakningskrediten ar outnyttjad.

Kundfordringarna tkade fran 12,2 MSEK 2008 till 15,8 MSEK 2009 och andelen
kundfordringar i forhallande till omsattning 6kade nagot fran 9,6 till 10,5 procent.
Kundfordringarna ar nagot aldre i ar jamfért med motsvarande period féregaende ar
och bolaget har under varen markt att det tar langre tid att fa betalt. Gjorda
avsattningar for befarade kundférluster ar av forsiktighetsskal betydligt hégre 2009 an
for samma period 2008, men alltjamt pa en Iag niva. For att minimera risker med
kundférluster gors kontinuerlig kreditbevakning och utvardering av kunder.
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Varulagret uppgick per den 30 juni till 26,8 MSEK jamfért med 14,3 MSEK vid samma
tidpunkt forra aret. Varulagrets andel av periodens omséttning uppgick till 18 procent
jamfort med 11 procent foregaende ar. Férutom att htgre omsattning medfor hogre
lager i absoluta tal, paverkas varulagret ocksa bland annat av ett eget butikslager. En
betydande del av varulagret bestod av den tidiga héstleveransen som distribuerades
till aterforsaljarna under borjan av juli.

Investeringar och kassafléde

Bolagets investeringar ar relativt begransade och sker framfdrallt i inventarier samt
under perioden i den nyéppnade butiken. Under andra kvartalet uppgick
investeringarna till 0,7 MSEK (0,3).

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till 46,8 MSEK under andra
kvartalet jAmfort med 36,0 MSEK motsvarande period 2008, vilket forklaras av att en
hdg andel av forsta kvartalets utfakturerade leveranser betalades under andra
kvartalet 2009. En utdelning om 17,2 MSEK betalades ut till aktiedgarna under andra
kvartalet. Det totala kassaflédet uppgick till 29,0 MSEK (35,7) for andra kvartalet
2009.

Handelser under perioden

Herrkollektion

Under perioden fattades beslut om att lansera en herrkollektion under nytt varumarke.
Inférsaljningen beréknas ske under bérjan av 2010 for lansering i butik hésten 2010.
Ylva Liljefors, erfaren designer fran bland annat Tiger och J. Lindeberg och tidigare
Guldknappen-vinnare, har rekryterats som ansvarig designer fér herrkollektionen.

Fair Wear Foundation

For att arbeta for forbattrade villkor for de som producerar Odd Mollys klader
beslutade Odd Molly under perioden att ga med i Fair Wear Foundation. Ambitionen
ar att ytterligare starka kontrollen och kvaliteten i tillverkningsledet genom att ga med i
denna oberoende organisation som arbetar for att férbattra arbetsvillkoren inom
textilindustrin.

Foto: Hudvard Robert Eldrim, catwalk Linus Hallsenius

Handelser efter periodens slut

Modevisning

Den forsta augusti hade Odd Molly en liveutsand modevisning fran Grand Hétel i
Stockholm. Helena Christensen gjorde under kvéllen comeback péa catwalken, vilket
fatt stort genomslag i media. Hittills har visningen pa Odd Mollys webbsaijt haft Gver
100 000 besokare.

Valgérenhetsprojekt
Odd Molly har under perioden inlett ett valgérenhetsprojekt i samarbete med Helena
Christensen, som designat sanglinne for att salja till forman for Tjernobyls offer.



Antal aktier
Per den 30 juni 2009 fanns det 5 752 000 aktier utestaende.

Medarbetare

Odd Molly har under de senaste aren starkt organisationen vasentligt och detta arbete
har fortsatt aven under 2009. Jamfort med motsvarande period féregaende ar har
bland annat design- och inkdpsfunktionerna starkts och butikspersonal tillkommit.
Antalet medarbetare var vid kvartalets slut totalt 35 personer (29) (varav tre i USA) av
vilka 7 & man och 28 kvinnor. Medelantalet anstallda under kvartalet var 34 personer
(28).

Efter perioden har en administrativ chef anstéllts som kommer att ha ett dvergripande
ansvar over IT, logistik och kundtjanst med malet att effektivisera och forbattra
kvalitetsarbetet. Aven en designer for herrkollektionen och en grafisk designer har
anstéllts.

Moderbolaget

Moderbolaget séljer till samtliga lander utom till Nordamerika, dar forsaljningen skots
via det helagda dotterbolaget Odd Molly Inc. Odd Molly International AB omsatte netto
under kvartalet 13,3 MSEK (21,5) och redovisade ett rorelseresultat om -7,6 MSEK
(2,2). Moderbolagets justerade egna kapital uppgick till 95,4 MSEK (69,3). Likvida
medel uppgick till 64,2 MSEK (52,9).

Prognos

Odd Molly avser inte att lamna nagra prognoser, men kommer daremot att
offentliggtra ordervarde tva ganger per ar, i april och oktober manad. Ordervarde for
forsta halvaret 2010 offentliggdrs den 8 oktober 2009.

Riskfaktorer

Det finns ett flertal faktorer som kan paverka Odd Mollys resultat och verksamhet. En
stor del av riskerna kan hanteras och minimeras genom interna rutiner, men det finns
risker som till stor del styrs av yttre faktorer. Riskfaktorer uppkommer genom valuta,
mode, import- och exportregleringar. Med dagens oro pa kreditmarknaderna samt
svarigheter for detaljhandeln finns aven risk for 6kade kreditforluster samt 6kat lager
pa grund av att kunder har betalningssvarigheter. Under 2008 var realiserade
kundforluster val under en halv procent av omsattningen. Ytterligare en risk &r
beroendet av nyckelpersoner inom bolaget. Denna risk minskar kontinuerligt genom
uppbyggnad av en storre och starkare organisation som blir mer personoberoende.
En mer genomgripande beskrivning av risker och osakerhetsfaktorer som Odd Molly
ar exponerat for finns i prospekt infor listning pa First North som publicerades i maj
2007 samt i bolagets arsredovisning for ar 2008 — bada tillgangliga pa Odd Mollys
webbplats.

Redovisningsprinciper

Delarsrapporten ar upprattad enligt samma redovisningsprinciper och
berakningsmetoder som bolagets senaste arsredovisning och uppfyller kraven enligt
BFNAR 2007:1.

Koncernredovisning ar upprattad enligt Redovisningsradets rekommendation RR1:00
och med tillampning av férvarvsmetoden. Koncernredovisningen omfattar Odd Molly
International AB (moderbolaget) samt Odd Molly Inc som &r konsoliderat per 1 maj
2007.

Med bolaget avses i denna delarsrapport Odd Molly-koncernen.
Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.
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Koncernens resultatrakning

april-juni  april-juni jan-juni jan-juni Helar
TSEK 2009 2008 2009 2008 2008
Rérelsens intakter
Nettoomsaéttning 14 365 21 840 151 030 127 790 267 653
Owriga rorelseintakter 98 122 492 0 4794
14 463 21 962 151 523 127 790 272 447
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -6 949 -9 019 -70 399 -53 005 -111 485
Owriga externa kostnader -8 493 -7 574 -44 055 -31 286 -72 906
Personalkostnader -6 215 -5 079 -11 622 -9 261 -19 833
Avskrivning av materiella och immateriella anlaggningstillgangar -340 -144 -604 -278 -699
Owriga rorelsekostnader -992 0 -17 916 -15
-22 989 -21 816 -126 697 -94 745 -204 938
Rorelseresultat -8 525 145 24 826 33044 67 509
Resultat fran finansiella poster
Ranteintakter 158 498 477 805 1904
Réntekostnader -1 -4 -23 -37 -39
157 493 454 767 1865
Resultat efter finansiella poster -8 368 639 25 280 33812 69 374
Skatt 1528 =72 -7 206 -9 976 -19 545
Arets / periodens resultat -6 841 567 18 073 23835 49 829
Resultat per aktie, SEK -1,19 0,10 3,14 4,14 8,66




Koncernens balansrékning

TSEK

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar

Hyresrétter och éwiga immateriella anlaggningstillgangar

Materiella anléaggningstillgngar
Inventarier, verktyg och installationer

Finansiella anlaggningstillgangar

Summa anlaggningstillgangar
Omséttningstillgangar

Varulager m m

Féardiga varor och handelsvaror

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar

Owriga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter
Kassa och bank

Summa omsattningstillgdngar

SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital

Aktiekapital
Bundna resener

Fria reserver
Arets / periodens resultat

Summa eget kapital

Avséttningar
Uppskjuten skatt
Summa avsattningar

Kortfristiga skulder

Forskott fran kunder

Leverantorsskulder

Aktuella skatteskulder

Owriga skulder

Upplupna kostnader och forutbetalda intakter
Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER
Stallda sékerheter

Ansvarsforbindelser

30 juni
2009

1685
1685

3034
3034

4719

26 802
26 802

15838
1677
4525

22 040

65 580

114 422

119 141

575
14 662
15 238

62 400
18 073
80 474

95 712

4644
4644

59
5232
4155

862
8 478
18 786

119 141

2500

Inga

30 juni
2008

822
822

1153
1153

1975

14 342
14 342

12 207
1326
2591

16 124

56 997

87 463

89 438

575
1647
2222

42 912
23835
66 748

68 970

0
3921
9 882

676
5973
20 452

89 438

2500

Inga

3l dec
2008

1933
1933

1706
1706

3639

18 505
18 505

23 758
468
2251
26 476

78 285

123 266

126 905

575
14 664
15 239

29 848
49 829
79 677

94 916

4644
4644

0
5458
12720
1597
7571
27 346

126 905

2 500

Inga




Forandringar i koncernens egna kapital i sammandrag

TSEK

Eget kapital vid periodens/arets ingéng
Utdelning

Arets / periodens resultat
Omrakningsdifferenser

Eget kapital vid periodens/arets utgang

Kassaflédesanalys for koncernen

TSEK

Den I6pande verksamheten

Rérelseresultat

Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet
Avskrivningar och nedskrivningar
Kursvinster/-forluster
Realisationsvinst/-forlust vid forséljning av inventarier

Erhallen ranta

Erlagd rénta

Betald inkomstskatt

Kassaflode frdn den Iopande verksamheten

fore forandringar av rorelsekapital

Forandringar i rorelsekapital

Forandring av varulager

Forandring av fordringar

Forandring av kortfristiga skulder
Kassaflode frdn den Iopande verksamheten

Investeringsverksamheten

Forvarv avimateriella anlaggningstillgangar
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar
Fonvarv av finansiella tillgangar

Awttring finansiella tillgangar

Kassaflode fran investeringsverksamheten

Amortering av skuld
Utbetald utdelning
Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Arets / periodens kassafléde

Likvida medel vid periodens borjan
Kursdifferens i likvida medel

Likvida medel vid periodens slut

jan-juni
2009

94 916
-17 256
18 073
-22

95 712

april-juni
2009

-8 525

340
179
17
158

-1
-1174

-9 006

-1 903
75617
-17 863
46 845

-663

-663

-17 256
-17 256

28 926
36 807

-153
65 580

jan-juni
2008

45 079
0
23835
55

68 970

april-juni
2008

145

144
11

0
498
-4
770

24

3616
55 426
-23 100
35 966

-259

-259

35 707
21 309

-18
56 997

Heldr 2008
45 079

0

49 829

8

94 916

jan-juni
2009

24 826

604

20

17

477

-23

-15 754

10 166

-8 413
4 459

6 187

-1701

-1 701

-17 256
-17 256

-12 770
78 285

65
65 580

jan-juni
2008

33 044

278

0

11
805
-37

-3 765

30335

-803
-1 393
-141
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Moderbolagets resultatrakning

april-juni  april-juni jan-juni jan-juni Helar
TSEK 2009 2008 2009 2008 2008
Rorelsens intékter
Nettoomsattning 13 292 21539 141 982 114 946 243 958
Owriga rorelseintékter 215 100 655 0 5631
13 506 21 639 142 638 114 946 249 589
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -6 279 -8 183 -66 247 -46 745 -99 044
Owriga externa kostnader -7 789 -6 492 -41 222 -27 704 -65 610
Personalkostnader -5 636 -4 657 -10 559 -8 505 -18 156
Avskrivning av materiella och immateriella anlaggningstillgangar -327 -137 -579 -262 -660
Owriga rorelsekostnader -1 028 0 -11 -407 -15
-21 060 -19 469 -118 618 -83623  -183 486
Rorelseresultat -7 554 2170 24 020 31322 66 103
Resultat fran finansiella poster
Réanteintéakter 188 498 537 802 1885
Rantekostnader -1 -4 -23 -37 -39
187 494 514 765 1845
Resultat efter finansiella poster -7 367 2 664 24 534 32 087 67 949
Bokslutsdispositioner 0 0 0 0 -17 600
Skatt 1790 -1 017 -6 813 -9 254 -14 847
Arets / periodens resultat -5 577 1647 17 721 22833 35 502
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Moderbolagets balansrakning

30 juni 30 juni 3ldec
TSEK 2009 2008 2008
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstiligngar
Hyresrétter och éwiga immateriella anlaggningstillgdngar 1685 822 1933
1685 822 1933
Materiella anlaggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 2 867 995 1514
2867 995 1514
Finansiella anlaggningstillgangar
Aktier i dotterbolag 170 170 170
Fordringar hos dotterbolag 2377 0 2342
2 547 170 2512
Summa anlaggningstillgdngar 7 099 1987 5959
Omsattningstillgangar
Varulager m m
Fardiga varor och handelsvaror 22 763 12 376 16 000
22 763 12 376 16 000
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 13 486 10 811 21 896
Fordringar koncernforetag 4581 6 591 4 315
Owriga fordringar 1427 1187 288
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 4525 2 444 2251
24 020 21033 28 749
Kassa och bank 64 233 52 912 75 465
Summa omséttningstillgdngar 111 016 86 321 120 214
SUMMA TILLGANGAR 118 115 88 307 126 173
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Aktiekapital 575 575 575
Resenfond 1628 1628 1628
2203 2203 2203
Overkursfond 26 010 26 010 26 010
Balanserade vinstmedel 36 425 18 179 18 179
Arets / periodens resultat 17 721 22 833 35 502
80 156 67 022 79 691
Summa eget kapital 82 359 69 225 81894
Obeskattade reserver 17 656 56 17 656
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 59 0 0
Leverantérsskulder 5435 3504 5349
Aktuella skatteskulder 3860 9232 12 703
Owriga skulder 820 648 1542
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 7 926 5641 7 029
Summa kortfristiga skulder 18 100 19 027 26 623
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 118 115 88 307 126 173
Stallda sakerheter 2 500 2 500 2500
Ansvarsforbindelser Inga Inga Inga
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Styrelsen och verkstéllande direktéren forsakrar att halvarsrapporten ger en
rattvisande 6versikt av moderbolagets och koncernens verksamhet, stallning och
resultat samt beskriver de vasentliga risker och osdkerhetsfaktorer som moderbolaget
och det foretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 20 augusti 2009

Christer Andersson, styrelseordférande Karin Wallin-Norman, styrelseledamot
Karin Jimfelt-Ghatan, styrelseledamot Per Holknekt, styrelseledamot
Mia Arnhult, styrelseledamot Patrik Tillman, styrelseledamot

Nils Vinberg, styrelseledamot

Christina Tillman, verkstéallande direktor

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfoér och séljer mode for kvinnor genom framforallt
externa aterforsaljare varlden éver. Produkterna kannetecknas av vacker, personlig och sinnlig design i
kombination med hog kvalitet och en tydlig profil. Odd Molly-produkter saldes under varen genom cirka
1 550 externa aterforsaljare samt en butik i egen regi i 36 lander runt om i varlden, varav i 24 med lokal
representation. Odd Molly har 35 anstallda pa kontoren i Stockholm och Los Angeles samt i den egna
butiken i Stockholm. Omséattningen 2008 uppgick till 268 MSEK och rorelseresultatet till 68 MSEK. Odd
Mollys I6nsamma tillvaxt bygger pa kreativ design, konsekvent varumarkesarbete och en affarsmodell
som mojliggor expansion med begransat kapitalbehov och minimerad lagerrisk. Odd Mollys
chefsdesigner fick Damernas Varlds designpris Guldknappen i augusti 2008.

Odd Mollys aktie handlas pa First North och bolagets Certified Adviser ar Swedbank.

Informationen i denna delarsrapport ar sadan information som Odd Molly International AB skalll
offentliggdra i enlighet med lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen lAmnades for offentliggérande den 20 augusti 2009 klockan 08:00 CET.

Kommande informationstillfallen
e  Ordervarde for forsta halvaret 2010 (sommar- och varkollektionerna) avges den 8 oktober.
e Delarsrapport for det tredje kvartalet, juli-september 2009, avges den 29 oktober.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Véaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press/media”.
Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att
prenumerera pa det, ga till www.oddmolly.com och klicka "sign up for our newsletter".
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