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Varumärkeskännedom

God kännedom för Felix

Under år 2000 har enligt en undersökning i genomsnitt sju procent av
konsumenterna
sett reklam för Felix under de senaste 30 dagarna före det att de
tillfrågades. Felix är därmed
det tredje mest framgångsrika märket inom så kallad reklamerinran.
På sjunde plats kommer Ekströms, som i genomsnitt två procent av
konsumenterna tyckte
sig komma ihåg.

Källa: Dagens Reklamnyheter


