MTG

MODERN TIMES GROUP

Bokslutskommuniké 2009

11 februari 2010 — Modern Times Group MTG AB (publ.) ("MTG” eller "koncernen”) (Nasdaq
OMX Stockholms Large Cap-lista: MTGA, MTGB) offentligg6r idag sitt resultat for det fjarde
kvartalet och helaret 2009.

Hojdpunkter fijarde kvartalet

Forsaljningen tkade med 6% till 4.076 (3.845) Mkr och 6kade med 4% exklusive
valutakursforandringar

Forsaljningen fér Fri-TV Skandinavien 6kade med 7% till 1.160 (1.083) Mkr och med 4%
exklusive valutakursférandringar

Antalet premiumabonnenter inom Betal-TV Norden 6kade med 21.000 netto under kvartalet —
en 6kning med 9% till 823.000 jamfort med féregaende ar

Rorelseresultatet okade till 624 (615) Mkr, exklusive resultatandelar fran intressebolag och
engangsposter

Rorelseresultatet uppgick till SEK -2.627 (746) Mkr inklusive resultatandelar fran intressebolag
om 101 (131) Mkr och engangsposter om -3.352 (-) Mkr framst hanforliga till nedskrivningen av
goodwill i Nova Televizia

Resultatet fore skatt uppgick till -2.722 (647) Mkr

Resultatet efter skatt uppgick till -2.845 (528) Mkr

Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till -43,36 (7,50) kronor

Hojdpunkter helaret

Forsaljningen 6ékade med 8% till 14.173 (13.166) Mkr och tkade med 3% exklusive
valutakursférandringar

Rorelseresultatet uppgick till 1.654 (1.947) Mkr, exklusive resultatandelar fran intressebolag
och engangsposter

Rorelseresultatet uppgick till SEK -1.428 (3.671) Mkr inklusive resultatandelar fran
intressebolag om 270 (651) Mkr och engdngsposter om -3.352 (1.074) Mkr

Resultatet fére skatt uppgick till -1.625 (3.610) Mkr
Resultatet efter skatt uppgick till -2.008 (2.927) Mkr
Resultatet per aktie fére utspadning uppgick till -30,86 (43,25) kronor

Styrelsen kommer att foresl& en 6kad utdelning pa 5,50 (5,00) kronor per aktie
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Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: "Vi har genererat en fortsatt god
forsaljningstillvaxt och forsaljningen i det fjarde kvartalet och helaret 2009 ar den hogsta vi nagonsin
har redovisat, trots den ekonomiska recessionen och nedgangen pa reklammarknaderna i Europa. Vi
kan aven redovisa en vinstokning fran den lopande verksamheten till en rekordhog niva for det fjarde
kvartalet, vilket aterspeglar var padgaende strdvan att balansera selektiva investeringar for den
l&ngsiktiga affarsutvecklingen, med laga kostnader och en effektiv verksamhetsstruktur. Som tidigare
meddelat har vi skrivit ned vardet pa nagra av vara tillgangar pa tillvaxtmarknaderna, men resultatet
for den lopande verksamheten var battre an vad vi hade vantat oss och battre @an vad vara
konkurrenter har redovisat.

Resultatet visar tydligt nyttan med en integrerad affarsmodell nar det galler TV-verksamhet. Vi har
inte bara okat vara tittartidsandelar under det gangna aret genom val avvagda programinvesteringar
och kanallanseringar, vi har ocksa Okat vara marknadsandelar och starkt mediehuset Viasats
konkurrenskraft pa de marknader dar vi ar verksamma. Verksamheterna Fri-TV Skandinavien, Betal-
TV Norden, Betal-TV Tillvaxtmarknader och Internet Retailing kunde alla redovisa forséljningstillvaxt
och hogre vinster for 2009 an 2008, medan fri-TV-verksamheten pa tillvixtmarknaderna ater visade
lbnsamhet i det fjarde kvartalet. Fri-TV-verksamheten i Skandinavien kunde ocksa uppvisa en ¢kad
forsaljningstillvéaxt for det fjarde kvartalet, och antalet premiumabonnenter i betal-TV-verksamheten i
Norden ckade med 9% under aret.

Verksamhetens resultat, goda kassafléoden samt en stark och flexibel finansiell stallning gor
sammantaget att vi foreslar en tkad utdelning, vilket tydliggor var avsikt att skapa avkastning for vara
aktieagare.”
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Finansiellt sammandrag

Nettoomséttning 4.076 3.845 14.173 13.166
Resultatandelar fran intressebolag * 101 131 270 651
Poster av engangskaraktar affarsomradet Online ** -47 - -47 -76
E?;;ZL g\sltﬁ]régirlgskaraktar affarsomradet Viasat -3.305 ) -3.305 )
Nettoeffekten av forséljningen av DTV-gruppen - - - 1.150
Totalt rorelseresultat (EBIT) -2.627 746 -1.428 3.671
Finansnetto -95 -99 -197 -61
Resultat fore skatt -2.722 647 -1.625 3.610
Periodens resultat -2.845 528 -2.008 2.927
Resultat per aktie fore utspadning (kr) -43,36 7,50 -30,86 43,25
Resultat per aktie efter utspadning (kr) -43,39 7,41 -30,97 42,93
Balansomslutning 14.651 19.232 14.651 19.232

* inkluderar i det forsta kvartalet 2009 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias icke kassapdverkande nedskrivning av
immateriella tillgingar pa 233 miljoner amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2008

** omfattar kostnader av engangskaraktar for Playahead.com i det fjarde kvartalet 2009 samt en nedskrivning av immateriella
tillgangar i det andra kvartalet 2008

*** omfattar nedskrivningen av goodwill i de bulgariska och slovenska verksamheterna samt nedskrivningen av immateriella
tillgangar i Baltikum i det fjarde kvartalet 2009

Viktiga handelser

Koncernen tillkdnnagav den 8 februari 2010 att den hade férvarvat 50% av Raduga Holdings S.A.
(Raduga’) fran Continental Media S.A. for ett icke offentliggjort kontant belopp. Raduga ar ensam
agare av LCC DaoGeoCom, som driver den ryska nationella satellit-TV-plattformen Raduga TV.
Raduga TV lanserades i februari 2009 och hade 70.000 aktiva abonnenter per den 31 december
2009. Plattformen erbjuder ett paket med mer an 50 TV-kanaler, inklusive en bred uppséttning ryska
kanaler samt ryska versioner av ledande internationella kanaler, inklusive Viasats egna
underhallningskanaler. Raduga kommer att konsolideras proportionellt av MTG, och redovisas under
segmentet Betal-TV Tillvaxtmarknader inom affarsomradet Viasat Broadcasting.

Som en féljd av erbjudandet om att omvandla A-aktier till B-aktier, vilket godkandes av MTGs
arsstamma den 11 maj 2009 och en extra bolagsstamma den 25 augusti 2009, minskade det totala
antalet A-aktier frAn 15.001.201 till 7.930.701 medan det totala antalet B-aktier 6kade fran 50.889.174
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till 57.966.114. MTG innehar aven totalt 850.000 C-aktier och det sammanlagda antalet utfardade
MTG-aktier uppgick dérmed till 66.746.815 per den 31 december 2009 medan aktiekapitalet uppgick
till 333.734.075 kronor.

Den 18 december 2009 tillkdnnagav koncernen att kostnader av engangskaraktar pa cirka 3,4
miljarder kronor skulle redovisas i resultatet for det fjarde kvartalet och helaret 2009, som en féljd av
koncernens arliga nedskrivningsprovning. Kostnaderna avser framst nedskrivningen av goodwill i den
bulgariska verksamheten och aterspeglar det forsamrade ekonomiska och finansiella klimatet samt
den réddande situationen péa reklammarknaden.

Den 6 augusti 2009 slutforde MTG omorganisationen av dgandet av koncernens TV-tillgangar i
Bulgarien, efter att ha erhallit tillstdnd frdn den bulgariska kommissionen for konkurrensskydd.
Koncernens samtliga bulgariska TV-tillgangar har inforlivats i MTGs dotterbolag Nova Televizia. MTG
ager nu 95% av den utokade Nova Televizia-koncernen, medan Apace Media plc &ger en
minoritetsandel om 5%.

Den 2 juli 2009 refinansierade MTG framgangsrikt koncernens kreditfacilitet om 3.000 Mkr. Det nya
tredriga lanet om 3.000 Mkr odvertecknades och hade DnB NOR, Nordea, Skandinaviska Enskilda
Banken och Svenska Handelsbanken som Mandated Lead Arrangers och Swedbank som Joint Lead
Arranger.

Den 1 september 2009 lanserade MTG en ny premiumkanal for sport, Viasat Hockey, i Sverige och
Finland. Den 1 april 2009 lanserade koncernen en ny fri-TV-kanal i Tjeckien, Prima COOL, efter att
TV Prima tilldelats nya digitala licenser som en del av digitaliseringen av den tjeckiska TV-
marknaden. Den 23 mars 2009 lanserade koncernen aven en ny fri-TV-kanal i Danmark, TV3 PULS.

CTC Media offentliggjorde resultatet for det fjarde kvartalet 2008 den 26 februari 2009. Resultatet
inkluderade en icke kassapaverkande nedskrivning av immateriella tillgdngar p& 233 miljoner
amerikanska dollar (1.955 Mkr) avseende Channel 31 i Kazakstan, DTV-gruppen i Ryssland och TV-
verksamheten i Moldavien.
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Sammanfattning av affarsomraden

Fortsatt forsaljningstillvaxt

Nettoomsattning

(Mkr) Forandring Forandring
Fri-TV Skandinavien 1.160 1.083 7% 3.820 3.687 4%
Betal-TV Norden 1.093 1.016 8% 4.327 3.934 10%
Fri-TV Tillvaxtmarknader 652 754 -14% 2.095 2.150 -3%
Betal-TV Tillvéaxtmarknader 225 203 11% 875 658 33%

Ovrigt och elimineringar
avseende Viasat -46 -37 - -177 -151 -
Broadcasting

Totalt affarsomradet Viasat

0, 0,

Broadcasting 3.084 3.018 2% 10.939 10.278 6%
Radio 174 196 -11% 694 800 -13%
Online 759 582 30% 2.300 1.831 26%
Modern Studios 121 125 -3% 469 373 26%
Totalt operativa 4137 3.921 5% 14.402 13.282 8%
affarsomraden
Moderbolaget och

. 45 45 -1% 178 174 2
holdingbolag
Elimineringar -106 -121 - -407 -405 -
Avyttrade DTV-gruppen - 0 - - 114 -
TOTALT 4.076 3.845 6% 14.173 13.166 8%

MTGs forsaljning okade med 6% under kvartalet, jamfort med foregadende ar, samt med 8% till under
heldret 2009. Exklusive valutakursforandringar okade forsaliningen med 4% under det fjarde
kvartalet, jamfort med foregdende &r, och med 3% under helaret. Det fjarde kvartalet ar det
sasongsmassigt starkaste kvartalet vad galler reklamférsaljning, och koncernens fortsatta tillvaxt
drevs av utvecklingen inom betal-TV-verksamheten, den skandinaviska fri-TV-verksamheten samt
MTG Internet Retailing. Nova Televizia i Bulgarien konsolideras sedan den 16 oktober 2008 och ingar
i koncernens resultat for en del av det fiarde kvartalet 2008 samt hela rakenskapséaret 2009.

Under det fjarde kvartalet 6kade koncernens rorelsekostnader med 7%, jamfort med féregaende ar,
samt med 12% under helaret. Exklusive valutakursférandringar 6kade koncernens rorelsekostnader
med 6% under det fjarde kvartalet, jamfort med féregdende &r, och 6% under heléret. Okningen
aterspeglade konsolideringen av Nova Televizia, lanseringen eller nylanseringen av sju fri-TV-kanaler
och att elva kanaler har adderats till koncernens betal-TV-erbjudande sedan boérjan av 2008, liksom
marknadsféringskampanjer syftande till att 6ka abonnentintaget inom betal-TV.

Koncernen redovisade kostnader av engangskaraktar pd -3.352 Mkr for det fjarde kvartalet och
helaret. Av engdngskostnaderna harrér 296 miljoner euro (cirka 3.151 Mkr) frén en nedskrivning av
den goodwill som uppstod genom koncernens forvarv av 100% av Nova Televizia i Bulgarien for 620
miljoner euro under 2008. De aterstaende kostnaderna pa 201 Mkr &r hanforliga till nedskrivningen av
goodwill for koncernens slovenska fri-TV-verksamhet, kostnader f6r avvecklingen av
internetcommunityn Playahead.com samt nedskrivningen av programrelaterade tillgangar i
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koncernens baltiska fri-TV-verksamheter. Koncernens resultat for helaret 2008 inkluderade en
engangspost pa 1.173 Mkr i vinst frAn avyttrade DTV-gruppen samt en nedskrivning av immateriella
tillgangar pa 76 Mkr inom affarsomradet Online.

Koncernens avskrivningar uppgick till 59 (53) Mkr for det fjarde kvartalet samt till 236 (157) Mkr for
helaret, jamfort med foregaende ar, vilket framst aterspeglade konsolideringen av Nova Televizia i
Bulgarien.

Stabilt rorelseresultat for den I6pande verksamheten i det fjarde kvartalet

Rorelseresultat (EBIT) Okt-dec Okt-dec Eérandrin Jan-dec Jan-dec Foérandring
(Mkr) 2009 2008 9 2009 2008

Fri-TV Skandinavien 282 244 15% 820 809 1%
Betal-TV Norden 192 200 -4% 725 692 5%
Fri-TV Tillvaxtmarknader 60 136 -56% -84 292 -
Betal-TV Tillvaxtmarknader 61 50 22% 168 106 59%
seefj‘i*gita”de'ar 1cTe 100 117 -15% 254 629 -60%
Viasat Broadcasting centrala 13 12 B 21 14 )
verksamheter

gf:;ﬁggg‘ggt Viasat 707 736 4% 1.904 2.542 -25%
Radio 28 37 -24% 80 170 -53%
Online 61 20 208% 120 78 53%
Modern Studios 6 12 -50% 19 -6 -
Towlt operativa 802 804 0% 2.123 2.784 -24%
Koncernens centrala

verksamheter ukl -58 ) -200 -208 )
Poster av engangskaraktar 47 } ) 47 76 )

frén affarsomradet Online **

Poster av engangskaraktar
fran affarsomradet Viasat -3.305 - - -3.305 - -
Broadcasting ***

Avyttrade DTV-gruppen **** - - - - 1.173 -

TOTALT -2.627 746 - -1.428 3.671 -

* inkluderar i det forsta kvartalet 2009 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias icke kassapdverkande nedskrivning av
immateriella tillgdngar pa 233 miljoner amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2008

** omfattar kostnader av engangskaraktar for Playahead.com i det fjarde kvartalet 2009 samt en nedskrivning av immateriella
tillgangar i det andra kvartalet 2008

*** omfattar nedskrivningen av goodwill i de bulgariska och slovenska verksamheterna samt nedskrivningen av immateriella
tillg&ngar i Baltikum i det fjarde kvartalet 2009
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**+x omfattar nettoeffekten av forséljningen av DTV-gruppen i det andra kvartalet 2008 samt rorelseresultatet for DTV-gruppen
fram till forséljning

Koncernens rorelseresultat fran den I6pande verksamheten, fore engangsposter och resultatandelar
fran intressebolag, uppgick till 624 (615) Mkr i det fjarde kvartalet samt till 1.654 (1.947) Mkr for
helaret. Resultatandelar fran intressebolag uppgick till 101 (131) Mkr for kvartalet och till 270 (651)
Mkr for helaret. Resultatandelarna inkluderade effekten av koncernens andel av CTC Medias icke
kassapaverkande nedskrivning av immateriella tillgdngar p& 233 miljoner amerikanska dollar (1.955
Mkr) i MTGs resultat for det forsta kvartalet 2009. Det totala rorelseresultatet uppgick till -2.627 (746)
Mkr for kvartalet och -1.428 (3.671) Mkr for helaret.

Finansnettot uppgick till -95 (-99) Mkr for kvartalet och till -197 (-61) Mkr for helaret. | finansnettot
ingick ett rantenetto pa -64 (-74) Mkr for kvartalet samt -171 (-28) Mkr for helaret. Férandringen
jamfort med foregadende ar aterspeglar framst okningen av koncernens skulder under det fijarde
kvartalet 2008. Koncernens resultat fore skatt uppgick till -2.722 (647) Mkr for det fjarde kvartalet och
till -1.625 (3.610) Mkr for helaret.

Koncernens skattekostnader uppgick till 123 (120) Mkr for kvartalet och 383 (683) Mkr for helaret.
Resultatet efter skatt uppgick till -2.845 (528) Mkr for kvartalet och -2.008 (2.927) Mkr for helaret.
Genomsnittligt antal utestdende aktier uppgick till 65.895.205 (65.890.375) under kvartalet och till
65.891.592 (65.908.373) for helaret. Koncernen redovisade salunda ett resultat per aktie fore
utspadning pa -43,36 (7,50) kronor for kvartalet och -30,86 (43,25) kronor for de tv& respektive
perioderna.

VIASAT BROADCASTING

Fri-TV Skandinavien

Okad forsaljningstillvaxt & rorelsemarginal pa 24% i det fjarde kvartalet

Okt-dec Okt-dec  Forandring Jan-dec Jan-dec  Forandring
2009 2008 2009 2008
Nettoomséttning 1.160 1.083 7% 3.820 3.687 4%
Rorelseresultat 282 244 15% 820 809 1%
Rorelsemarginal 24% 23% 21% 22%

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade en forsaljningsokning pa 7% for det fjarde
kvartalet och 4% for helaret. Exklusive valutakursforandringar okade forsaljningen med 4% under det
fiarde kvartalet, jamfort med foregdende ar, medan heldrets forsaljning minskade med 1%.
Forséljningsresultatet uppnaddes trots den fortsatta nedgangen pa de skandinaviska
reklammarknaderna och aterspeglade okade tittartids- och reklammarknadsandelar pa samtliga tre
skandinaviska marknader under 2009. Rdrelsekostnaderna dkade med 5% under kvartalet, jamfort
med foregdende ar, och med 4% under heléret. Okningen aterspeglade lanseringen av den nya
kanalen TV3 PULS i Danmark, selektiva programinvesteringar under aret och valutakursférandringar,
vilket delvis motverkades av kostnadsbesparingar under ret.
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Fri-TV-verksamheten i Skandinavien redovisade sammantaget en 6kning av rorelseresultatet med
15% for kvartalet, en mindre 6kning for helaret, och stabila rérelsemarginaler pa 24% (23%) samt
21% (22%) for de tva respektive perioderna.

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(15-49)

Sverige (TV3, TV6, TV8, ZTV) 35,9 39,5 33,1
Norge (TV3, Viasat4) 26,4 28,6 25,9
Danmark (TV3, TV3+, TV3 PULS) 25,2 23,9 22,3

Den sammanlagda tittartidsandelen for MTGs mediehus i Sverige tkade jamfort med foregdende ar
och tittartidsandelen for TV3 okade ocksa i jamforelse med foregadende ar och kvartal. Penetrationen
for bade TV3 och TV6 okade fran 86% till 88% under aret, medan penetrationen for TV8 hade okat till
65% (63%) vid arets slut. TV8 var aven den snabbast vaxande kanalen i Sverige under 2009.

De norska kanalerna redovisade sammantaget okade tittartidsandelar jamfort med foregadende ar
som en folid av en sarskilt stark utveckling for kanalen Viasat4. TV3s penetration 6kade fran 85% till
89% och Viasat4s penetration uppgick till 68% (62%) vid arets slut. Nedslackningen av det analoga
marknétet i Norge slutférdes den 1 december 2009.

De sammanlagda tittartidsandelarna for Viasats danska kanaler okade vasentligt, saval jamfort med
foregaende ar som jamfort med féregaende kvartal, till foljd av fortsatta framgangar for den nya
kanalen TV3 PULS, liksom tkade tittartidsandelar fér TV3. Digitaliseringen av marknatet i Danmark
genomfordes den 1 november 2009. Koncernen har valt att inte ans6ka om att ingd i Danmarks
digitala marknat i nulaget. Penetrationen for kanalerna TV3 och TV3+ okade fran 65% och 63% till
68% och 65% for respektive kanal under 2009, medan penetrationen for TV3 PULS okade fran 41% i
det tredje kvartalet 2009 till 53% i det fjarde. En HD-version av TV3+ lanserades efter kvartalets slut,
den 1 februari 2010.

Betal-TV Norden

Abonnent- & forsaljningstillvaxt samt rérelsemarginal pa 18% i det fjarde kvartalet

Okt-dec Okt-dec  Forandring Jan-dec Jan-dec  Forandring
2009 2008 2009 2008
Nettoomséttning 1.093 1.016 8% 4.327 3.934 10%
Rorelseresultat 192 200 -4% 725 692 5%
Rorelsemarginal 18% 20% 17% 18%

Viasat Broadcastings betal-TV-verksamhet i Norden omfattar marknadsféringen och forséaljningen av
Viasats betal-TV-paket for premiumsegmentet pa den egna satellit-TV-plattformen (DTH) samt for
tredje parts IPTV-natverk. Viasat distribuerar &ven 24 egna betal-TV-kanaler via tredje parts betal-TV-
natverk. Den nordiska betal-TV-verksamheten redovisade en forsaljningstillvaxt pa 8% for kvartalet,
jamfort med foregdende ar, och 10% for heléret. Exklusive valutakursférandringar okade férsaljningen
med 5% bade for det fjarde kvartalet och for helaret jamfort med foregdende ar.
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(Tusenta) 2009 2000 200
Premiumabonnenter 823 802 754
- av vilka DTH-abonnenter 685 675 676
- av vilka IPTV-abonnenter 138 128 78
DTH basabonnenter 45 48 69

Viasats nordiska betal-TV-plattform hade ett nettotillskott av 21.000 premiumabonnenter under det
fifarde kvartalet, till foljd av fortsatt tillvaxt av antalet IPTV-abonnenter samt en 6kning av antalet
satellit-TV-abonnenter efter nedslackningen av de analoga TV-naten i Norge och Danmark. Antalet
abonnenter med den inspelningsbara digitalboxen ViasatPlus tkade jamfort med foregaende ar till
141.000 (115.000), samt 6kade frdn 133.000 vid slutet av det tredje kvartalet 2009, medan antalet
hela-huset-abonnemang okade jamfort med féregaende ar till 211.000 (170.000) och frdn 195.000 i
slutet av det tredje kvartalet. Antalet HDTV-abonnenter mer an férdubblades jamfort med foregaende
ar till 106.000 (43.000) abonnenter, och 6kade fran 82.000 i slutet av det tredje kvartalet.

Den genomsnittliga arliga intékten per satellit-TV-abonnent i premiumsegmentet (ARPU) dkade med
9% till 4.435 (4.077) kronor, jamfort med foregaende &r, samt 6kade med 1% fran 4.401 kronor for
det tredje kvartalet 2009. Okningen aterspeglade prishéjningar, den tkande andelen tillaggsprodukter
och -tjanster samt positiva valutakursrérelser. Okningen motverkades delvis av initiala subventioner i
kampanjer fér abonnentintag i Danmark och Norge.

Under aret sakrade MTG sin position som den ledande leverantéren av TV-innehall via internet i
Sverige, genom att addera play-tjansterna for TV3, TV6 och TV8 liksom fran TV4 och SVT till den
egna internetportalen Viasat OnDemand. Den utdkade portalen omfattar nu catch-up-tjanster for
kanaler som tillsammans attraherar ndrmare 70% av TV-tittandet i Sverige, liksom 6ver 1.000 filmer
samt direktséndningar av stora sportevenemang. On-demand-tjénster finns aven tillgangliga fér den
andel av Viasats satellit-TV-abonnenter i Norden som har ViasatPlusHD-boxar uppkopplade via
bredband. En abonnemangstjanst (SVOD) pa internetportalen Viasat OnDemand lanserades i
Skandinavien den 8 februari 2010.

Rorelsekostnaderna okade med 10% under det fjiarde kvartalet, jamfort med féregaende ar, och med
11% for heléret. Kostnadsokningen aterspeglade att &tta nya Viasat-kanaler och 15
tredjepartskanaler har adderats till plattformen sedan borjan av 2008, valutakursférandringar,
pagaende investeringar i utvecklingen av HDTV-tjanster, att flera viktiga sportrattigheter har fornyats
eller forvarvats samt kampanjer fér abonnentintag i Norge och Danmark. Bland Viasats senaste
kanal-lanseringar aterfinns Viasat Hockey, som lanserades i Sverige och Finland i september 2009,
samt Viasat Fotball som ersatte kanalen SportN i Norge i september. Under det fjarde kvartalet 6kade
kostnaderna for abonnentintag (SAC) med 6% till 172 (162) Mkr jamfort med foregaende ar, med 6%
fran 163 Mkr jamfort med det tredje kvartalet 2009 samt med 8% till 627 (582) Mkr for helaret.

Rorelseresultatet for den nordiska betal-TV-verksamheten uppgick till 192 (200) Mkr for det fjarde
kvartalet, vilket var en 6kning med 7% fran 180 Mkr jamfort med det tredje kvartalet och en 6kning
med 5% till 725 (692) Mkr for helaret. Rorelsemarginalen for verksamheten tkade till 18% (20%) i det
fiarde kvartalet frdn 16% i det tredje kvartalet och uppgick till 17% (18%) for helaret.

MTG inledde ett strategiskt samarbete med Sanoma-koncernen i Finland i december 2009 och
lanserade kanalen Nelonen Sport Pro, en nationellt anpassad sportkanal med premiuminnehall, den
1 februari 2010. Den nya kanalen visar premiuminnehall inom sport fran bade Viasat och Sanoma-
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agda Nelonen Media. Sport Pro &gs till 100% av Sanoma Entertainment och kanalen &r tillganglig
exklusivt pa Viasats finska satellit-TV-plattform samt for kabel-TV-abonnenter med tillgang till Viasats
betal-TV-paket.

Fri-TV Tillvaxtmarknader

Atergéng till Ib6nsamhet & rorelsemarginal pa 9% i det fjarde kvartalet

Okt-dec Okt-dec  Forandring Jan-dec Jan-dec  Férandring
2009 2008 2009 2008

Nettoomséttning 652 754 -14% 2.095 2.150 -3%
Rorelseresultat 60 136 -56% -84 292
Rorelsemarginal 9% 18% - 14%

Fri-TV Tillvaxtmarknader redovisade en forsaljningsnedgang med 14% for det fjarde kvartalet och
med 3% for helaret. Exklusive valutakursforandringar minskade forsaljningen med 15% for det fjarde
kvartalet, jamfort med féregdende ar, samt med 9% for heléret. Utvecklingen jamfért med féregdende
ar aterspeglade det negativa ekonomiska klimatet och lagre reklaminvesteringar samt
konsolideringen av Nova Televizia i Bulgarien sedan den 16 oktober 2008. Pro forma inklusive Nova
Televizia minskade forsaljningen med 19% for helaret, jamfort med foregdende ar.

Sammantaget minskade rorelsekostnaderna fér verksamheten inom Fri-TV Tillvaxtmarknader med
4% under det fjarde kvartalet jamfort med féregadende ar, men tkade med 17% under helarsperioden.
Utvecklingen under aret aterspeglade implementeringen av kostnadsbesparingsprogram, men
inkluderade ocksa effekten av konsolideringen av Nova Televizia i det fjarde kvartalet 2008,
valutakursforandringar, lanseringen eller nylanseringen av sex kanaler samt selektiva
programinvesteringar.  Affarsomradets I6nsamhet paverkades avsevart av de svaga
reklammarknaderna men sammantaget redovisade verksamheterna en atergang till Ionsamhet samt
en rorelsemarginal pa 9% for det fjarde kvartalet.

Baltikum

Forsaljningen for koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen minskade med 38%
till 119 (191) Mkr for kvartalet, jamfort med foregaende ar, och med 28% till 439 (613) Mkr for helaret.
Exklusive valutakursforandringar och jamfért med foregaende ar minskade forsaljningen med 40%
under det fjarde kvartalet och med 35% under helaret, pa grund av nedgangen pa de baltiska
reklammarknaderna. Viasat starkte dock ytterligare sin position som den ledande fri-TV-aktoren i
regionen genom att 6ka den pan-baltiska tittartidsandelen (15-49) till 41,1% (39,4%).

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(15-49)

Estland (TV3, 3+, TV6) 42,9 39,4 40,2
Lettland (TV3, 3+,TV6) 34,7 33,5 36,7
Litauen (TV3, TV6) 44,0 39,7 41,0

Viasat redovisade en 6kning av de sammanlagda tittartidsandelarna for varje marknad jamfért med
foregaende kvartal samt redovisade en vasentlig 6kning av tittartidsandelarna i Estland och Litauen
jamfort med foregdende ar. Okningen av tittartidsandelarna aterspeglar framgangsrika nationella
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egenproduktioner, tydliga framgangar for koncernens mindre kanaler i Estland och Lettland samt
effektiva marknadsféringskampanjer i Litauen.

Rorelsekostnaderna minskade med 12% under kvartalet, jamfort med féregaende ar, och ékade med
4% under helaret. Exklusive valutakursforandringar minskade rorelsekostnaderna for bada
perioderna, detta trots investeringar i de nyligen lanserade TV6-kanalerna i Estland och Litauen samt
i program for att stddja Viasats tittartids- och marknadsandelar. Sammantaget redovisade
verksamheterna ett rorelseresultat pa 4 (60) Mkr for det fjarde kvartalet och -42 (151) Mkr for helaret.

Tjeckien

Forsaljningen for fri-TV-verksamheten i Tjeckien minskade med 14% till 294 (343) Mkr for det fjarde
kvartalet, jamfort med foregdende ar, och med 11% till 928 (1.045) Mkr for helaret. Exklusive
valutakursforandringar och jamfort med foéregaende &r minskade forsaljningen med 15% saval under
kvartalet som under helaret 2009, vilket aterspeglade den genomgéende nedgangen pa marknaden
for TV-reklam. Kanalerna starkte dock sin gemensamma reklammarknadsandel under det fjarde
kvartalet och under helaret.

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(15-54)

TV Prima, Prima COOL 20,4 22,6 20,6

Tittartidsandelen var stabil for kvartalet jamfort med féregdende ar, medan utvecklingen jamfort med
foregaende kvartal aterspeglade en svagare programutveckling. Den nya kanalen Prima COOL hade
uppnatt en kommersiell tittartidsandel om 2,5% vid arets slut.

Rorelsekostnaderna minskade med 6% under kvartalet, jamfort med foregdende &r, och med 3%
under helaret, trots kostnaderna for lanseringen av Prima COOL under det forsta halvaret 2009. Den
tjeckiska verksamheten redovisade darmed ett rorelseresultat pa 51 (84) Mkr for kvartalet och 71
(160) Mkr for helaret, liksom rorelsemarginaler pa 17% och 8% for de tva respektive perioderna.

Bulgarien

Koncernens fri-TV-verksamhet i Bulgarien redovisade sammantaget en forsaljning pa 163 (144) Mkr
for det fjarde kvartalet och 485 (234) Mkr for heldret, vilket inkluderade konsolideringen av Nova
Televizia frAn och med den 16 oktober 2008. Pro forma, inklusive Nova Televizia for hela
rapportperioden, minskade férsaljningen med 11% till 15,6 (17,5) miljoner euro under kvartalet,
jamfort med foregdende ar, samt med 23% till 45,6 (59,5) miljoner euro under helaret, och kanalerna
starkte den gemensamma reklammarknadsandelen for bada perioderna. Pro forma-resultatet for
2007, 2008 och 2009 for den bulgariska verksamheten finns tillgangligt pA MTGs hemsida
www.mtg.se.

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(18-49)

Nova TV, Diema, Diema 2, Diema Family, MM* 28,4 32,4 29,2

* Sammanlagda tittartidsandelar pro forma inkluderar Nova Televizia fore konsolidering

De sammanlagda tittartidsandelarna pro forma minskade under kvartalet pa grund av en
omfordelning av programtablaerna samt héga programinvesteringar i det fjarde kvartalet 2008. |
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december férlangde Viasat de exklusiva Premier League-rattigheterna till och med sasongen 2012-
2013. ERA TV i Makedonien avyttrades i januari 2010.

Rorelsekostnaderna pro forma minskade med 16% under det fjarde kvartalet, jamfért med
foregaende ar, och med 1% under helaret till foljd av kostnadsbesparingar och selektiva investeringar
for att stdrka marknadspositionen. Rorelseresultatet for den bulgariska verksamheten mer an
fordubblades under kvartalet, jamfort med foregdende ar, och uppgick till 24 (12) Mkr.
Rorelsemarginalen forbattrades till 15% (8%). Rorelseresultatet minskade till 5 (22) Mkr under
helaret. Pro forma uppgick det sammanlagda rorelseresultatet till 2,2 (1,7) miljoner euro for det fjarde
kvartalet och till 0,5 (13,7) miljoner euro for helaret.

Ovriga verksamheter och poster

Viasats Ovriga fri-TV-verksamheter pa tillvixtmarknaderna omfattar Viasat Ungern, TV3 Slovenien
samt Viasatl i Ghana. Verksamheterna redovisade sammantaget en stabil forsaljning pa 76 (77) Mkr
for kvartalet, jamfort med foregdende ar, men forsaljningen minskade till 244 (256) Mkr under helaret.

Foérsaljningen for Viasats ungerska verksamhet minskade med 10% under det fjarde kvartalet och
under helaret. TV3 Sloveniens forsaljning tkade med 23% under kvartalet och med 4% under 2009,
vilket aterspeglade den forsaljningsékning som genererades under 2008 genom kanalens sandningar
av fotbolls-EM. Viasatl i Ghana, som lanserades i december 2008, redovisade en forsaljning pa 3
Mkr for kvartalet och 7 Mkr for helaret.

Kommersiella tittartidsandelar (%)

Ungern (Viasat3, TV6) (18-49) 7,6 7,8 7,7
Slovenien (TV3) (15-49) 9,7 13,9 10,0

De ungerska kanalerna fortsatte att redovisa en stabil tittartidsandel medan TV3 Sloveniens
tittartidsandelar minskade jamfort med foregaende kvartal och var i det narmaste oférandrade jamfort
med foregéende ar.

Verksamheterna redovisade sammantaget ett rorelseresultat pa -18 (-20) Mkr for kvartalet och -118
(-42) Mkr for helaret, vilket aterspeglade verksamheternas hoga andel fasta kostnader, pagaende
investeringar i utvecklingen av de slovenska och ghanesiska verksamheterna, inklusive
helarseffekten av avskrivningarna av Nova Televizias immateriella tillgangar.

Betal-TV Tillvaxtmarknader

Forsaljningstillvaxt pa 13% givet konstanta valutakurser & rérelsemarginal pa 27% i det fjarde
kvartalet

Okt-dec  Forandring Jan-dec Jan-dec  Forandring
2008 2009 2008
Nettoomséttning 225 203 11% 875 658 33%
Rorelseresultat 61 50 22% 168 106 59%
Rorelsemarginal 27% 25% 19% 16%
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Viasats betal-TV-verksamhet pa tillvaxtmarknaderna omfattar marknadsforingen och forsaljningen av
Viasats betal-TV-paket for premiumsegmentet pa de egna satellit-TV-plattformarna i Baltikum och
Ukraina samt for tredjeparts-aktéren Elions IPTV-natverk i Estland, samt distributionen av elva egna
kanaler via tredjeparts betal-TV-néatverk till abonnenter i 25 lander i Central- och Osteuropa samt i
USA.

Den sammanlagda férsaljningen for betal-TV-verksamheterna ¢kade med 11% under kvartalet,
jamfort med foregaende ar, och med 33% under 2009, samt 6kade med 13% under kvartalet, jaAmfort
med foregdende ar, och med 24% for helaret, givet konstanta valutakurser.

(Tusental) Dec Sep Dec

2009 2009 2008
Premium DTH-abonnenter 216 207 218
Bas DTH-abonnenter 24 22 11
Betal-TV-abonnemang 40.778 39.620 36.469

Viasats satellit-TV-plattformar i Baltikum och Ukraina adderade 9.000 nya premiumabonnenter under
det fjarde kvartalet, till féljd av fortsatt abonnentintag i Ukraina samt en mer stabil situation i Baltikum.
Verksamheten med betal-TV-kanaler som séaljs via tredjeparts kabel- och satellitnatverk kunde
addera ytterligare 1,2 miljoner abonnemang under det fjarde kvartalet och 4,3 miljoner abonnemang
under aret, vilket ater lyfte antalet abonnemang till en niva éver 40 miljoner.

| oktober 2009 tillkdnnagav MTG att koncernen hade tecknat ett fyradrigt avtal med Elion, Estlands
storsta leverantdr av bredband och IPTV-tjnster. Viasat kan nu marknadsféra och séalja egna betal-
TV-paket till Elions 175.000 bredbandskunder, varav 88.000 ar IPTV-kunder. Viasats estniska fri-TV-
kanaler (TV3, TV6 och 3+) har tillgangliggjorts fér Elions befintliga IPTV-kunder.

Koncernen lanserade den nya premiumkanalen Viasat Sport Baltic och introducerade kanalen Viasat
Golf i Baltikum under 2009. Den ukrainska fotbolls-kanalen TRK Football adderades till Viasats
ukrainska satellit-TV-plattform i november. Kanalen har de exklusiva séndningsrattigheterna till den
ukrainska ligan samt matcher fran de spanska, franska, hollandska, portugisiska och skottska ligorna.
Viasat Hockey gjordes tillganglig efter arets slut och kommer att ersatta Viasat Sport East i Estland,
Lettland och Litauen.

Rorelsekostnaderna 6kade med 8% i kvartalet jamfort med foregdende ar och med 28% helaret vilket
aterspeglade okade kostnader for abonnentintag, tillagget av nya kanaler samt
valutakursforéandringar. Verksamheten redovisade sammantaget en 6kning av rorelseresultatet med
22% for kvartalet och med 59% for helaret, samt rérelsemarginaler som uppgick till 27% (25%) samt
19% (16%) for de tva respektive perioderna.

CTC Media

MTG redovisar sin resultatandel i CTC Media om 39,4% med ett kvartals fordrojning, p& grund av att
CTC Medias resultat offentliggérs efter MTGs resultat. MTG raknar om resultatandelen i foretaget
fran amerikanska dollar till svenska kronor enligt den genomsnittliga vaxelkursen for MTGs aktuella
rapportperiod.

CTC Medias forsaljning for det tredje kvartalet 2009 uppgick till 107 (143) miljoner amerikanska
dollar, och forséljningen for den rullande tolvmanadersperioden till och med den 30 september 2009
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uppgick till 513 (615) miljoner amerikanska dollar. CTC Media redovisade ett rorelseresultat pa 35
(51) miljoner amerikanska dollar och -24 (259) miljoner amerikanska dollar for de tva respektive
perioderna. CTC Medias resultat for det fjarde kvartalet 2008 paverkades negativt av en icke
kassapaverkande nedskrivning av immateriella tillgangar om 233 miljoner amerikanska dollar som &r
hanforlig till Channel 31 i Kazakstan, DTV-gruppen i Ryssland och TV-verksamheten i Moldavien.
CTC Media redovisade darmed ett resultat fore skatt pa 35 (34) miljoner amerikanska dollar for det
tredje kvartalet 2009 och -50 (249) miljoner amerikanska dollar for den rullande
tolvmanadersperioden till och med den 30 september 2009.

MTGs andel i CTC Medias resultat uppgick till 100 (117) Mkr for det fijarde kvartalet och 254 (629)
Mkr for heldret. CTC Media publicerar sitt resultat for det fjarde kvartalet och helaret 2009 den 26
februari 2010.

RADIO
Okt-dec  Forandring Jan-dec  Férandring
2008 2008
Nettoomséttning 174 196 -11% 694 800 -13%
Rorelseresultat 27 38 -27% 73 165 -56%
Rorelsemarginal 16% 19% 10% 21%

Resultatandel fran

: 0 -1 - 7 5 45%
intressebolag

Totalt rorelseresultat 28 37 -24% 80 170 -53%

Koncernens radioverksamhet omfattar de ledande nationella kommersiella natverken i Sverige och
Norge samt nationella och lokala stationer i Baltikum. Forséljningen minskade med 11% i kvartalet
jamfort med foregdende ar och med 13% for helaret. Exklusive valutakursforandringar minskade
forsaljningen med 14% under kvartalet, jamfort med féregaende ar, samt med 15% under helaret,
vilket aterspeglade den genomgaende nedgangen pa de nationella och lokala reklammarknaderna i
respektive land.

Radioverksamhetens rorelsekostnader minskade under kvartalet och helaret jamfort med foregaende
ar och verksamheten redovisade darfor ett konsoliderat rorelseresultat p& 27 (38) Mkr for kvartalet
och 73 (165) mkr for heldret samt rérelsemarginaler pa 16% och 10% for de tva respektive
perioderna.

| oktober 2009 tilldelades MTG lokala radiolicenser i Norges fyra storsta stader. De nya stationerna
borjade sanda den 4 januari 2010 och har en potentiell rackvidd om tva miljoner lyssnare i Norge.
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ONLINE
Okt-dec Okt-dec  Forandring Jan-dec  Férandring
2009 2008 2008
Nettoomséttning 759 582 30% 2.300 1.831 26%
Rorelseresultat* 61 20 208% 120 78 53%
Rorelsemarginal 8% 3% 5% 4%

* exklusive goodwillnedskrivning och avvecklingskostnader for Playahead om totalt 47 Mkr i det fjarde kvartalet 2009 samt en
goodwillnedskrivning om 76 Mkr i det andra kvartalet 2008

Affarsomradet Online omfattar MTG Internet Retailing, Bet24 samt Playahead. MTG Internet Retailing
omfattar verksamheterna CDON.COM, Gymgrossisten.com och Nelly.com som ar verksamma i hela
Norden. Avvecklingen av Playaheads verksamhet beddms vara avslutad under forsta kvartalet 2010.

Forsaljningen okade med 30% for kvartalet jamfort med foregdende &r och med 26% for helaret.
Exklusive valutakursférandringar dkade forsaljningen med 29% under det fjarde kvartalet och med
21% under 2009, jamfort med féregaende ar.

MTG Internet Retailing redovisade en forsaljningsokning pa 39% for det fjarde kvartalet, jamfort med
foregdende &r, samt en 6kning pa 36% for 2009. CDON.COM redovisade en forsaljningstillvaxt pa
35% for kvartalet, jamfort med foregéende ar, samt pa 26% for helaret, som ett resultat av den starka
forsaljningsperioden fore jul och en ovanligt god forsaljning av spel, musik och mobiltelefoner.
Gymgrossisten redovisade en forsaljningsokning pa 24% for kvartalet jamfort med féregaende ar
samt en Okning pa 45% for helaret, medan forsaljningen for Nelly.com 6kade med 153% under
kvartalet jamfort med foregaende ar och med 157% under 20009.

Affarsomrédet Onlines rorelseresultat mer @n tredubblades under det fjarde kvartalet jamfort med
foregdende ar och vinsten 6kade med 53% for heléret, exklusive de engangsposter som anges ovan.
Affarsomradet redovisade forbattrade marginaler om 8% for kvartalet samt 5% for helaret.

MODERN STUDIOS

Affarsomrédet Modern Studios omfattar koncernens produktionsverksamheter, vilk framst utgérs av
produktionsbolaget Strix Television. Affarsomradet redovisade en forsaljning pa 121 (125) Mkr for det
fiarde kvartalet och 469 (373) Mkr for 2009. Forsaljningstillvaxten pa helarsbasis aterspeglade 6kade
marknadsandelar i Skandinavien och god férsaljning av rattigheter till Strix-format till internationella
TV- och produktionsforetag. Affarsomradet Modern Studios redovisade ett rérelseresultat pa 6 (12)
Mkr for kvartalet och 19 (-6) Mkr for helaret.
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Finansiell stallning

Kassafléde

Koncernens kassaflode fore férandringar i rorelsekapital uppgick till 601 (672) Mkr for det fjarde
kvartalet och till 1.308 (1.918) Mkr for helaret 2009. Koncernen redovisade en forandring i
rorelsekapital pd 88 (10) Mkr for kvartalet, vilket aterspeglade lagre nivaer av kundfordringar och
sasongsbetingade forandringar, samt en foérandring pa 237 (67) Mkr for helaret. Koncernen
redovisade ett kassaflode fran rorelsen pa 689 (681) Mkr och 1.546 (1.985) Mkr for de tva respektive
perioderna.

Koncernen redovisade investeringar i dotterbolag om 0 (6.183) Mkr fér kvartalet och 145 (6.466) Mkr
for helaret. Investeringarna 2009 inkluderar forvarvet av de aterstdende aktierna i MTG Russia AB for
15 miljoner amerikanska dollar (122 Mkr) samt forvarvet av en del av de aterstdende aktierna i
Playahead for 16 Mkr. 2008 ars kassaflode inkluderade forvarvet av Nova Televizia i Bulgarien for
620 miljoner euro i oktober 2008. Likviden om 1.948 Mkr for forsaljningen av den ryska DTV-gruppen
erholls i april 2008. Koncernens investeringar i materiella och immateriella anlaggningstillgadngar
uppgick till 89 (68) Mkr for kvartalet samt 159 (156) Mkr for helaret.

Kassaflodet till/fran finansiella aktiviteter uppgick till -835 (4.435) Mkr for det fjarde kvartalet och
till -1.449 (3.106) Mkr for helaret. For helaret 2009 inkluderade kassaflédet utbetalningar av
utdelningar pa 329 Mkr 2009 samt 1.300 Mkr i utdelningar och aterkdp av aktier 2008. Per den 31
december 2009 hade koncernens kreditfacilitet pad 3.500 Mkr nyttjats med 500 Mkr och
kreditfaciliteten p& 3.000 Mkr hade nyttjats till fullo, att jAmféra med de 4.362 Mkr som totalt nyttjats
per den 30 september 2009.

Férandringen i kassa och bank uppgick till -235 (-1.135) Mkr for kvartalet och -206 (417) Mkr for
helaret. Koncernens kassa och bank uppgick till 737 (975) Mkr vid slutet av det fjarde kvartalet,
jamfort med 977 Mkr i slutet av det tredje kvartalet 2009.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld, vilken definieras som rantebarande skulder med avdrag fér kassa och bank
samt rantebarande tillgangar, uppgick till 2.749 (3.637) Mkr vid rapportperiodens utgang. Detta kan
jamforas med en nettoskuld pa 3.379 Mkr per den 30 september 2009.

Likvida medel
Koncernens tillgangliga likvida medel, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick per den 31

december 2009 till 3.837 (2.935) Mkr, jamfért med 3.215 Mkr den 30 september 2009, och utgjordes i
huvudsak av outnyttjade medel om 3.100 Mkr av koncernens totala kreditfaciliteter.

Innehav i noterade bolag

Det bokforda vardet p& koncernens innehav av 39,4% av aktierna i CTC Media uppgick till 1.757 Mkr
vid periodens slut, vilket kunde jamforas med marknadsvardet p& aktierna uppgéende till 6.449 Mkr
efter den sista handelsdagen 2009.

Eget kapital

Koncernen redovisade omrakningsdifferenser i eget kapital om -900 Mkr for helaret, vilka framst
utgdrs av andelen i intressebolaget CTC Medias omrakningsreserv samt av goodwill som redovisats i
euro. Koncernen valutasakrar inte omrakningsexponeringen i eget kapital. Koncernen redovisade ett
totalt eget kapital om 5.680 (8.980) Mkr per den 31 december 2009, jamfort med 8.243 Mkr den 30
september 2009.
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Soliditet

Soliditeten definieras som koncernens eget kapital i forhallande till totala tillgangar. Koncernens
soliditet uppgick till 39% (47%) per den 31 december 2009, jamfért med 45% i slutet av september
20009.

MODERBOLAGET

Koncernens moderbolag, Modern Times Group MTG AB, ansvarar for koncerndvergripande ledning,
administration och finansiering samt ager och forvaltar aktier i moderbolagen fér koncernens olika
affarsomraden.

Nettoforsaljningen fér moderbolaget uppgick till 12 (18) Mkr for kvartalet och 52 (68) Mkr for helaret.
Finansnettot uppgick till 952 (-16) Mkr och 1.259 (178) Mkr for de tva respektive perioderna och
inkluderade utdelningar fran dotterbolag om 1.305 Mkr. Moderbolagets resultat fore skatt uppgick till
888 (-44) Mkr for kvartalet och 1.107 (27) Mkr for helaret. Moderbolagets kassa och bank uppgick vid
periodens slut till 536 (59) Mkr, jaAmfort med 643 Mkr per den 30 september 2009. Av totalt 6.600 Mkr
i tillgangliga kreditfaciliteter inklusive 100 Mkr i checkrakningskrediter, var 3.100 Mkr outnyttjade per
den 31 december 2009.

RISKER OCH OSAKERHETER

Koncernens och moderbolagets vasentliga risk- och osékerhetsfaktorer inkluderar affarsmassiga
risker vid expansion in i nya marknader, legala, tekniska och regleringsrelaterade risker i de lander
dar koncernen har sin verksamhet. Inga andra vasentliga risker utdver de som beskrivs i
arsredovisningen fér 2008 bedoms ha tillkommit.

Ovrig information

Denna rapport har upprattats genom tillampning av reglerna i IAS 34 Delarsrapportering och
Arsredovisningslagen. Koncernens finansiella rapporter har uppréttats enligt samma
redovisningsprinciper som for arsredovisningen 2008. | tillagg tillampar koncernen &ndringarna i
IAS 1 frdn och med den 1 januari 2009 vad géller utformning av finansiella rapporter, dar uppgifter
avseende totalresultat specificeras i en separat rapport i anslutning till den konsoliderade
resultatrakningen. Ovriga nya och reviderade IFRS samt tolkningsuttalanden fr&n IFRIC har inte
paverkat koncernens eller moderbolagets finansiella stallning.

Arsstamma 2010

MTGs arsstamma 2010 kommer att hallas den 17 maj 2010 i Stockholm. Aktieagare som onskar fa
ett arende behandlat pa arsstamman skall inkomma med skriftligt forslag till agm@mtg.se, eller till
Company Secretary, Modern Times Group MTG AB, Box 2094, SE-103 13 Stockholm, Sverige,
senast sju veckor fore arsstamman, for att drendet ska kunna inkluderas i kallelsen till &rsstamman.
Ytterligare information om hur och nar registrering skall ske kommer att offentliggéras fore
arsstamman.
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Styrelsen kommer foresla for arsstamman en ordinarie utdelning pa 5,50 kronor per aktie for
utbetalning till aktieAgare inforda i aktieboken vid avstdmningsdagen. Den féreslagna utdelningen
skulle darfor uppga till totalt cirka 366 Mkr, baserat pa det maximalt méjliga antalet utestaende aktier.
Styrelsen kommer att foresla att bolagets aterstaende balanserade vinstmedel for aret som slutade
den 31 december 2009, overfors till rAkenskaperna for 2010.

Valberedning infér arsstamman 2010

| enlighet med beslut vid &rsstimman 2009 har en valberedning bestdende av storre aktieagare i
MTG sammankallats. Valberedningen bestar av Cristina Stenbeck som foretradare for Investment AB
Kinnevik; Marianne Nilsson som foretradare for Swedbank Robur Fonder; Hans Ek som féretradare
for SEB Fonder och Peter Lindell som foretradare for AMF Pension.

Information om valberedningens arbete finns p& MTGs hemsida www.mtg.se.

Aktiedgare som o6nskar lamna forslag avseende ledamoter till MTGs styrelse kan inkomma med
skriftligt forslag till agm@mtg.se eller till Company Secretary, Modern Times Group MTG AB, Box
2094, SE-103 13 Stockholm, Sverige.

Arsredovisning 2009

Arsredovisningen kommer att finnas tillganglig p4 www.mtg.se och kan erhéllas frn foretagets
huvudkontor p& Skeppsbron 18, Stockholm, Sverige, frdn och med den 8 april 2010.

Resultat for det forsta kvartalet 2010

MTGs resultat for det forsta kvartalet 2010 offentliggérs den 20 april 2010.

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

SE-103 13 Stockholm
Organisationsnummer: 556309-9158
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Foretaget inbjuder till en telefonkonferens idag klockan 15.00 lokal tid Stockholm, 14.00 lokal tid
London och 09.00 lokal tid New York.

Anvand féljande nummer for att delta i telefonkonferensen:
Internationellt: +44 (0)20 7136 2052

Sverige: +46 (0)8 5051 3785

USA: +1 212 444 0481

Kod for atkomst av telekonferensen: 6430880

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen g in pa www.mtg.se.
En ateruppspelningsfunktion finns tillganglig i sju dagar efter telefonkonferensen.
Anvand féljande nummer for att ta del av uppspelningsfunktionen:
Internationellt: +44(0) 20 7111 1244
Sverige: +46 (0)8 5051 3897
USA: +1 347 366 9565
Uppspelningskoden ar: 6430880%#
For ytterligare information, bes6k www.mtg.se eller kontakta:
Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef
Mathias Hermansson, finanschef

Tel: +46 (0) 8 562 000 50

Fragor fran investerare och analytiker:
Matthew Hooper / Oscar Hyléen

Tel: +44 (0) 7768 440 414 | +46 (0) 707 620 024
E-post: investor.relations@mtg.se

Pressfragor:

Bert Willborg

Tel: +44 (0) 791 2280 850

E-post: bert.willborg@mtg.se

MTG AB ar ett ledande internationellt mediebolag med den nast storsta geografiska spridningen av radio- och TV-verksamhet i
Europa. MTGs Viasat Broadcasting ar den storsta fri- och betal-TV-operatdren i Skandinavien och Baltikum och driver &ven fri-
TV-kanaler i Tjeckien, Ungern, Slovenien, Bulgarien och Ghana. MTGs TV-kanaler har 125 miljoner tittare i 30 lander. MTG &r
aven den storsta &garen i Rysslands storsta oberoende TV-bolag (CTC Media — Nasdaq: CTCM), och den stérsta
kommersiella radiooperatéren i Norden och Baltikum.

Modern Times Group MTG ABs A och B-aktier handlas pa Nasdag OMX Stockholms Large Cap-lista under symbolerna MTGA
och MTGB.

Informationen i denna kvartalsrapport &r sddan som Modern Times Group MTG AB ska offentliggora enligt lagen
om vardepappersmarknaden. Informationen ldmnades f6r offentliggérande den 11 februari 2010 klockan 13.00
CET.
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RESULTATRAKNING FOR KONCERNEN

| SAMMANDRAG (Mkr)

Nettoomsattning
Kostnad for salda varor och tjanster

Bruttoresultat

Forséljnings- och administrationskostnader
Ovriga rérelseintékter och -kostnader, netto
Resultat fran forsaljning av DTV-gruppen
Resultat frdn andelar i intresseféretag
Nedskrivningar och évriga engdngskostnader

Rorelseresultat

Finansnetto

Resultat fore skatt

Skatt

Periodens resultat

Hanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare
Minoritetsintresse

Periodens resultat

Utestaende aktier vid periodens slut

Genomsnittligt antal aktier fore utspadning
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning

Resultat per aktie fore utspadning (kr)
Resultat per aktie efter utspadning (kr)

RAPPORT OVER TOTALRESULTAT FOR KONCERNEN

| SAMMANDRAG (Mkr)

-123
-2.845

-2.857
12
-2.845

65.896.815

65.895.205
65.906.686

-43,36
-43,39

3.845 14.173 13.166
-2.265 -9.031 -7.802
1.580 5.142 5.364

-947 -3.399 -3.361

-18 -89 -56

0 - 1.150

131 270 651

- -3.352 -76

746 -1.428 3.671

-99 -197 -61

647 -1.625 3.610

-120 -383 -683

528 -2.008 2.927

494 -2.033 2.851

34 25 77

528 -2.008 2.927
65.890.375 65.896.815 65.890.375
65.890.375 65.891.592 65.908.373
65.890.375 65.892.763 65.955.478
7,50 -30,86 43,25

7,41 -30,97 42,93

Periodens resultat -2.845 528 -2.008 2.927
Ovrigt totalresultat

Arets omrakningsdifferenser 189 1.301 -900 1.534
Kassaflédesséakringar 69 12 -13 31
Forandring i minoritetsintressen - -24 6
Finansiella tillgdngar som kan saljas 8 14 8 -5
Ovrigt - - - 5
Ovrigt totalresultat hanforligt till andelar i intresseforetag 11 = 45 -
Ovrigt totalresultat for perioden 276 -860 1.571
Summa totalresultat for perioden -2.569 1.831 -2.868 4.498
Summa totalresultat hanfoérligt till:

Moderbolagets aktieagare -2.581 1.797 -2.893 4.422
Minoritetsintresse 12 34 25 77
Summa totalresultat fér perioden -2.569 -2.868 4.498
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RAPPORT OVER FINANSIELL STALLNING

KONCERNEN | SAMMANDRAG (Mkr)

Anlaggningstillgangar
Goodwill

Ovriga immateriella tillgdngar
Maskiner och inventarier
Aktier och andelar

Ovriga finansiella tillgdngar

2009-12-31 2008-12-31

5.239 8.798
1.423 1.583

346 357
1.818 1.929

199 214

12.881

Omsattningstillgangar

Varulager

Kortfristiga fordringar

Kassa, bank och kortfristiga placeringar

Summa tillgangar

Eget kapital
Eget kapital
Minoritetsintresse

1.940 1.797
2.948 3.579
737 975
6.351

19.232

5.382 8.662

298 318

5.680 8.980

Langfristiga skulder
Rantebarande skulder
Avséattningar

Ej rantebarande skulder

3.500 4.649
645 612
22 2

5.263

Kortfristiga skulder
Rantebarande skulder
Ej rantebarande skulder

Summa eget kapital och skulder

63 56
4.741 4.933
4.804 4.989

14.651 19.232
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RAPPORT OVER KASSAFLODEN 2009

KONCERNEN | SAMMANDRAG (Mkr) Okt-dec

Kassaflode fran den lIopande verksamheten 601 672 1.308 1.918
Forandringar i rérelsekapitalet 88 10 237 67
Kassaflode frén rorelsen 689 1.546 1.985
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag - - - 1.948
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag 0 -6.183 -145 -6.466
Investeringar i andra anlaggningstillgdngar -89 -68 -159 -156
Ovrigt kassaflode frén investeringsaktiviteter - - - 0
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter -89 -6.252 -304 -4.674
Nettoférandring lan -871 4.621 -1.152 4.201
Utdelning till aktieagare och aterkop aktier - - -329 -1.300
Ovrigt kassafléde franttill finansiella aktiviteter 36 -185 33 205
Periodens féréndring av kassa och bank -235 -1.135 -206 417
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens bérjan 977 2.086 975 521
Omrékningsdifferens likvida medel -6 24 -32 37
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 737 975 737 975

RAPPORT OVER FORANDRING | EGET KAPITAL

(Mkr) 2009-12-31 2008-12-31
Ingdende balans 8.980 5.875
Periodens summa totalresultat -2.868 4.498
Effekter av personaloptionsprogram 19 -21
Nyemission vid utnyttjande av personaloptioner 2 82
Forvarv av minoritet -122 -155
Utdelning till aktieagare -329 -983
Aterkop aktier -2 -316

Utgdende balans 5.680 8.980
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2009 2008 2009

| SAMMANDRAG (Mkr) Okt-dec Okt-dec Jan-dec

Nettoomsattning 12 18 52 68
Bruttoresultat 12 52 68
Forséljnings- och administrationskostnader -76 -46 -204 -219
Rorelseresultat -64 -28 -152 -150
Ovrigt finansnetto 178
Resultat fore skatt 27
Skatt -36
Periodens resultat -8

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING
| SAMMANDRAG (Mkr) 2009-12-31 2008-12-31

Anlaggningstillgangar

Aktier och andelar 3.702 3.708
Ovriga finansiella tillgangar 12.137 12.475
16.183

Omsaéttningstillgdngar

Kortfristiga fordringar 613 371

Kassa, bank och Kortfristiga placeringar 536 59
1.148 430

Summa tillgangar 16.988 16.613

Eget kapital

Eget kapital 9.152 8.093

Langfristiga skulder

Andra réntebérande skulder 7.467 7.183

Avsattningar 6 8

na 7.190

Kortfristiga skulder

Ej réntebarande skulder 363 1.330
363 1.330
Summa eget kapital och skulder 16.988 16.613
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NETTOOMSATTNING (Mkr)

Fri-TV Skandinavien 828,2 971,3 804,5 1.082,9 3.686,9 886,0 983,8 790,5 1.159,5 3.819,9
Betal-TV Norden 958,9 972,7 987,1 1.015,7 3.934,4 1.068,9 1.074,3 1.090,7 1.093,0 4.326,9
Fri-TV Tillvaxtmarknader 423,3 585,5 386,6 754,3 2.149,8 464,1 612,2 367,4 651,7 2.095,4
- Baltikum 131,0 176,2 115,2 191,0 613,4 96,8 148,6 75,1 118,6 439,1
- Tjeckien 2234 2844 195,1 342,6 1.045,5 208,9 254,2 170,9 294,1 928,1
- Bulgarien 20,1 49,3 20,9 1442 234,5 105,3 142,4 74,3 162,6 484,6
- Ovriga verksamheter och poster 48,7 75,7 55,4 76,6 256,4 53,1 67,0 47,1 76,4 243,6
Betal-TV Tillvaxtmarknader 139,5 148,1 167,5 202,8 657,9 220,1 218,6 210,7 225,4 874,7
Ovrigt & elimineringar avseende Viasat Broadcasting -42,7 -32,6 -38,2 -37,4 -150,9 -40,4 -42,6 -48,4 -46,1 -177,5
Summa affarsomradet Viasat Broadcasting 2.307,2 2.645,1 2.307,5 3.018,4 10.278,1 2.598,6 2.846,4 2.410,9 3.083,5 10.939,5
Radio 187,5 221,0 195,9 195,9 800,3 159,4 188,2 171,9 174,0 693,5
Online 4175 4115 420,2 582,0 1.831,2 519,9 490,4 530,8 758,6 2.299,7
Modern Studios 81,4 70,1 96,2 1251 372,8 103,4 133,5 111,2 120,8 468,9
Totalt operativa affarsomraden 2.993,5 3.347,6 3.019,8 3.9214 13.282,3 3.381,3 3.658,5 3.224,8 4.137,0 14.401,6
Moderbolag och holdingbolag 41,8 44,9 42,6 44,9 1742 45,6 46,6 41,2 44,6 178,0
Elimineringar -88,1 -92,7 -102,8 -121,0 -404,6 -90,6 -121,3 -89,2 -105,5 -406,6
SUMMA LOPANDE VERKSAMHETER 2.947.3 3.299.8 2.959,5 3.8454 13.052,0 3.336,3 3.583,8 3.176,8 4.076,0 14.1729
Avyttrade DTV-gruppen 94,5 18,6 0,6 0,0 113,7 ° o ° © °
KONCERNEN TOTALT 3.041,8 3.318,4 2.960,1 3.8454 13.165,7 3.336,3 3.583,8 3.176,8 4.076,0 14.1729

RORELSERESULTAT (Mkr)

Fri-TV Skandinavien 146,4 245,0 172,9 244.4 808,6 202,8 216,0 120,0 281,6 820,4
Betal-TV Norden 162,2 158,0 172,2 199,8 692,2 174,4 179,1 179,7 191,7 7248
Fri-TV Tillvaxtmarknader 46,2 85,0 25,0 135,7 291,8 -74,4 32,4 -101,7 59,8 -84,0
- Baltikum 234 55,6 12,1 60,4 151,5 -12,8 10,1 -43,0 3.7 -42,1
- Tjeckien 37,9 24,8 13,5 835 159,7 2,2 243 -5,9 50,6 71,2
- Bulgarien 35 8,0 -1,0 11,8 22,3 -13,5 12,4 =17,9 23,8 4.8
- Ovriga verksamheter och poster -18,7 -33 05 -20,1 -41,7 -50,2 -14,5 -34,9 -18,3 -117,8
Betal-TV Tillvaxtmarknader 135 24,8 17,2 50,3 105,7 40,4 34,1 31,8 61,3 167,7
Intressebolaget CTC Media 206,9 1316 1733 117,3 629,0 -74,7 103,2 125,7 100,0 254,2
Viasat Broadcasting centrala verksamheter 4,5 12,8 8,5 -11,6 14,2 2,5 5,9 0,3 12,6 21,3
Summa affarsomradet Viasat Broadcasting 579,6 657,1 569,1 735,8 2.541,6 271,0 570,8 355,8 706,9 1.904,4
Radio 30,5 52,0 44,5 37,7 164,8 -4,2 275 22,1 27,4 72,8
Resultatandel intressebolag -0,2 6.3 0,1 -1,.2 4,9 -0,4 4,5 2,8 0,3 7,2
Totalt 30,3 58,3 44,6 36,5 169,7 -4,6 32,0 24,9 27,7 79,9
Online 27,6 16,5 14,6 19,8 78,5 4,4 24,1 30,7 60,9 120,1
Modern Studios -5,4 -7,4 5.8 12,4 -6,3 3,8 240 5,7 6,1 18,6
Totalt operativa affarsomraden 632,1 724,4 622,6 804,5 2.783,6 274,6 629,7 417,1 8017 21231
Koncernens centrala verksamheter -53,0 -56,7 -40,2 -58,3 -208,2 -41,1 -41,5 -40,2 -76,8 -199,6
SUMMA KVARVARANDE VERKSAMHETER 579,1 667,8 582,4 746,2 2.575,4 233,4 588,3 376,9 724,9 1.923,5
Poster av engdngskaraktar affarsomradet Online - -76,4 - - -76,4 = = = -47,2 -47,2
Poster av engdngskaraktar affarsomradet Viasat Broadcasting - - - - - = = - -3.3045 -3.304,5
Avyttrade DTV-gruppen 16,8 1.164,3 -8,5 0,0 1.172,5 - - - - -
KONCERNEN TOTALT 595,8 1.755,6 5739 746,2 3.671,4 233,4 588,3 376,9 -2.626,8 -1.428.2
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Q1 Q2 Q3 Q4 HELAR Q1 Q2 Q3 Q4 HELAR
NYCKELTAL 2008 2008 2008 2008 2008 2009 2009 2009 2009 2009
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt (%) 15,7 16,7 13,3 17,7 16,0 9,7 8,0 73 6,0 7,7
Forandring i rorelsekostnader (%) * 14,2 17,4 7,2 17,8 15,3 14,1 8,6 14,9 6,9 11,6
Rorelsemarginal (%) * 19,6 19,9 19,4 19,5 19,8 7,0 16,4 11,9 17,8 13,6
Avkastning pa sysselsatt kapital (%) 35 35 36 31 22 20 16 15
Avkastning p& eget kapital (%) 27 28 28 26 20 19 16 17
Soliditet (%) 53 59 60 47 46 45 45 39
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter) (Mkr) 3.254 4.394 5.686 2.935 2.668 2.966 3.215 3.837
Nettoskuld (Mkr) 435 -1.675 -2.087 3.637 3.925 3.603 3.379 2.749
Abonnentinformation (tusental)
Totala digitala abonnenter 1.015 1.006 1.017 1.052 1.051 1.056 1.078 1.108
Totala premiumabonnenter 927 918 933 972 974 982 1.009 1.039
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt (%) 14,0 16,4 16,9 9,7 13,9 7,0 1,3 -1,7 71 3,6
Forandring i rorelsekostnader (%) 9,4 8,8 79 11,9 9,6 0,2 5,7 6,2 4,7 4,2
Rérelsemarginal (%) 17,7 25,2 21,5 22,6 21,9 22,9 22,0 15,2 24,3 21,5
Kommersiell tittartidsandel (15-49) (%)
Sverige (TV3, TV6, TV8, ZTV) 32,7 34,2 38,8 331 34,5 33,2 36,4 39,5 35,9 36,1
Norge (TV3, Viasat4) 20,4 23,0 25,6 25,9 23,7 26,4 28,3 28,6 26,4 27,3
Danmark (TV3, TV3+, TV3 PULS) 213 22,7 21,4 22,3 22,0 20,3 23,8 23,9 25,2 233
Penetration (%)
TV3 Sverige 83 85 85 86 86 87 87 88
TV6 Sverige 84 85 85 86 86 87 87 88
TV8 Sverige 57 57 57 63 64 66 66 65
TV3 Norge 66 79 82 85 87 87 88 89
Viasat4 Norge 44 57 59 62 62 65 68 68
TV3 Danmark 66 65 65 65 67 67 67 68
TV3+ Danmark 65 64 64 63 63 63 63 65
TV3 PULS Danmark 41 41 53
BETAL-TV NORDEN
Forséljningstillvaxt (%) 10,8 12,1 10,5 9,4 10,7 11,5 10,5 10,5 7,6 10,0
Forandring i rorelsekostnader (%) 12,1 15,4 10,5 8,2 11,5 12,3 9,9 11,8 10,5 11,1
Rorelsemarginal (%) 16,9 16,2 17,4 19,7 17,6 16,3 16,7 16,5 17,5 16,8
Abonnentinformation (tusental)
Premium abonnenter 752 739 740 754 760 778 802 823
- av vilka, DTH satellit 703 688 679 676 666 666 675 685
- av vilka, IPTV 50 51 61 78 94 112 128 138
Bas DTH-abonnenter 83 82 76 69 62 55 48 45
Premium DTH ARPU (kronor) 3.758 3.853 3.957 4.077 4.299 4.397 4.401 4.435
FRI-TV TILLVAXTMARKNADER
Forsaljningstillvaxt (%) 27,2 33,6 20,3 37,9 311 9,6 4,6 -5,0 -13,6 -2,5
Forandring i rorelsekostnader (%) 256,2 159,6 151,6 96,8 145,5 42,8 15,8 29,7 -4,3 17,3
Rorelsemarginal (%) 10,9 14,5 6,5 18,0 13,6 N.A. 23 -27,7 9,2 -4,0
Kommersiell tittartidsandel (%)
Estland (15-49) 46,9 44,5 42,3 40,2 43,5 38,3 39,7 39,4 42,9 40,2
Lettland (15-49) 36,9 36,4 34,6 36,7 36,2 34,3 36,1 33,5 34,7 34,7
Litauen (15-49) 38,9 39,9 41,8 41,0 40,3 39,6 37,5 39,7 44,0 40,4
Tjeckien (15+) 19,9 19,9 21,6 20,6 20,5 19,4 21,0 22,6 20,4 20,8
Bulgarien (18-49) * 29,0 27,3 25,8 29,2 28,0 32,6 34,7 32,4 28,4 31,7
Ungern (18-49) 6,7 7,2 7,6 7,7 7,3 8,5 7,6 7,8 7,6 7,9
Slovenien (15-49) 7.8 12,1 9,3 10,0 9,7 9,7 12,7 13,9 9,7 11,2
BETAL-TV TILLVAXTMARKNADER
Forsaljningstillvaxt (%) 68,2 48,4 45,6 70,3 57,8 57,8 47,6 25,8 11,1 33,0
Forandring i rorelsekostnader (%) 75,9 42,3 53,2 29,8 47,6 42,6 49,5 19,1 75 28,1
Rérelsemarginal (%) 9,7 16,7 10,3 24,8 16,1 18,4 15,6 15,1 27,2 19,2
Abonnentinformation (tusental)
DTH premiumabonnenter ? 175 179 193 218 214 204 207 216
DTH basabonnenter ? 5 7 8 11 15 19 22 24
Betal-TV-abonnemang 27.638 30.202 33.208 36.469 37.740 40.182 39.620 40.778
INTRESSEBOLAG CTC MEDIA
Tittartidsandel
CTC Ryssland (6-54) 11,4 11,6 12,0 12,3 11,8 11,4 12,5 12,2 12,7 12,2
Domashny Ryssland (kvinnor 25-60) 29 2,7 2,8 2,8 2,8 2,6 2,9 3,2 2,9 2,9
DTV Ryssland (18+) 2.3 1,9 2.1 23 21 2.2 2.4 23 2,1 2,2
Channel 31 Kazakstan (6-54) 75 13,3 16,6 16,6 13,4 13,1 11,7 11,6 10,4 11,6

1 Proforma for Diema och Nova totalt
2 Inkluderar Ukraina fr&n Q4 2008

* exklusive engéngskostnader
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