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Goyada saljer unik betalningslosning
for internetsurfing till World Online

Det svenska wirelessforetaget Goyada har tillsammans med informations-
sakerhetsforetaget Zero Footprint utvecklat en unik betalningslésning,
Internet Cash, at Internetleverantéren World Online. Tjansten gor det mojligt
for internetanvandare att betala sin surftid i forskott och direkt 6éver natet.

Den nya tjansten, Internet Cash, ar till fér internetsurfare som vill ha kontroll pa sina kostnader
och slippa obehagliga 6éverraskningar. Registrerings- och betalningsprocessen &r enkel och
anvandaren far ett eget internetkonto som kan fyllas pa vid behov. Ingen pappersfakturering &ar
nddvandig. Dessutom férblir anvandaren anonym och slipper kreditprévning.

Tjansten, som aktiveras omedelbart efter genomfért koép, ar knuten till alla storre internetbanker
i Sverige; ForeningsSparbanken, Handelsbanken, Nordbanken och SEB. Anvandaren betalar
den 6nskade surftiden via sin internetbank.

— Denna typ av betalningslésning kan implementeras mycket snabbt och kan darfoér latt
anvandas i andra sammanhang. Vi har fort en nara dialog med World Online for att fa fram en
I6sning som fungerar bade i Sverige och i 6vriga Europa, sager Anders Olsson, en av Goyadas
grundare.

World Online ar en europeiskt Internetleverantér med o6ver 3,7 miljoner internetkunder.
Foretaget ar idag ett av Europas storsta och snabbast vaxande natkommunikationsforetag.

— Eftersom World Online ska ligga i framkant for utvecklingen av teknik och tjanster p& Internet
tycker vi att det ar naturligt att internetanvandare ska kunna betala sin surfing direkt dver natet.
Goyadas losning kandes helt ratt for oss eftersom den redan anvands p& den mobila sidan och
vem vet, i nasta version av tjansten kommer man kanske kunna betala sin surftid via
mobiltelefonen, sager Per Gustafsson, vd p& World Online.

Betalningslosningen har utvecklats av Goyada i samarbete med Zero Footprint som bidragit
med sin expertis i sakerhetsfragor.

— Det geniala med Internet Cash-tjansten ar att den ar s enkel att implementera samtidigt
som sakerheten ar mycket hdg, sager André Rickardsson, teknisk chef pa Zero Footprint.
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Goyada ar ett svenskt wirelessforetag som tillhandahaller tjanster for mobil marknadsféring och m-commerce mot
konsumenter och foretag. Foretaget ar ledande pd den svenska marknaden och var forst med att anvanda
mobiltelefonen som marknadsféringsinstrument. YadaPost, YadaQuiz och YadaFuel ar tjanster som mojliggor



exempelvis tavlingar, marknadsundersékningar och laddning av kontantkort. Goyada grundades i juni 1998 och
har idag drygt 30 medarbetare och erbjuder sina tjanster i bland annat Sverige, Storbritannien, Italien Tyskland,
Osterrike och Schweiz. Goyada &gs av bland andra Speed Ventures, Nomura, Internet Ventures och TD Capital.



