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Kopparbergs tar intryck av WHO

P& World Health Organisation WHO:s kongress i veckan som gick har man diskuterat "Ungdom
och Alkohol”. Efter att foljt och tagit intryck av debatten har Kopparbergs Bryggeri beslutat att
se Over sitt sortiment éver smaksatt 6l, s k Mixed Malt. De sorter som i design eller smak kan

uppfattas speciellt inriktade mot ungdom kommer att tas ur sortimentet.

"Som ett av de storre bryggerierna i Sverige har vi ett marknadsansvar och tillverkar vi ett
smaksatt 6l som uppfattas som en ungdomsdryck ar det vart ansvar att agera. Vissa smaker
kommer helt utga ur sortimentet och en designférandring av forpackningen kommer ocksa ske,

s& man klart och tydligt skall se att det en Ol 3,5%” séager Peter Bronsman.
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