MTG

MODERN TIMES GROUP

Delarsrapport for forsta kvartalet 2010

20 april 2010 — Modern Times Group MTG AB (publ.) ("MTG” eller "koncernen”) (Nasdag OMX
Stockholms Large Cap-lista: MTGA, MTGB) offentliggdr idag resultatet for perioden
1 januari — 31 mars 2010.

HOjdpunkter forsta kvartalet

e Forsaljningen 6kade med 6% till 3.524 (3.336) Mkr och 6kade med 10% exklusive
valutakursférandringar

e Forséljningen for Fri-TV Skandinavien tkade med 11% till 980 (886) Mkr och 6kade med 15%
exklusive valutakursféréandringar

e Rorelseresultatet 6kade med 36% till 415 (306) Mkr exklusive resultatandelar fran
intressebolag

e Rorelseresultatet mer an fordubblades till 522 (233) Mkr inklusive resultatandelar fran
intressebolag om 107 (-73) Mkr

o Resultatet fore skatt mer an férdubblades till 469 (195) Mkr
e Resultatet efter skatt mer an férdubblades till 300 (146) Mkr

e Resultatet per aktie mer an férdubblades till 4,60 (2,19) kronor

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: “Var rekordférsaljning for det forsta
kvartalet aterspeglar en mycket stark tillvaxt for vara skandinaviska fri-TV- och radioverksamheter,
som ett resultat av fortsatt Okade tittartids- och marknadsandelar. Betal-TV-verksamheterna i Norden
och pa tillvaxtmarknaderna redovisade ocksa god forsaljningstillvaxt efter fortsatta abonnentintag och
6kande ARPU-nivaer, och de nordiska verksamheterna for internethandel fortsatte att dra nytta av sin
marknadsledande position och den pagdende oOvergdngen av handel fran butiker till internet.
Situationen pa de Gsteuropeiska marknaderna har forbattrats med lagre marknadsnedgéng jamfort
med foregdende ar och vi har redovisat stabila eller 6kade reklammarknadsandelar i varje territorium.

Tillvaxten i kombination med var strikta kostnadskontroll under lagkonjunkturen har gett oss mojlighet
att leverera patagligt 6kade rorelseresultat och resultat efter skatt i kvartalet. Vi har fortsatt att ha en
hog kassagenerering med dessa resultat, och har dragit nytta av detta for att utveckla var verksamhet
ytterligare genom att investera i expansionen av vara nuvarande verksamheter, konsolidera vart
agande i nyckeltillgangar och gora riktade forvarv. Var starka och flexibla finansiella position har gjort
det mojligt for oss att foresla en okad utdelning for var kommande arsstamma.

Vi har aven precis tillkannagivit var avsikt att avknoppa var verksamhet inom internethandel genom
att distribuera aktierna i CDON Group till MTGs aktiedgare under de kommande 6-9 manaderna.
Avknoppningen ar ett naturligt steg med tanke pa vara karnverksamheter inom TV, vart fokus pa att
leverera aktieagarvarde och nyttan for CDON Group att ha en oberoende profil som en regional
marknadsledare med hdg tillvaxt. Samtidigt fortsatter vi att implementera var digitala TV-strategi pa
internet genom att utveckla var snabbvaxande Viasat OnDemand-tjanst for streaming av video, som
redan har det bredaste utbudet av TV-innehall online i Norden.”
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Finansiellt sammandrag

Forandring
Nettoomséttning 3.524 3.336 6%
il?]?rré-:‘slzirbej:gat exklusive resultatandelar fran 415 306 36%
Resultatandelar fran intressebolag * 107 -73
Totalt rorelseresultat (EBIT) 522 233 123%
Finansnetto -53 -39
Resultat fére skatt 469 195 140%
Periodens resultat 300 146 105%
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 4,60 2,19 110%
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 4,53 2,19 107%
Balansomslutning 14.860 19.114 -22%

* inkluderar i det forsta kvartalet 2010 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias engéngskostnader om 47,3 miljoner
amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2009 samt i det forsta kvartalet 2009 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias
nedskrivning av immateriella tillgdngar pa 233 miljoner dollar i det fjarde kvartalet 2008

Viktiga handelser

Koncernen tillkdnnagav den 19 april att den avser knoppa av dess affarsverksamhet Internet
Retailing genom att distribuera aktierna i CDON Group till MTGs aktiedgare under de kommande 6-9
manaderna. CDON Group omfattar samtliga verksamheter inom MTG Internet Retailing Group AB.
Handelsbanken Capital Markets har utsetts till rAdgivare for MTG i samband med avknoppningen av
CDON Group. MTG har dven mottagit intresse i CDON Group fran tredjepart, vilket kommer att
utvarderas som en del i den pagaende processen. CDON Group omfattar de marknadsledande
nordiska varumarkena inom internethandel i varje division dar foretaget har verksamhet —
underhalining, (CDON.COM, BookPlus.fi, Lekmer.se), halsa och sport (Gymgrossisten.com,
Bodystore.com) och mode (Nelly.com, LinusLotta.com). Landsanpassade versioner av CDON.COM,
Nelly.com och LinusLotta.com finns tillgangliga éver hela Norden, medan Gymgrossisten.com finns
tillgangligt i Sverige, Norge och Finland och Bodystore.com och Lekmer.se &r tillgangliga i Sverige.

Koncernen tillkdnnagav den 22 mars att Viasat Broadcasting hade forvarvat de exklusiva
sandningsrattigheterna for de kommande tre sdsongerna till engelska Barclays Premier League i
Sverige. Rattigheterna forvarvades fran Medge Consulting, som &ger rattigheterna till Barclays
Premier League i Norden. MTG kommer att sdnda Premier League-matcher frdn bérjan av sdsongen
2010/11 i augusti och till och med slutet av sdsongen 2012/13. Sandningarna sker pA MTGs betal-
TV-kanaler Viasat Fotboll, Viasat Sport och Viasat Sport HD, samt p& den nya dedikerade kanalen
Viasat Premier League HD.

Koncernen tillkannagav den 3 mars att Viasat Broadcasting hade tecknat ett langsiktigt avtal med
Telenor Norge AS som gor det mojligt for Viasat att distribuera sina betal-TV-paket inom
premiumsegmentet till Telenors bredbandskunder. Telenor hade 623.000 norska och 574.000
svenska bredbandskunder i slutet av 2009. Viasats kanalpaket fortsatter att vara tillgangliga for
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Telenors dotterbolag Bredbandsbolagets abonnenter i Sverige, och inkluderas nu &ven i Telenors
IPTV-erbjudande till norska bredbandskunder vilket lanserades den 18 mars.

CTC Media redovisade sina resultat for det fjarde kvartalet 2009 den 26 februari 2010 och
tillkdnnagav sin avsikt att betala en kontantutdelning om totalt 40 miljoner amerikanska dollar under
2010 i fyra delbetalningar om 10 miljoner dollar. Den férsta delen betalades ut den 31 mars 2010 och
det ar CTCs avsikt att betala ut de tre aterstdende delarna i juni, september och december 2010.

Koncernen tillkdnnagav den 22 februari att den hade tecknat ett avtal om att férvarva ytterligare 35%
av Viastrong Holding AB fran Strong Media Group Ltd.. MTG &ger sedan tidigare 50% av Viasatrong
som driver satellit-TV-plattformen Viasat i Ukraina. Transaktionen kréver ett godk&nnande av berdrda
myndigheter och véntas slutféras under det andra kvartalet 2010. Koncernen fortsatter att redovisa
sin nuvarande andel om 50% i Viastrongs resultat tills dess att transaktionen har genomforts.

Koncernen tillkdnnagav den 8 februari att Viasat Broadcasting hade lanserat en
abonnemangsbaserad tjanst for video-on-demand pé sin portal Viasat OnDemand i Sverige,
Danmark och Norge. Abonnemangstjansten erbjuder kunder odvertraffad tillgang till betal-TV-innehall
via internet, inklusive direktsand sport, hundratals avsnitt av populara TV-serier samt 200 langfilmer
vid varje givet tillfalle.

Koncernen tillkannagav den 8 februari att den hade forvarvat 50% av Raduga Holdings S.A. fran
Continental Media S.A.. Raduga ar ensam &gare av LCC DaoGeoCom, som driver den ryska
nationella satellit-TV-plattformen Raduga TV. Plattformen erbjuder ett paket med mer an 50 TV-
kanaler, som innefattar en bred uppséttning ryska kanaler samt ryska versioner av ledande
internationella kanaler samt Viasats egna underhallningskanaler. Arbetet med allokering av
kopeskillingen i identifierbara nettotillgangar pagar och ar annu inte helt slutfort. Verkligt varde har
inte berdknats &nnu men det prelimindra redovisade vardet i goodwill & 152 Mkr. Fullstandig
information lamnas i samband med publiceringen av rapporten fér det andra kvartalet 2010.
Koncernens agande i Raduga TV har konsoliderats proportionellt och redovisas inom segmentet
Betal-TV Tillvaxtmarknader inom affarsomradet Viasat Broadcasting sedan forvarvsdatumet.
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Sammanfattning av affarsomraden

Nordiska verksamheter driver tillvaxt samt forbattrade reklammarknader i Osteuropa

Nettoomséattning

Forandring exklusive

(Mkr) A valutakursforandringar
Fri-TV Skandinavien 980 886 11% 15%
Betal-TV Norden 1.092 1.069 2% 6%
Fri-TV Tillvaxtmarknader 433 464 7% -2%
Betal-TV Tillvéxtmarknader 218 220 -1% 13%

Ovrigt och elimineringar

avseende Viasat Broadcasting 49 -40 ) .
Totalt affal_’somradet Viasat 2674 2599 3% 8%
Broadcasting
Radio 181 159 14% 14%
Online 624 520 20% 24%
Modern Studios 75 103 -27% -27%
Totalt operativa affarsomraden 3.554 3.381 5% 10%
Moderbolaget och

) a7 46 2% 2%
holdingbolag
Elimineringar -76 -91 - -
TOTALT 3.524 3.336 6% 10%

MTGs forsaljning 6kade med 6% i kvartalet jamfort med féregdende ar, exklusive valutakurseffekter
med 10%. Forsaljningstillvaxten drevs av den skandinaviska fri-TV-verksamheten, Betal-TV Norden,
samt Online- och Radio-verksamheterna.

Koncernens rorelsekostnader okade med 3% under det forsta kvartalet jamfort med féregaende ar
och okade med 7% exklusive valutakurseffekter. Okningen aterspeglade lanseringen eller
nylanseringen av atta fri- och betal-TV-kanaler sedan 2009 ars bdrjan, programinvesteringar i den
skandinaviska fri-TV-verksamheten samt kampanjer for att driva abonnentintag i den nordiska betal-
TV-verksamheten. Koncernens avskrivningar uppgick till 55 (58) Mkr for det férsta kvartalet.
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Fordubblat rorelseresultat

Rorelseresultat (EBIT)

(M) Forandring
Fri-TV Skandinavien 216 203 6%
Betal-TV Norden 191 174 10%
Fri-TV Tillvaxtmarknader -66 -74 11%
Betal-TV Tillvéaxtmarknader 40 40 -1%
Resultatandelar i CTC Media * 105 -75
Viasat Broadcasting centrala

16 2
verksamheter
Affarsomradet Viasat 501 271 85%
Broadcasting
Radio 12 -5
Online a7 4 975%
Modern Studios 4 4 5%
Totalt operativa affarsomraden 564 275 106%
Koncernens centrala 43 a1
verksamheter
TOTALT 522 233 123%

* inkluderar i det forsta kvartalet 2010 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias engangskostnader om 47,3 miljoner
amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2009 samt i det forsta kvartalet 2009 MTGs andel av intressebolaget CTC Medias
nedskrivning av immateriella tillgdngar pa 233 miljoner amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2008

MTGs totala rorelseresultat mer an fordubblades i kvartalet jamfort med foregdende ar och uppgick till
522 (233) Mkr. Rorelseresultatet tkade med 36% till 415 (306) Mkr, med en 6kad rérelsemarginal om
12% (9%), exklusive resultatandelar fran intressebolag om 107 (-73) Mkr. Koncernens resultatandelar
fran intressebolag for kvartalet inkluderade MTGs andel i CTC Medias engangskostnader om 47,3
miljoner amerikanska dollar. Dessa engangskostnader inkluderades i CTC Medias resultat for det
fiarde kvartalet 2009. Koncernens resultatandelar fran intressebolag for det forsta kvartalet 2009
inkluderade koncernens andel av CTC Medias nedskrivning av immateriella tillgdngar pa 233 miljoner
amerikanska dollar i det fjarde kvartalet 2008.

Finansnettot uppgick till -53 (-39) Mkr for kvartalet och innefattade ett rantenetto pa -19 (-37) Mkr.
Forandringen i finansnetto jamfort med foregdende ar inkluderade en finansiell icke kassapaverkande
forlust som uppstod i samband med att CTC Media utfardade nya aktier, vilket spadde ut koncernens
dgande i CTC Media fran 39,4% till 38,9%. Koncernen redovisade ett mer an fordubblat resultat fore
skatt p& 469 (195) Mkr.

Koncernens skattekostnader uppgick till 168 (48) Mkr i kvartalet och MTG redovisade ett mer an
fordubblat resultat efter skatt om 300 (146) Mkr. Genomsnittligt antal utestdende aktier uppgick till
65.896.430 (65.890.375) under kvartalet, vilket aterspeglade 6kningen i det totala antalet utestaende
aktier fran 65.896.815 vid arets bdrjan till 65.908.541 efter att nya aktier utfardats i samband med
MTGs incitamentsprogram for 2005. Koncernens resultat per aktie mer an fordubblades till 4,60
(2,19) kronor jamfort med foregadende ar.
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VIASAT BROADCASTING

Fri-TV Skandinavien

Forsaljningstillvaxt pa 15% exklusive valutakurseffekter och rérelsemarginal pa 22%

Forandring
Nettoomséttning 980 886 11%
Rorelseresultat 216 203 6%
Rorelsemarginal 22% 23%

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade en forsaljningstillvaxt pa 11% for det forsta
kvartalet och en tillvaxt pa 15% exklusive valutakursforandringar. Forsaljningstillvaxten aterspeglade
Okade tittartids- och marknadsandelar i Sverige och Danmark och att stora delar av reklamtiden
slutsaldes under kvartalet.

Rorelsekostnaderna okade med 12% i kvartalet, vilket aterspeglade 6kade programkostnader i
samtliga tre skandinaviska lander samt paverkan fran lanseringen av TV3 PULS i Danmark i mars
20009.

Rorelseresultatet for den skandinaviska fri-TV-verksamheten 6kade med 6% i det forsta kvartalet
jamfort med foregdende ar, med en rérelsemarginal pa 22% (23%).

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(15-49)

Sverige (TV3, TV6, TV8, ZTV) 36,1 35,9 33,2
Norge (TV3, Viasat4) 25,8 26,4 26,4
Danmark (TV3, TV3+, TV3 PULS) 24,2 25,2 20,3

Den sammanlagda tittartidsandelen for MTGs mediehus i Sverige ©kade bade jamfort med
foregdende ar och det fjarde kvartalet 2009. Okningen berodde framst pd starka resultat fran
kanalerna TV6 och TV8. Den svenska verksamheten lanserade framgangsrikt sina vartablader med
hoga tittartidsandelar for saval inkopta TV-serier som egenproduktioner.

Tittartidsandelen for TV3 Norge 6kade nagot i kvartalet bade jamfort med foregadende &r och med det
fijarde kvartalet 2009, samtidigt som den kombinerade tittartidsandelen fér koncernens norska kanaler
minskade efter stora 6kningar under 2009. De nationella penetrationsnivaerna for bdde TV3 och
Viasat4 okade jamfort med det forsta och det fjarde kvartalet 2009, till 91% respektive 69%. MTG
behdll sin position som det nést storsta kommersiella mediehuset i Norge bade i termer av tittartids-
och marknadsandelar under det forsta kvartalet.

Den kombinerade tittartidsandelen for Viasats danska kanaler 6kade péatagligt jamfort med det forsta
kvartalet 2009. Okningen aterspeglade att den nya kanalen TV3 PULS adderades i mars 2009, samt
den hoga tittartidsandelen hos egenproduktioner och sandningen av Champions League och Europa
League. Den nationella penetrationen for TV3, TV3+ och TV3 PULS var 69%, respektive 64% och
51% under det forsta kvartalet. En HD-version av TV3+ lanserades i bérjan av februari.
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Betal-TV Norden

Forsaljningstillvaxt p& 6% exklusive valutakursférandringar och rérelsemarginal pa 18%

Jan-mar Jan-mar Foérandring
2010 2009
Nettoomséattning 1.092 1.069 2%
Rorelseresultat 191 174 10%
Rorelsemarginal 18% 16%

Viasat Broadcastings betal-TV-verksamhet i Norden marknadsfor och séljer Viasats betal-TV-paket
for premiumsegmentet pa Viasats satellit-TV-plattform och pa tredjeparts IPTV-plattformar. Viasat
distribuerar &ven 24 egna betal-TV-kanaler via tredjeparts betal-TV-natverk. Den nordiska betal-TV-
verksamheten redovisade en forsaljningstillvaxt pa 2% for det forsta kvartalet, och en tillvaxt pa 6%
exklusive valutakursférandringar.

(Tusental 2010 200 2009
Premiumabonnenter 826 823 760
- av vilka DTH-abonnenter 670 685 666
- av vilka IPTV-abonnenter 156 138 94
DTH basabonnenter 44 45 62

Viasat hade ett nettotillskott av 18.000 nya premiumabonnenter inom IPTV i det forsta kvartalet och
den minskade basen av satellit-TV-abonnenter aterspeglade att det forsta kvartalet ar en
sasongsmassigt svagare forséaljningsperiod samt att nedslackningen av de analoga néatverken
slutférdes under det fjarde kvartalet. Antalet abonnenter med den inspelningsbara digitalboxen
ViasatPlus okade jamfort med foregéende ar till 144.000 (122.000) och fradn 141.000 i slutet av 2009.
Antalet hela-huset-abonnemang tkade till 216.000 (177.000) fran det forsta kvartalet 2009 och frén
211.000 i slutet av 2009. Antalet HDTV-abonnenter mer &n fordubblades jamfort med féregdende ar
till 124.000 (53.000) och 6kade fran 106.000 i slutet av det fjarde kvartalet.

Den genomsnittliga arliga intakten per satellit-TV-abonnent i premiumsegmentet (ARPU) tkade med
1% till 4.356 (4.299) kronor jamfort med féregaende ar och med 5% exklusive valutakursforandringar.
Den underliggande utvecklingen aterspeglade tidigare introducerade prisokningar och den dkande
andelen tillaggsprodukter och tjanster.

Viasat ar den ledande leverantéren av TV-innehall via internet i Sverige och lanserade i februari 2010
en abonnemangsbaserad tjanst for video-on-demand pa sin internetportal Viasat OnDemand i
Sverige, Norge och Danmark. Abonnemangtjansten erbjuder kunder oévertraffad tillgang till betal-TV-
innehall via internet, inklusive direktsand sport, hundratals avsnitt av populara TV-serier samt 200
l&ngfilmer vid varje givet tillfalle.

De totala rorelsekostnaderna okade med 1% i kvartalet, vilket aterspeglade forvarvet eller
forlangningen av ett flertal viktiga sportrattigheter sedan starten av 2009, lanseringen eller
nylanseringen av tre Viasat-kanaler inom premiumsegmentet och nya tredjepartskanaler.
Kostnadsokningarna motverkades till viss del av positiva valutakursférandringar.
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Kostnaderna for abonnentintag (SAC) minskade med 1% till 141 (142) Mkr jamfort med féregdende
ar, men okade exklusive valutakurseffekter. Kostnaderna for abonnentintag minskade med 18% frén
172 Mkr i det fjarde kvartalet 2009.

Rorelseresultatet for den nordiska betal-TV-verksamheten 6kade med 10% till 191 (174) Mkr jamfort
med féregaende ar och var stabilt jamfort med 192 Mkr i det fjarde kvartalet 2009. Rérelsemarginalen
for verksamheten okade till 18% (16%) i kvartalet jamfort med féregadende &r och var stabil jamfort
med 18% i det fjarde kvartalet 2009.

Fri-TV Tillvaxtmarknader

Okade marknadsandelar i stabiliserade marknader

Jan-mar Jan-mar Férandri
2010 2009 orandring
Nettoomsattning 433 464 -7%
Rorelseresultat -66 -74 11%

Fri-TV Tillvaxtmarknader redovisade en forsaljningsminskning pd 7% i kvartalet jamfort med
foregaende ar och en minskning pa 2% exklusive valutakursférandringar. Utvecklingen aterspeglade
stabila eller vaxande marknadsandelar och lagre nivder av marknadsnedgang jamfort med
foregdende ar 6ver hela Osteuropa.

De totala rérelsekostnaderna for Fri-TV Tillvaxtmarknader minskade med 7% jamfort med féregdende
ar. Minskningen var ett resultat av de kostnadsbesparingsprogram som implementerades under 2009
och positiva forandringar i valutakurser, men motverkades i viss man av selektiva
programinvesteringar. De kombinerade verksamheterna redovisade en minskad rorelseforlust pa -66
(-74) Mkr for kvartalet jamfort med foregdende ar.

Baltikum

Forsaljningen for koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen minskade med 13%
jamfort med foregaende ar till 84 (97) Mkr och minskade med 4% exklusive valutakursférandringar.
Minskningen aterspeglade den fortsatta, om &n minskade nedgdngen p& de nationella
reklammarknaderna. Kanalerna okade sina kombinerade tittartidsandelar i Estland och Litauen
jamfort med féregaende ar, medan den lettiska tittartidsandelen var stabil. Viasat starkte sin position
som det ledande fri-TV-bolaget i regionen genom att 6ka dess pan-baltiska tittartidsandel i
malgruppen 15-49 till 38,7% (37,7%).

Kommersiella tittartidsandelar (%)

(15-49)

Estland (TV3, 3+, TV6) 42,8 42,9 38,3
Lettland (TV3, 3+,TV6) 34,8 34,7 34,3
Litauen (TV3, TV6) 39,5 44,0 39,6

Viasats kombinerade kommersiella tittartidsandel i Estland dkade patagligt jamfort med féregaende ar
och var stabil jamfért med det fjarde kvartalet 2009 tack vare ett starkt resultat av alla tre kanaler och
ett antal framgangsrika egenproduktioner. Det mer stabila resultatet frAn de lettiska och litauiska
kanalerna aterspeglade balansen mellan effekterna av framgangsrika programtablaer och en hdgt
konkurrensutsatt milj6. De minskade tittartidsandelarna i Litauen jamfort med det fjarde kvartalet 2009



Modern Times Group MTG AB

aterspeglade de exceptionellt hoga tittartidsandelar som uppnaddes under det sdsongsmassigt
starkare fjarde kvartalet.

Rorelsekostnaderna minskade med 6% jamfort med foregdende ar som ett resultat av de
kostnadsbesparingsprogram som implementerades under 2009 och pa grund av valutakurspaverkan,
men motverkades av selektiva strategiska programinvesteringar. Verksamheterna redovisade ett
totalt rorelseresultat pa -19 (-13) Mkr for det forsta kvartalet.

Tjeckien

Forsaljningen for fri-TV-verksamheten i Tjeckien minskade med 9% jamfort med foregaende &r och
uppgick till 190 (209) Mkr i kvartalet, och minskade med 6% exklusive valutakurseffekter.
Utvecklingen aterspeglade nedgangen péa den tjeckiska reklammarknaden, men kanalerna fortsatte
att oka sina marknadsandelar jamfort med féregaende ar.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-mar Jan-mar

(15-54) 2010 2009

TV Prima, Prima COOL 20,1 20,4 19,4

Tittartidsandelen for de tjeckiska kanalerna dkade jamfort med foregaende ar, vilket var ett resultat av
en framgangsrik programtabld och starkt egenproducerat innehdll under kvartalet samt lanseringen
av Prima COOL under andra kvartalet 2009.

Rorelsekostnaderna minskade med 5% jamfort med féregdende ar och verksamheten redovisade
darfér en marginell rorelseforlust pa -7 (2) Mkr i kvartalet.

Bulgarien

Koncernens fri-TV-verksamhet i Bulgarien redovisade en stabil total forsaljning pa 104 (105) Mkr for
det forsta kvartalet och en forsaljningstillvaxt pd 8% exklusive valutakursforandringar. Kanalerna
Okade darmed sin kombinerade reklammarknadsandel p& en TV-reklammarknad som fortsatte att
minska jamfort med foéregdende ar.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-mar Jan-mar

(18-49) 2010 2009

Nova TV, Diema, Diema 2, Diema Family, MM 29,3 29,2 34,0

Den sammanlagda tittartidsandelen for koncernens bulgariska kanaler var stabil jamfort med det
fiarde kvartalet 2009. En ny sasong av den framgangsrika dokusapan Big Brother lanserades vid
kvartalets slut.

Rorelsekostnaderna minskade med 3% i kvartalet jamfort med féregdende &r men 6kade exklusive
valutakursforandringar som en effekt av selektiva programinvesteringar. De bulgariska
verksamheterna redovisade darfor en minskad rorelseforlust pa -12 (-14) Mkr for kvartalet.

Ovriga verksamheter och poster

Viasats Ovriga fri-TV-verksamheter pa tillvaxtmarknaderna omfattar Viasat Ungern, TV3 Slovenien
samt Viasatl i Ghana. Den sammanlagda forsaljningen for verksamheterna tkade med 4% till 55 (53)
Mkr i kvartalet och 6kade med 1% exklusive valutakursforandringar.

Forsaljningen for Viasat Ungern minskade med 4% i kvartalet jamfort med foregdende ar, men de tva
kanalerna 6kade sina andelar pa en reklammarknad som fortsatte att minska. Forsaljningen for TV3
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Slovenien 6kade med 18% jamfort med féregdende ar efter att kanalens marknadsandel 6kade
patagligt i samband med ett stort nytt avtal. Viasatl i Ghana redovisade en forsaljning p& 3 (1) Mkr for
kvartalet.

Kommersiella tittartidsandelar (%)

Ungern (Viasat3, TV6) (18-49) 7,9 7,6 8,5
Slovenien (TV3) (15-49) 9,6 9,8 9,7

Tittartidsandelen for de ungerska kanalerna dkade jamfort med det fjarde kvartalet 2009, samtidigt
som TV3 Slovenien redovisade en stabil utveckling. En tittartidspanel har inréttats i Ghana under
kvartalet och de forsta resultaten indikerade att Viasatl har en kommersiell tittartidsandel pa cirka
13% i malgruppen 15-49.

De totala verksamheterna redovisade en minskad rorelseforlust pa -29 (-50) Mkr for det forsta
kvartalet.

Betal-TV Tillvaxtmarknader

Forsaljningstillvaxt pad 13% exklusive valutakursférandringar och 18% rérelsemarginal

Jan-mar Jan-mar

2010 2009 Foérandring
Nettoomséttning 218 220 -1%
Rérelseresultat 40 40 -1%
Rorelsemarginal 18% 18%

Viasats betal-TV-verksamhet pa tillvaxtmarknaderna marknadsfoér och saljer Viasats betal-TV-paket
for premiumsegmentet pa de egna satellit-TV-plattformarna i Baltikum och Ukraina samt for
tredjeparts-aktéren Elions IPTV-natverk i Estland. Verksamheten har @aven delad ledning av den ryska
satellit-TV-plattformen Raduga TV och distribuerar elva av Viasats egna kanaler via tredjeparts betal-
TV-nétverk till abonnenter i 25 lander i Central- och Osteuropa samt i USA.

Den sammanlagda forsaljningen foér betal-TV-verksamheterna minskade med 1% jamfort med
foregdende ar, men dkade med 13% exklusive valutakursforandringar. Okningen aterspeglade det
fortsatta abonnentintaget pa de baltiska och ukrainska plattformarna, fortsatt tillvaxt i antalet betal-TV-
abonnemang och konsolideringen av koncernens &garandel om 50% i Raduga TV fran den 8
februari.

(Tusenta) 2010 2009 2000
Premium DTH-abonnenter 224 216 214
Bas DTH-abonnenter* 109 24 15
IPTV-abonnenter 9 -

Betal-TV-abonnemang 44.335 40.778 37.740

* inkluderar den ryska satellit-TV-plattformen Raduga TVs abonnenter i det forsta kvartalet 2010

Viasats satellit-TV-plattformar i Baltikum och Ukraina adderade 8.000 nya premiumabonnenter netto
under det forsta kvartalet som ett resultat av framgangsrika kampanjer for att driva abonnentintag.
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Satellit-TV-plattformen Raduga TV hade 83.000 abonnenter i slutet av perioden och Viasat hade
dven 9.000 abonnenter pa Elions plattform i Estland i slutet av kvartalet. Verksamheten for forsaljning
av betal-TV-kanaler adderade 3,5 miljoner abonnemang jamfért med det fjarde kvartalet 2009 och 6,6
miljoner abonnemang jamfort med det forsta kvartalet 2009.

Rorelsekostnaderna minskade med 1% i kvartalet jamfort med féregaende ar, men dkade exklusive
valutakursforandringar, vilket aterspeglade att tre egna Viasatkanaler har adderats till plattformarna,
samt kampanjer for abonnentintag. Den totala verksamheten redovisade en minskning om 1% i
rorelseresultat och en stabil rorelsemarginal pa 18% (18%).

Koncernen tillkdnnagav den 31 mars att Viasat Broadcasting lanserar den nya betal-TV-kanalen
Viasat Nature East den 5 maj 2010. Viasat Nature East &r en internationell version av den nordiska
betal-TV-kanalen Viasat Nature och gors tillganglig i 25 lander i Central- och Osteuropa.

CTC Media

Koncernens andel i CTC Media uppgar till 38,9% och koncernen redovisar sin resultatandel i
foretaget med ett kvartals fordréjning, pa grund av att CTC Medias resultat offentliggors efter MTGs
resultat. MTG raknar om resultatandelen i foretaget fran amerikanska dollar till svenska kronor enligt
den genomsnittliga vaxelkursen for MTGs aktuella rapportperiod.

CTC Medias forsaljning for det fiarde kvartalet 2009 uppgick till 181 (187) miljoner amerikanska dollar
och till 506 (640) miljoner dollar for helaret. CTC Media redovisade ett rorelseresultat pa 37 (-140)
miljoner dollar fér det fiarde kvartalet 2009 och 152 (34) miljoner dollar for helaret, och ett resultat fore
skatt pa 40 (-158) miljoner dollar och 149 (4) miljoner dollar for respektive period. CTC Medias
resultat for det fjarde kvartalet 2009 inkluderade kostnader om 18,7 miljoner dollar som uppkom i
samband med nedskrivningen av sandningslicenserna i vissa regionala stationer i Ryssland som
CTC Media ager och driver. Resultatet innefattade aven kostnader for en aktiebaserad ersattning om
28,6 miljoner dollar, vilka relaterade till Idsningen av tvisten mellan CTC Media och dess tidigare VD i
det fjarde kvartalet 2009. CTC Medias resultat fér det fjarde kvartalet 2008 inkluderade en
nedskrivning av immateriella tillgdngar pa 233 miljoner amerikanska dollar.

MTGs andel i CTC Medias resultat uppgick till 105 (-75) Mkr fér det forsta kvartalet. CTC Media
publicerar sitt resultat for det forsta kvartalet 2010 den 29 april 2010.

CTC Media har tillkéannagivit sin avsikt att betala en kontantutdelning pa totalt 40 miljoner dollar under
2010 i fyra delbetalningar om tio miljoner dollar. Den forsta delen utbetalades den 31 mars 2010 och
de tre aterstdende utbetalningarna planeras i juni, september och december 2010.

RADIO
Jan-mar Jan-mar Forandri
2010 2009 orandring
Nettoomséttning 181 159 14%
Rorelseresultat 12 -4
Rorelsemarginal 6% -
Resultatandel fran
. 0 0
intressebolag
Totalt rorelseresultat 12 -5
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Koncernens radioverksamhet omfattar de ledande nationella kommersiella natverken i Sverige och
Norge samt nationella och lokala stationer i Baltikum. Férséljningen d6kade med 14% jamfért med
foregdende &r i lokala och redovisade valutor. Forsaljningstillvaxten aterspeglade en stark
reklamférsaljning och en patagligt okad reklammarknadsandel i Norge, med stod av lanseringen av
det lokala stationsnatverket P5 i Norges fyra storsta stader.

Rorelsekostnaderna for radioverksamheten 6kade med 4% jamfort med foregdende ar som ett
resultat av lanseringen av de nya stationerna i Norge. Radioverksamheten redovisade darfoér ett
rorelseresultat pa 12 (-4) Mkr och en rérelsemarginal pa 6%.

ONLINE

Forandring
Nettoomséttning 624 520 20%
Rorelseresultat a7 4 975%
Rorelsemarginal 8% 1%

Affarsomrédet Online omfattar MTG Internet Retailing och Bet24. Den sociala natverkssajten
Playahead avvecklades under kvartalet. MTG Internet Retailing omfattar de nordiska
affarsverksamheterna underhalining (CDON.COM och BookPlus.fi), halso och sportprodukter
(Gymgrossisten.com och Bodystore.com) och mode (Nelly.com och LinusLotta.com). Den ledande
svenska leksaksbutiken pd internet, Lekmer.se, forvarvades efter kvartalets slut.

Den totala forsaljningen 6kade med 20% i kvartalet jamfort med foregdende ar och med 24%
exklusive valutakursforandringar. MTG Internet Retailing redovisade en forsaljningsokning pa 21% till
470 (387) Mkr jamfort med foregdende ar och dkade med 23% exklusive valutakursforandringar.
Underhallningsverksamheten redovisade en forsaljningsokning pa 11% for kvartalet, driven av okad
forsdljning av film och elektroniska spel. Halso- och sportverksamheten redovisade en
forsaljningstillvaxt pa 27% for kvartalet och modeverksamheten redovisade en forsaljningstillvaxt pa
103%.

Affarsomrédet Online redovisade ett patagligt okat rorelseresultat i kvartalet pa 47 (4) Mkr. MTG
Internet Retailing redovisade en 6kning i rérelseresultat p& 84% for kvartalet till 38 (21) Mkr, och en
okad rorelsemarginal pa 8% (5%).

MODERN STUDIOS

Affarsomrddet Modern Studios omfattar koncernens produktionsverksamheter och inkluderar
produktionsbolaget Strix Television. Affarsomradet redovisade en forsaljning pa 75 (103) MKkr i
kvartalet pa grund av att nyckelproduktioner har lagts senare under &ret. Den kombinerade
verksamheten redovisade ett stabilt rorelseresultat pa 4 (4) Mkr for kvartalet.
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Finansiell stallning

Kassaflode

Koncernens kassaflode fore forandringar i rérelsekapital uppgick till 339 (168) Mkr for kvartalet och
inkluderade 28 Mkr i utdelning frdn CTC Media. Koncernen redovisade en férandring i rorelsekapital
pa -263 (-297) Mkr for kvartalet och koncernens kassaflode frn rorelsen uppgick darmed till 77
(-129) Mkr for kvartalet.

Koncernens investeringar i dotterbolag uppgick till 137 (141) Mkr for kvartalet, och omfattade i
huvudsak betalningen for 90% av andelen om 50% i den ryska satellit-TV-plattformen Raduga TV.
Betalningen for aterstaende 10% har genomférts under det andra kvartalet. Koncernens investeringar
i materiella och immateriella anlaggningstillgdngar uppgick till 48 (18) Mkr for kvartalet och
motsvarade 1% av koncernens nettoomsattning fér perioden.

Kassaflodet fran finansiella aktiviteter uppgick till 240 (25) Mkr for det forsta kvartalet som ett resultat
av att koncernen lanat ytterligare fran sin existerande kreditfacilitet. Per den 31 mars 2010 hade
koncernens kreditfacilitet p& 3.500 Mkr nyttjats med 668 Mkr och kreditfaciliteten p& 3.000 Mkr
nyttjats till fullo, jamfort med de 3.500 Mkr som totalt nyttjats per den 31 december 2009.

Forandringen i kassa och bank uppgick till 132 (-264) Mkr for kvartalet. Koncernens kassa och bank
uppgick till 838 (697) Mkr i slutet av det forsta kvartalet, jamfort med 737 Mkr i slutet av 2009.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld, vilken definieras som rantebarande skulder med avdrag fér kassa och bank
samt rantebarande tillgangar, uppgick till 2.847 (3.925) Mkr i slutet av kvartalet, jamfort med en
nettoskuld pa 2.749 Mkr i slutet av december 2009.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likvida medel, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick per den 31 mars
2010 till 3.770 (2.668) Mkr, jamfort med 3.837 Mkr den 31 december 2009, och utgjordes i huvudsak
av outnyttjade medel om 2.932 Mkr av koncernens totala kreditfaciliteter.

Innehav i noterade bolag

Det bokforda vardet p& koncernens innehav av 38,9% av aktierna i CTC Media uppgick till 1.793 Mkr
vid periodens slut, vilket kunde jamféras med att marknadsvardet pa aktierna uppgick till 7.500 MKkr
efter den sista handelsdagen i kvartalet.

Eget kapital
Koncernen redovisade omrakningsdifferenser i eget kapital om -237 Mkr fér kvartalet. Koncernen

valutasékrar inte omrakningsexponeringen i eget kapital. Koncernen redovisade ett totalt eget kapital
om 5.767 (8.835) Mkr for kvartalet, jamfért med 5.860 Mkr den 31 december 2009.

MODERBOLAGET

Koncernens moderbolag, Modern Times Group MTG AB, ansvarar for koncernévergripande ledning,
administration och finansiering samt &ger och forvaltar aktier i moderbolagen fér koncernens olika
affarsomraden.

Nettoférsaljningen for moderbolaget uppgick till 11 (15) Mkr for kvartalet. Finansnettot uppgick till 108
(-20) Mkr for perioden och inkluderade utdelningar fran dotterbolag om 73 Mkr. Resultatet fore skatt
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uppgick till 80 (-46) Mkr i kvartalet. Moderbolagets kassa och bank uppgick vid periodens slut till 605
(135) Mkr, jamfort med 536 Mkr den 31 december 2009. Av totalt 6.600 Mkr i tillgangliga
kreditfaciliteter, inklusive 100 Mkr i checkrakningskrediter, var 2.932 Mkr outnyttjade per den 31 mars
2010.

RISKER OCH OSAKERHETER

Koncernens och moderbolagets véasentliga risk- och osékerhetsfaktorer inkluderar affarsmassiga
risker vid expansion in i nya marknader, legala, tekniska och regleringsrelaterade risker i de lander
dar koncernen har sin verksamhet. Inga andra vasentliga risker utbver de som beskrivs i
arsredovisningen for 2009 bedéms ha tillkommit.

Ovrig information

Denna rapport har upprattats genom tillampning av reglerna i IAS 34 Delarsrapportering och
Arsredovisningslagen. Koncernens finansiella rapporter har uppréttats enligt samma
redovisningsprinciper som for 2009 ars bokslut med undantag for tillampningen av IFRS 3
Rorelseforvarv och den férandrade IAS 27 Koncernredovisning och separata finansiella rapporter.
Omarbetningarna och férandringarna relaterar till:

¢ definitionen av rorelse

e transaktionsutgifter vid forvérv skall kostnadsforas

o villkorliga képeskillingar skall faststallas till verkligt varde vid tiden for forvarvet och effekterna
av omvarderingar av skulder relaterade till en \villkorlig koépeskiling redovisas i
resultatrékningen eller dvrigt totalresultat

o tillaggsforvarvy som genomforts efter att bestammande inflytande har uppnétts redovisas som
agartransaktioner och redovisas direkt i eget kapital

e tva alternativ for redovisning av minoritetsintressen och goodwill — redovisning av innehav
utan bestammande inflytande till verkligt varde genom att inkludera goodwill alternativt som
andel i nettotillgangarna. Valet mellan de tva metoderna gors for varje forvarv

Ovriga nya eller adndrade IFRS-principer och IFRIC-tolkningar har inte haft ndgon effekt pa
koncernens finansiella stallning eller resultat.

Foér moderbolaget har RFR 2.3 Redovisning for juridisk person tillampats sedan den 1 januari 2010
och anger bland annat att den andrade IAS 1 Utformning av finansiella rapporter skall tillampas aven
for moderbolaget med vissa undantag. Utgifter hanforliga till rorelseférvarv (IFRS 3) skall aven i

fortsattningen inga i anskaffningsvardet i juridisk person.

Denna rapport har inte granskats av koncernens revisorer.

Resultat for det andra kvartalet 2010

MTGs resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2010 redovisas den 20 juli 2010.
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20 april 2010
Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

103 13 Stockholm
Organisationsnummer: 556309-9158
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Foéretaget inbjuder till en telefonkonferens idag klockan 15.00 lokal tid Stockholm, 14.00 lokal tid
London och 09.00 lokal tid New York.

Anvand féljande nummer for att delta i telefonkonferensen:
Internationellt: +44 (0)20 7806 1950

Sverige: +46 (0)8 5352 6408

USA: +1 212 444 0412

Kod for atkomst av telekonferensen: 1446404

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen ga in pa www.mtg.se.
En ateruppspelningsfunktion finns tillganglig i sju dagar efter telefonkonferensen.
Anvand foéljande nummer for att ta del av uppspelningsfunktionen:
Internationellt: +44(0) 20 7111 1244
Sverige: +46 (0)8 5051 3897
USA: +1 347 366 9565
Uppspelningskoden ar: 1446404+
*k%
For ytterligare information, bes6k www.mtg.se eller kontakta:
Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef
Mathias Hermansson, finanschef

Tel: +46 (0) 8 562 000 50

Fragor fran investerare och analytiker:
Matthew Hooper

Tel: +44 (0) 7768 440 414
E-post: investor.relations@mtg.se
Pressfragor:

Bert Willborg

Tel: +44 (0) 791 2280 850
E-post: bert.willborg@mtg.se

MTG AB é&r ett ledande internationellt mediebolag med den stdrsta geografiska spridningen av TV-verksamhet i Europa. MTGs
Viasat Broadcasting ar den storsta fri- och betal-TV-operatoren i Skandinavien och Baltikum och driver &ven TV-verksamet i
Bulgarien, Tjeckien, Ungern, Slovenien, Ryssland, Ukraina och Ghana. Viasat's fri-TV- och betal-TV-kanaler och betal-TV-
plattformar har 125 miljoner tittare i 31 lander. MTG &r ven den storsta &garen i Rysslands storsta oberoende TV-bolag (CTC
Media — Nasdag: CTCM), och den stérsta kommersiella radiooperatéren och den ledande detaljhandeln for
underhallningsprodukter pa internet i Norden.

Modern Times Group MTG ABs A och B-aktier handlas p& Nasdag OMX Stockholms Large Cap-lista under symbolerna MTGA
och MTGB.

Informationen i denna kvartalsrapport ar sddan som Modern Times Group MTG AB ska offentliggora enligt lagen
om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades for offentliggérande den 20 april 2010 klockan 13.00 CET.
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RESULTATRAKNING FOR KONCERNEN

| SAMMANDRAG (Mkr)

Nettoomséttning
Kostnad for salda varor och tjanster

2010
Jan-mar

Bruttoresultat

2009
Jan-mar

Forsaljnings- och administrationskostnader
Ovriga rorelseintékter och -kostnader, netto
Resultat fran forsaljning av DTV-gruppen
Resultat fran andelar i intresseféretag
Nedskrivningar och 6vriga engangskostnader

Rorelseresultat

Finansnetto

Resultat fore skatt

Skatt

Periodens resultat

Hanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare
Innehav utan bestdmmande inflytande

Periodens resultat

Utest&ende aktier vid periodens slut

Genomsnittligt antal aktier fore utspadning
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning

Resultat per aktie fére utspadning (kr)
Resultat per aktie efter utspadning (kr)

RAPPORT OVER TOTALRESULTAT FOR KONCERNEN
| SAMMANDRAG (Mkr)

3.524 3.336 14.173
-2.249 -2.137 -9.031
1.199 5.142

-833 -874 -3.399

-26 -19 -89

0 - -

107 -73 270

- - -3.352

-53 -39 -197

469 195 -1.625

-168 -48 -383

303 145 -2.033

-3 2 25

300 146 -2.008
65.908.541 65.890.375 65.896.815
65.896.430 65.890.375 65.891.592
66.319.870 65.890.375 65.892.763
4,60 2,19 -30,86

4,53 2,19 -30,97

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat

Arets omrékningsdifferenser

Kassaflédessakringar

Forandring i minoritetsintressen

Finansiella tillgdngar som kan saljas

Ovrigt

Ovrigt totalresultat hanforligt till andelar i intresseforetag

Ovrigt totalresultat for perioden

Summa totalresultat for perioden

Summa totalresultat hanforligt till:
Moderbolagets aktieagare
Innehav utan bestammande inflytande

Summa totalresultat for perioden

-167 -883
-7 -13

- 8

- 45
174 -843
-28 -2.851
21 -2.853
-7 2
-28 -2.851
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RAPPORT OVER FINANSIELL STALLNING

KONCERNEN | SAMMANDRAG (Mkr) 2010-03-31 2009-03-31 2009-12-31

Anlaggningstillgangar

Goodwill 5.228 8.809 5.239
Ovriga immateriella tillgangar 1.351 1.581 1.423
Maskiner och inventarier 350 342 346
Aktier och andelar 1.858 1.803 1.818
Ovriga finansiella tillgangar 250 199
12.786 9.026
Omséttningstillgangar
Varulager 2.170 2.219 1.940
Kortfristiga fordringar 2.884 3.413 2.948
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 838 697 737
5.892 6.328 5.625
Summa tillgdngar 14.860 19.114 14.651
Eget kapital
Eget kapital 5.485 8.523 5.381
Innehav utan bestdmmande inflytande 282 312 298
8.835 5.680
Langfristiga skulder
Réantebarande skulder 3.690 4.706 3.509
Avsattningar 652 651 645
Ej rantebarande skulder 6 22
5.362 4.175
Kortfristiga skulder
Réntebarande skulder 13 54
Ej rantebarande skulder 4.903 4741
4.916 4.796
Summa eget kapital och skulder 19.114 14.651
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RAPPORT OVER KASSAFLODEN 2010 2009

KONCERNEN | SAMMANDRAG (Mkr) Jan-mar Jan-mar

Kassaflode fran den lopande verksamheten 339

Forandringar i rorelsekapitalet -297 237
Kassaflode fran rorelsen -129 1.546
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -137 -141 -152
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -48 -18 -159
Ovrigt kassaflode fran investeringsaktiviteter - 0 -
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter -159 -311
Nettoférandring l1an 204 29 -1.152
Utdelning till aktiedgare och aterkop aktier - - -329
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 36 -4 40
Periodens foréandring av kassa och bank 132 -264 -206
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens borjan 737 975 975
Omrékningsdifferens likvida medel -31 -14 -32
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 838 697 737

RAPPORT OVER FORANDRING | EGET KAPITAL

(Mkr) 2010-03-31 2009-03-31

Ing&ende balans 5.680

Periodens summa totalresultat 79 -28 -2.851
Effekter av personaloptionsprogram 5 4 19
Nyemission vid utnyttjande av personaloptioner 3 - 2
Forvarv av minoritet - -122 -122
Utdelning till aktieagare - - -329
Utdelning till minoritetséagare - - -21
Forséljning av egna aktier - - 5

Aterkop aktier

Utgaende balans 5.767 8.835 5.680
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING
| SAMMANDRAG (MKr)

Nettoomséttning

2010
Jan-mar

2009
Jan-mar

Bruttoresultat

Forsaljnings- och administrationskostnader

Rorelseresultat

Ovrigt finansnetto

Resultat fore skatt

Skatt

Periodens resultat

15 52
-41 -204
-26 -152
-20 1.259
-46 1.107
12 37
-34 1.144

RAPPORT OVER TOTALRESULTAT FOR MODERBOLAGET

| SAMMANDRAG (Mkr)

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat

Arets omrakningsdifferenser
Koncernbidrag

Finansiella tillgdngar som kan saljas

60

Periodens resultat

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING

| SAMMANDRAG (Mkr)

Anlaggningstillgangar
Aktier och andelar
Ovriga finansiella tillgangar

2010-03-31

2009-03-31

1.144

2009-12-31

Omsattningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kassa, bank och kortfristiga placeringar

Summa tillgangar

Eget kapital
Eget kapital

Langfristiga skulder
Andra réntebarande skulder
Avsattningar

Kortfristiga skulder
Andra réntebarande skulder
Ej rantebarande skulder

Summa eget kapital och skulder

3.705 3.707 3.702
12.539 12.137

16.246 15.839

132 104 613
605 135 536
737 240 1.148
16.577 16.486 16.988
9.217 7.962 9.151
6.745 4.613 6.993
6 8 6
6.751 4.620 6.999
- 3.100 -

609 804 838
609 3.904 838
16.577 16.486 16.988
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NETTOOMSATTNING

(Mkr)

Fri-TV Skandinavien 886,0 983,8 790,5 1.159,5 3.819,9 980,0
Betal-TV Norden 1.068,9 1.074,3 1.090,7 1.093,0 4.326,9 1.091,7
Fri-TV Tillvaxtmarknader 464,1 612,2 367,4 651,7 2.095,4 433,2
- Baltikum 96,8 148,6 75,1 1186 439,1 84,2
- Tjeckien 208,9 254,2 170,9 294,1 928,1 190,2
- Bulgarien 105,3 142,4 743 162,6 484,6 103,6
- Ovriga verksamheter och poster 53,1 67,0 47,1 76,4 243,6 55,2
Betal-TV Tillvaxtmarknader 220,1 218,6 210,7 225,4 874,7 218,1
Ovrigt & elimineringar avseende Viasat Broadcasting -40,4 -42,6 -48,4 -46,1 -177,5 -49,1
Summa affarsomradet Viasat Broadcasting 2.598,6 2.846,4 2.410,9 3.083,5 10.939,5 2.673,8
Radio 159,4 188,2 171,9 174,0 693,5 181,1
Online 519,9 490,4 530,8 758,6 2.299,7 623,7
- MTG Internet Retailing 387,3 346,0 397,8 615,1 1.746,2 469,7
- Ovriga 132,6 144,4 133,0 1435 553,6 1539
Modern Studios 103,4 133,5 111,2 120,8 468,9 75,1
Totalt operativa affarsomraden 3.381,3 3.658,5 3.224,8 4.137,0  14.401,6 3.553,7
Moderbolag och holdingbolag 45,6 46,6 41,2 44,6 178,0 46,5
Elimineringar -90,6 -121,3 -89,2 -105,5 -406,6 -76,3
KONCERNEN TOTALT 3.336,3 3.583,8 3.176,8 4.076,0 14.172,9 3.523,9

RORELSERESULTAT
(Mkr)

Fri-TV Skandinavien

Betal-TV Norden 174,4 179,1 179,7 191,7 7248 191,3
Fri-TV Tillvaxtmarknader -74,4 32,4 -101,7 59,8 -84,0 -66,0
- Baltikum -12,8 10,1 -43,0 37 -42,1 -18,7
- Tjeckien 2,2 24,3 -5,9 50,6 71,2 -6,7
- Bulgarien -13,5 12,4 -17,9 238 4,8 -11,6
- Ovriga verksamheter och poster -50,2 -14,5 -34,9 -18,3 -117.8 -29,0
Betal-TV Tillvaxtmarknader 40,4 34,1 31,8 61,3 167,7 40,1
Intressebolaget CTC Media -74,7 103,2 125,7 100,0 254,2 104,9
Viasat Broadcasting centrala verksamheter 25 5,9 0,3 12,6 21,3 15,6
Summa affarsomradet Viasat Broadcasting 271,0 570,8 355,8 706,9 1.904,4 501,4
Radio -4,2 27,5 22,1 27,4 72,8 11,7
Resultatandel intressebolag -04 45 28 03 72 -0,1
Totalt -4,6 32,0 24,9 27,7 79,9 11,6
Online 4,4 24,1 30,7 60,9 120,1 47,3
- MTG Internet Retailing 20,7 22,0 31,8 50,8 125,3 38,2
- Ovriga -16,3 2,1 -1,1 10,1 5,1 9,2
Modern Studios 3,8 2,9 57 6,1 18,6 4,0
Totalt operativa affarsomraden 2746 629,7 417,1 801,7 2.123,1 564,4
Koncernens centrala verksamheter -41,1 -41,5 -40,2 -76,8 -199,6 -42,8
SUMMA KVARVARANDE VERKSAMHETER 233,4 588,3 376,9 7249 1.923,5 521,6
Poster av engangskaraktar affarsomradet Online 0,0 0,0 0,0 -47,2 -47,2 -
Poster av engangskaraktar affarsomradet Viasat Broadcastin 0,0 0,0 0,0 -3.3045 -3.304,5 =
KONCERNEN TOTALT 233,4 588,3 376,9 -2.626,8 -1.428,2 521,6
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KONCERNENS RORELSESEGMENT 2010

| SAMMANDRAG FORSALJINING (Mkr) Jan-mar
Intakter fran externa kunder
Viasat Brodcasting affarsomrade

Radio 179
Online 624
Modern Studios 47
Moderbolaget och holdingbolag 3
Totalt 3.524

158

520

64

3.336

Intakter fran andra segment

Viasat Brodcasting affarsomrade 3
Radio 2
Online 0
Modern Studios 28
Moderbolaget och holdingbolag 44
Totalt 76

5

39

45

91
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1 Q2 Q3 Q4 HELAR Q1
NYCKELTAL 2009 2009 2009 2009 2009 2010
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt (%) 9,7 8,0 7,3 6,0 7,7 5,6
Forandring i rorelsekostnader (%) * 14,1 8,6 14,9 6,9 11,6 2,5
Rérelsemarginal (%) * 7,0 16,4 11,9 17,8 13,6 14,8
Avkastning pa sysselsatt kapital (%) 22 20 16 15 19
Avkastning pa eget kapital (%) 20 19 16 17 20
Soliditet (%) 46 45 45 39 39
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter) (Mkr) 2.668 2.966 3.215 3.837 3.770
Nettoskuld (Mkr) 3.925 3.603 3.379 2.749 2.847
Abonnentinformation (tusental)
Totala digitala abonnenter 1.051 1.056 1.078 1.108 1.213
Totala premiumabonnenter 974 982 1.009 1.039 1.059
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt (%) 7,0 1,3 -1,7 7,1 3,6 10,6
Forandring i rérelsekostnader (%) 0,2 57 6,2 4,7 4,2 11,9
Rorelsemarginal (%) 22,9 22,0 15,2 24,3 21,5 22,0
Kommersiell tittartidsandel (15-49) (%)
Sverige (TV3, TV6, TV8, ZTV) 33,2 36,4 39,5 35,9 36,1 36,1
Norge (TV3, Viasat4) 26,4 28,3 28,6 26,4 27,3 25,8
Danmark (TV3, TV3+, TV3 PULS) 20,3 23,8 23,9 25,2 23,3 24,2
Penetration (%)
TV3 Sverige * 86 87 87 88 -
TV6 Sverige * 86 87 87 88 -
TV8 Sverige * 64 66 66 65 -
TV3 Norge 87 87 88 89 91
Viasat4 Norge 62 65 68 68 69
TV3 Danmark 67 67 67 68 69
TV3+ Danmark 63 63 63 65 64
TV3 PULS Danmark 41 41 53 51
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvéxt (%) 115 10,5 10,5 7.6 10,0 2.1
Forandring i rérelsekostnader (%) 12,3 9,9 11,8 10,5 11,1 0,7
Rorelsemarginal (%) 16,3 16,7 16,5 17,5 16,8 17,5
Abonnentinformation (tusental)
Premium abonnenter 760 778 802 823 826
- av vilka, DTH satellit 666 666 675 685 670
- av vilka, IPTV 94 112 128 138 156
Bas DTH-abonnenter 62 55 48 45 44
Premium DTH ARPU (kronor) 4.299 4.397 4.401 4.435 4.356
FRI-TV TILLVAXTMARKNADER
Forsaljningstillvaxt (%) 9,6 4,6 5,0 -13,6 25 6,7
Forandring i rorelsekostnader (%) 42,8 15,8 29,7 -4,3 17,3 -7,3
Rérelsemarginal (%) N.A. 53 27,7 9,2 - -
Kommersiell tittartidsandel (%)
Estland (15-49) 38,3 39,7 39,4 42,9 40,2 42,8
Lettland (15-49) 34,3 36,1 33,5 34,7 34,7 34,8
Litauen (15-49) 39,6 37,5 39,7 44,0 40,4 39,5
Tjeckien (15+) 19,4 21,0 22,6 20,4 20,8 20,1
Bulgarien (18-49) 2 34,0 36,1 33,4 29,2 32,9 29,3
Ungern (18-49) 8,5 76 7.8 7.6 7.9 7.9
Slovenien (15-49) 9,7 12,6 13,8 9,8 11,2 9,6
BETAL-TV TILLVAXTMARKNADER
Forsaljningstillvaxt (%) 57,8 47,6 25,8 11,1 33,0 -0,9
Forandring i rérelsekostnader (%) 42,6 49,5 19,1 75 28,1 -0,9
Rorelsemarginal (%) 18,4 15,6 15,1 27,2 19,2 18,4
Abonnentinformation (tusental)
DTH premiumabonnenter 214 204 207 216 224
DTH basabonnenter® 15 19 22 24 109
IPTV-abonnenter (tusental) 9
Betal-TV-abonnemang 37.740 40.182 39.620 40.778 44.335
INTRESSEBOLAG CTC MEDIA
Tittartidsandel
CTC Ryssland (6-54) 11,4 12,5 12,2 12,7 12,2 12,6
Domashny Ryssland (kvinnor 25-60) 2,6 29 3,2 29 29 3,0
DTV Ryssland (18+) 2,2 2,4 23 21 2,2 2.1
Channel 31 Kazakstan (6-54) 13,1 11,7 11,6 10,4 11,6 10,4

1 Uppdaterade penetrationssiffror hade inte publicerats vid rapportens offentliggérande
2 Proforma for Diema och Nova totalt
3 Inkluderar Raduga frdn Q1 2010

* exklusive engéngskostnader
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