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Fonectan uusi digitaalinen palvelukokonaisuus uudistaa suoramarkkinoinnin
Elisa, MTV3, Alma Media ja EMI mukaan yhteisty6hon

Yhteystieto- ja mediayhtié Fonecta Oy on rakentanut uuden séhkoéisen palvelukokonaisuuden ja koonnut
yhteen Suomen johtavat mediatalot seka digitaaliset toimijat uudistaakseen suoramarkkinoinnin.

Fonectan, Elisan, MTV3:n, Alma Median, SBS:n, EMI:n sek& muiden alan merkittéavien toimijoiden
kumppanuus ja sita kautta luotu asiakasrekisterikokonaisuus merkitsee kuluttajille entista
kohdennetumpia ja hyodyllisempid markkinointiviestejd. Suomen laajimpaan
asiakasrekisterikokonaisuuteen kuuluvat sédhkopostirekisterit kattavat yhteensa 50 prosenttia ja
mobiilirekisterit 30 prosenttia maamme 3,6 miljoonasta 15-64-vuotiaasta suomalaisesta.

Suoramarkkinointirekisterien kohdentamisessa kaikki kumppaniyritykset kayttavat Fonectan hallinnoimaa
Kontaktikone-jarjestelmaa. Se takaa, ettd kuluttajaa ei pommiteta turhaan ylimaaraisilla
markkinointiviesteilld, silla viestit pystytaan personoimaan, ajastamaan ja raataléimaan eri
kohderyhmille. Fonectan Kontaktikone mahdollistaa sen, etté vastaanottajan toivetta viestien maarasté
ja siséllosta voidaan kuunnella. Mainostajat saavat puolestaan investoinnilleen entisté parempaa
vastinetta tarkemmalla kohdennuksella ja laajemmalla kohderyhmalla. Jarjestelma jopa oppii
kohderyhméstaan lisda lahetysten aikana ja tehostaa kohdennusta.

- Digitaalisen suoramarkkinoinnin kehittymisen pullonkaulana on ollut pitk&an riittavan laajan
asiakasrekisterikokonaisuuden puuttuminen ja epérelevantit viestit kuluttajille. Yhteisty6n ansiosta
kuluttajaa puhutellaan hanté kiinnostavin viestein oikeaan aikaan ja oikeassa kanavassa. Mainostaja
puolestaan tavoittaa kuluttajat entista tarkemmin ja tehokkaammin. On syyta olettaa, etta digitaalinen
suora markkinointikeinona kasvaa merkittavasti lahivuosien aikana ja kehittyy huomattavasti
kuluttajaystavallisempaan suuntaan. Olen iloinen, ettéd Suomen johtavilta yrityksilta |6ytyi tdhan
yhteistyfhalua, toteaa Fonectan digitaalisesta suoramarkkinoinnista vastaava johtaja Antti Ujainen.

- Elisan Saunalahti-brandin Etuasiakkaat hyotyvat edullisista liittymistd, ja saavat liséksi ajankohtaisia
etuja ja tarjouksia yhteistydkumppaneiltamme. Yhteistyon kautta tavoitteenamme on tarjota lisda
mielenkiintoisia etuja Saunalahden Etuasiakkaillemme, kommentoi Elisan sdhkdisestd mediamyynnista
vastaava johtaja Minna Kruhse-Dobrucki.

- Ndemme sahkdisen suoramarkkinoinnin taydentavan hyvin jo MTV MEDIAN ennestaan laajaa tv-radio-
internet-mainonnan tarjoamaa. Tavoitamme yli neljd miljoonaa suomalaista joka viikko, ja on hienoa,
etta talla tavalla pystymme tarjoamaan mainostajille myds entista tarkempia kohderyhmia. Hyva, etta
Suomeen saadaan vihdoinkin kattava sahkoisen suoran rekisteri, jota useat eri osapuolet voivat
hy6dyntad, kertoo MTV Oy:n varatoimitusjohtaja Heikki Rotko.
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Fonecta on Suomen nopeimmin kasvava mediatalo ja yhteystietoalan markkinajohtaja. Fonectan myynnintehostamisratkaisuja
kayttédd 110 000 yritysté ja sen kattavien palveluiden kautta haetaan tietoa péivittéin yli 2 miljoonaa kertaa. Fonecta tyollistaa yli
1 000 ihmistéa ympari Suomea. Vuonna 2009 konsernin liikevaihto oli 185 miljoonaa euroa.

Fonecta Oy - Eliméenkatu 5, PL 202, 00511 Helsinki - Puh. 020 442 2020 - Y-tunnus 1755007-6, Alv rek - www.fonecta.com



