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Tiedote 12.5.2010
Elintarvikkeiden hiilimerkintdkeskustelussa mentiin eteenpain

Elintarvikkeiden hiilijalanjalkia lasketaan ja merkitaan eri maissa lukuisin eri tavoin. Tietojen
vertaileminen on tutkijalle vaikeaa, kuluttajalle mahdotonta. Ei ole olemassa kansainvalisesti
yhteisesti hyvaksyttyja pelisdantoéja hiilijalanjalkien laskentatavoille, standardeille eiké viestinnalle.

Ruoka kattaa noin neljanneksen suomalaisten ilmastopaastoista ja yli kolmanneksen kulutuksen
kaikista ymparistdvaikutuksista.

- Rinnakkaisten kilpailevien elintarvikkeiden valilla voi olla jopa kymmenkertainen ero
hiilijalanjaljessa. Kuluttajat haluavat tietoa ja tyokaluja elintarvikkeiden ymparistovaikutusten
vertailuun. Kysyntaa loytyisi seka ilmasto— etta laajemmille ymparistomerkeille, sanoo MTT:n
vanhempi tutkija Juha—Matti Katajajuuri.

MTT:ssa kehitetdan yhteista laskentamenetelmaa elintarvikkeiden erilaisten jalanjalkien arviointiin.
Menetelman pohjalta rakennetaan yrityksille sopivia tytkaluja, joiden avulla tuotteiden
ymparistokuormitus voidaan laskea vertailukelpoisesti. MTT on maa- ja metsatalousministerion
Laatuketjun ja alan yritysten rahoittamassa Climate Communication —hankkeessa selvittanyt
maailmalla kaytossa olevia elintarvikkeiden hiilijalanjalkimerkintdja.

LAAJA KIRJO ERILAISIA MERKINTOJA

Yritykset kertovat tuotteidensa ilmastovaikutuksista Internet-sivuilla ja raporteissa. Usein myos
tuotteen pakkauksessa hiilijalanjalki on ilmoitettu lukuarvona. Joidenkin tuotteiden vaikutuksista
viestitaan kriteeripohjaisella ilmastomerkilld, joka on saatu tayttamalla ulkopuolisen tahon etukateen
maarittelemat kriteerit.

— Ranskassa oltiin jo tekemassa pakkausten hiilijalanjalkimerkintaa pakolliseksi ensi vuoden alusta,
mutta epayhtenéisten laskentaperiaatteiden takia tydssa jouduttaneen aikalisalle, Katajajuuri
arvelee.

Ruotsalaisen Max—hampurilaisketjun ravintoloissa voi vertailla eri annosten ja hampurilaisten
hiilijalanjalkia. Ranskalaisen E.Leclerc—kauppaketjun muutamissa kaupoissa kassakuittiin tulostuu
ostosten yhteenlaskettu hiilijalanjalki. On myds yksittaisia vaittamia hiilineutraaleista elintarvikkeista.

Liséksi ollaan kehittdmassa monikriteerisia vapaaehtoisia ymparistomerkkeja. EU:n
Kukka—ymparistomerkin ja Pohjoismaisen ymparistomerkin tydryhmat pohtivat parhaillaan, voisiko
elintarvikkeille asettaa tuoteryhmékohtaiset ymparistokriteerit.

HARMONISOINTITYOTA MONELLA TAHOLLA

Hiilijalanjalkilaskennan standardeja kehittavat eri toimijat monissa maissa ja kansainvalisissa
tydryhmissa. Harmonisointity6lla ei nailla nakymin pystyta ratkaisemaan ongelmaa kokonaan.

— Erot olivat merkittavia, kun verrattiin eri maissa tehtyjen tutkimusten hiilijalanjalkituloksia samoista
tuoteryhmistd. Esimerkiksi maitokilon hiilijalanjalki oli pienimmillaan puoli ja suurimmillaan vajaat
kahdeksan hiilidioksidiekvivalenttikiloa. Vaihtelua aiheutti laskentamenetelmien ohella
tuotantotapojen ja olosuhteiden erot.

liImastovaikutukset ovat talla hetkella ainoa kansainvélisesti vertailukelpoinen
ymparistovaikutusluokka. Paikallisesti tai alueellisesti rehevoéittavia paastoja tai vesijalanjalkia ei



voida kunnolla vertailla eri alueiden valilla. Esimerkiksi vesijalanjaljen laskennassa ja
standardisoinnissa ollaan vasta alkumetreilla.

TYOPAJASSA KESKUSTELU KONKREETTISEEN SUUNTAAN

Iso joukko asiantuntijoita, elintarviketeollisuuden, kaupan, alkutuotannon, kansalais- ja
kuluttajajarjestdjen seka hallinnon toimijoita kokoontui eilen MTT:n vetamaan tydpajaan hakemaan
selkeytta iimastomerkint6ihin. Yhteisen keskustelupdydan aaressa loytyi hyvinkin erilaisia
mielipiteita, mutta yllattavan paljon myods jaettuja nakemyksia.

Osa keskustelijoista kannatti tuoteryhmakohtaista merkintad, jonka avulla tuoteryhman sisalla
voidaan vertailla, onko esimerkiksi leipa A ilmastoystavallisempi kuin leipa B. Toisaalta pidettiin
tarkedna myos sita, etta kaikkien elintarvikkeiden, vaikkapa lihan ja kasvisten, ymparistévaikutuksia
voidaan verrata keskenaan.

— Tama on monisyinen ongelma, johon lahdetaan etsimaan ratkaisuja. Tybpajassa oli kuitenkin
melko vahva yksimielisyys siita, etta aika on kypsa yhteisen merkinnén lanseeraukseen. Tuota
merkintatapaa voisi sitten ryhtya jatkokehittamaan, Katajajuuri kertoo.

TARVE SEKA VISUAALISELLE ETTA EKSAKTILLE LUKUMERKINNALLE

TyOpajassa vertailtiin useita eri ilmastomerkintatapoja. Kuluttajanakdkulmasta eniten osallistujia
miellytti variskaalaan perustuva merkinta, jossa tuote sijoitetaan lasketun ymparistokuormituksen
mukaan ennalta maaritellylle asteikolle. Pelkkaa grammamerkintaa hiilidioksidiekvivalenteista ei
pidetty yhta informatiivisena, silla sen tulkinta saattaa olla hankalaa.

Kaikista parhaana vaihtoehtona pidettiin ndiden kahden, eli variskaala— ja grammamerkin
yhdistelmaa. Siina tuotteessa nakyva variskaala kertoo kuormittavuuden suuruusluokan, ja lisdna
oleva grammamerkinta ohjaa tarkempaan vertailuun.

— Tama tapa tekisi kilpailevien tuotteiden vertailun mahdolliseksi seka tarjoaisi yrityksille
kannustimia tuottaa tietoja omista tuotteistaan, tiivistaa Katajajuuri.

Hiilineutraalimerkint& heréatti kriittistd keskustelua. Merkintaa varten yritys minimoi paastonsa
tuotantoketjussa ja "jaljelle jaaviad" paastoja se voi kompensoida ostamalla esimerkiksi
paastooikeuksia. Taman kompensoinnin pelattiin vahentavan motivaatiota parantaa itse
tuotantoketjun toimintaa, eika sité sen vuoksi kannatettu tuotteeseen liitettadvaksi merkiksi. Samoista
syista kompensointia eivat hyvaksy mitkaan nykyiset laskentastandarditkaan. Yrityksen
hiilikompensointi koettiin kuitenkin tarkeaksi toimenpiteeksi yhteiskunnan kokonaispaasttjen
kannalta.

Variluokkien ja kriteereiden raja—arvojen kanssa keinottelun riskin torjumiskeinoksi ehdotettiin
luotettavaa laskentaa yhdenmukaisin laskentamenetelmin.

- Liikennevalomerkkien variluokkien seka kriteerien raja—arvojen kohdalla osallistujat nostivat esiin
keplottelun riskin eli yritykset voivat strategisesti varmistaa, etta paasevat juuri raja—arvojen alle ja
parempaan luokkaan. Tama voitaisiin valttdad kolmannen osapuolen varmennuksella, toteaa
Katajajuuri.

- limasto- ja ymparistomerkinnat ohjaavat elintarvikeketjuja kehittymaan. Nain on kaynyt
esimerkiksi kodinkonemarkkinoilla sinne tulleiden energiamerkkien yleistymisen my6téd, Katajajuuri
summaa.

Elintarvikkeiden hiilijalanjalkitietojen laskentamenetelmaét, vertailtavuus ja viestinta: mahdollisuudet
ja haasteet (Climate Communication) —hankkeessa ovat mukana MTT, MMM:n Laatuketju, Altia,
Fazer Leipomot, HK Ruokatalo, Raisio, SOK, Valio seka ymparistoministerio.



Tiedotustilaisuuden materiaalit saatavilla verkosta:
www.mtt.fi/climatecommunication

Lisatietoja:
hankkeen vastuullinen johtaja, vanhempi tutkija Juha—Matti Katajajuuri, MTT
puh. 050 359 9772, juha—matti.katajajuuri@mtt.fi



