Svensk Turism AB

Pressmeddelande den 12 juli 2010

Svensk Turisms nationella strategi for beséksnaringen tillganglig

Stort strategiarbete 6évergar nu i implementering av ny modell
for destinationsutveckling

Under mandagen den 12 juli 2010 tillgangliggors den nationella strategin for
bestksnaringen, som arbetats fram under aret under ledning av Svensk Turism AB i
samarbete med en rad centrala aktorer i beséksnaringen. Arbetet har utmynnat i en
konkret modell for utveckling av svenska destinationer, kopplad till VisitSwedens
marknadsfoéring av Sverige for internationella bestékare, och har tidigare presenterats i
Almedalen.

— Nu lagger vi ut vart strategidokument s att alla kan lasa. Det ar ett stort arbete som ligger
bakom, och ett spannande forslag som laggs fram. Fran Svensk Turisms sida &r vi i ar mycket
glada for alla de vardefulla inspel som kommit oss tillhanda, inte minst fran vara narmaste
samarbetspartners i processen, sager Magnus Nilsson, styrelseordférande i Svensk Turism.

Svensk Turism AB, som representerar cirka 10 000 foretag i besoksnaringen ar narings-
representant och hilftenagare i VisitSweden dar staten, via Naringsdepartementet, ager
den andra halvan. Bland Svensk Turisms huvudéagare finns Sveriges Hotell- och
Restaurangforetagare (SHR), Svensk Handel, Svenska Liftanldggningars Organisation
(SLAO), Sveriges Camping- och Stugforetagares Riksorganisation (SCR), Transportgruppen,
Svenska Turistféreningen (STF) och ForTur.

Den nationella strategin har tagits fram i samarbete med VisitSweden, Tillvaxtverket, Swedavia,
Stockholm Visitors Board, Natverket Sveriges Regionala Turistorganisationer/Vastsvenska
Turistradet, med finansiellt stod fran Jordbruksverket, och i dialog med ytterligare en méangd
aktorer inom naringen.

— Strategin innehaller flera viktiga delar, men den mest centrala fragan ar
destinationsutveckling. | Sverige saknas idag ett tillrackligt omfattande stéd for destinationerna,
sa att de utifran VisitSwedens krav kan fa hjalp att bli exportmogna och na internationell
konkurrenskraft. Nu etablerar vi en sadan verksamhet enligt en modell som vi tror pa, sager
SHR:s styrelseordférande Claes Bjerkne.

— Vi ar mycket positiva till att vara med och bygga upp en permanent verksamhet for
destinationsutveckling som stdd for svenska destinationer. Det ar en pusselbit som saknas idag,
sager VisitSwedens vd Thomas Brihl.

Strategin, som har titeln Nationell strategi — hdllbar tillvixt for féretag och destinationer i svensk
beséksndring, har satt som mal att svensk turism ar 2020 ska omséatta 500 miljarder, ha en
sysselsattning motsvarande 300 000 arsverken och ett exportvarde pa 250 miljarder.
Besoksnaringen ar da en ny, betydelsefull svensk basnaring. 2009 var sysselsattningen 160 000
helarsverken, omsattningen 252 miljarder och turistexporten 94 miljarder.



— Det ar fullt mojligt att na malen, men det kraver dels att vi som foretagare och organisationer
kavlar upp armarna sjalva, dels att Sveriges politiker ar beredda satt stodja naringen i arbetet, sager
Magnus Nilsson.

Utover destinationsutveckling lanseras strategier kring finansiering, samverkan mellan privat
och offentlig sektor, marknadsforing, entreprendrskap, foretagande och kompetens samt
hallbarhet.

— Det har blir boérjan pa nagot riktigt bra. Handeln ar en av besdksnaringens tyngsta branscher,
med en turismrelaterad arsomséattning pa éver 100 miljarder kronor. Nu vill vi vara med och
stotta utvecklingen av beséksnaringen till en mer professionell, mogen och valutvecklad naring,
och till gagn for inte minst handelns alla foretag, sager Svensk Handels vd Dag Klackenberg.

— Sjalva strategidokumentet ar ett levande dokument. Fortsatta inspel och skeenden inom naringen
och i var omvarld kommer att ge oss anledning att revidera dokumentet I6pande. Just nu star dock
implementeringen av strategin i forsta rummet. Ett stort och viktigt arbete ligger framfor oss, nar vi
tillsammans med VisitSweden och strategiprojektets 6vriga aktorer nu tar ett stérre ansvar for en
konstruktiv och framgangsrik destinationsutveckling, sdger Magnus Nilsson.

Nationell strategi — hdllbar utveckling for beséksndringens féretag och destinationer finns bland
annat att att ladda ned pa www.shr.se , www.visitsweden.com , www.svenskhandel.se,
www.slao.se och www.scr.se .

Vid fragor eller for ytterligare kommentarer, kontakta Magnus Nilsson, styrelseordférande
Svensk Turism AB och vd Kolmardens Djurpark, pa telefon 0706-55 99 59 eller e-post
magnus.nilsson@kolmarden.com

Claes Bjerkne, styrelseordférande SHR, pa telefon 0706-04 40 60

Thomas Briihl, vd VisitSweden, pa telefon 08-789 10 00

Svensk Turism ar naringsrepresentant och halftendgare i VisitSweden dér staten, via Naringsdepartementet, ager
den andra halvan. Svensk Turism representerar bland andra Sveriges Hotell- och Restaurangféretagare (SHR),
Svensk Handel, Svenska Liftanlaggningar (SLAO), Sveriges Camping- och Stugféretagare (SCR), Transportgruppen,
Svenska Turistféreningen (STF), Passagerarrederierna och ForTur — totalt runt 10 000 foretag.
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