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Tuore tutkimus:
Ledilamppujen ympaéaristohyddyt tunnetaan Suomessa hyvin

Hehkulamppu, loistelamppu vai ledilamppu? Taman paivan suomalaiset arvostavat ledilappujen
ymparistdystavallisyytta, osoittaa Philipsin teettdma tuore tutkimus. Silti vain reilulta 30 %:lta
suomalaisista l6ytyy kotoa ledilamppuja.

Seka Suomessa etté Tanskassa tutkittiin ihmisten ledituntemusta seka ostopaatdkseen vaikuttavia asioita.
Suomessa ollaan edelldkavijoité tanskalaisiin verrattuna: tanskalaisista 54 % ei ole koskaan kuullutkaan
ledista tai on kuullut sanan, mutta ei tieda mitd se tarkoittaa. Suomalaisten keskuudessa samoin vastasi vain
15 %. Valtaosalla suomalaisista on iasta riippumatta jonkinlainen tai hyva késitys, mité ledilla tarkoitetaan.

Suomalainen arvostaa ledilampuissa eniten energiansaastoa ja pitkaikaisyytta — perati 70 % vastaajista
mainitsi jommankumman tai molemmat vaihtoehdot kysyttdessa, mika voisi saada sinut ostamaan
ledilampun. My6s ledivalaisimissa vastaajat arvostivat selkeésti eniten naita tekijoita.

Ledivalaisinta valitessa miehista 29 % mainitsi uuden tekniikan valintaperusteena, kun taas naisista vain 13
% vastasi télla olevan merkitysta. Naisista sen sijaan 24 % voisi ostaa ledivalaisimen tyylikkd&n muotoilun
perusteella — miehisté vain 13 % mainitsee muotoilun.

Ledivalaistuksella saastetdan ympaéaristod, energiaa ja rahaa

Ledivalaistuksessa on monia etuja perinteiseen valaistukseen nahden. Ledilamppuihin vaihtamalla
energiankulutusta voi vahentaa jopa 90 % hehkulamppuun verrattuna, mika pienentdd my6s ympariston
hiilidioksidikuormitusta.

— Ledivalaisimet ja -lamput ovat olleet markkinoilla reilun vuoden. Tulevaisuus nayttaa valoisalta, silla
ymparistotekijat painottuvat yha enemman ja ledivalaistukseen siirtyminen tuntuu myés kuluttajan
lompakossa pienentyneité sédhkodlaskuina. Lamput ovat hyvin pitkaikaisia, joten siinékin mielessa rahaa
saastyy. Ledivalo on paitsi ekologinen, myds laadukas vaihtoehto, Key Account Manager Petri Kesdvaara
Philipsilta kiteyttaa.

Vastaajista reilusti yli puolet (60 %) mainitseekin rahansaastolla olevan merkitysté ledilamppua ostettaessa.
Rahans&ast6 painottui sitd enemmaén, mitd nuoremmasta ikaluokasta oli kyse. 18-34-vuotiasta 67 % mainitsi
rahanséastdn ostoperusteena, kun taas yli 65-vuotiaista vastaajista alle puolet (49 %) mainitsi talla olevan
merkitysta.

Internetissa toteutettuun tutkimukseen vastasi 1083 suomalaista ja 1223 tanskalaista eri puolilta maata.
Tutkimuksen toteutti A&B analyse ja teetti Philips.
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Philips

Royal Philips Electronics (Alankomaat) (NYSE: PHG, AEX: PHI) on kansainvélinen terveydenhuolto- ja
hyvinvointiratkaisujen tarjoaja, joka keskittyy parantamaan ihmisten jokapaivaista hyvinvointia ajankohtaisten
innovaatioiden avulla. Maailman johtavana terveydenhuolto-, valaistus- ja lifestyle-ratkaisujen tarjoajana Philips yhdistaa
tuotteissaan teknologian ja muotoilun asiakaslahtoisesti seka toimii tavaramerkkilupauksensa "sense and simplicity”
mukaisesti. Paakonttori sijaitsee Alankomaissa, ja Philipsilla on 116 000 tyéntekijaa yhteensa yli 60 maassa. Vuonna
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2009 yritys saavutti 23 miljardin euron liikevaihdon ja se on markkinajohtaja niin laéketieteellisen sydan, akuutti- ja
kotihoitolaitteiston kuin energiatehokkaiden valaistusratkaisujen ja lifestyle- ja hyvinvointituotteidenkin alalla. TAmén
liséksi Philips on vahvassa johtavassa asemassa taulutelevisioiden, miesten parranajotuotteiden, kannettavien aani- ja
videotuotteiden sekd hammashoitotuotteiden tarjoajana. Uutisia Philipsilta: www.philips.com/newscenter



