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Danmark sgger efter sko som aldrig fgr!

Rejser og elektronik har laenge vaeret danskernes foretrukne sggeemner pa nettet. Nu gger sggninger
pa udseenderelaterede produkter som make up, t@j og ikke mindst sko. | juli 2007 blev ordet sko
bare sggt for omtrent halvt s mange gange som ordet fly, og sko havde bare 77% af antallet af
sggningerne som tgj havde. | juli maned i ar var alle tre sggeord nasten lige s@gte, og august blev
maneden hvor sggningerne for sko overhalede sggningerne for bade fly og t@j. “Opfgrslen og
forventningerne online er ved at a&ndres. Tidligere kunne man se, at naesten alle som shoppede
online gjorde det for at finde den bedste pris. Nu kan man se, at flere og flere opdager og seetter pris
pa andre fordele, som findes online. ”Nettet er jo overlegent nar det gaelder sortiment og
abningstider. Det er umuligt for fysiske butikker at have det samme brede sortiment som online
butikker har, og samtidigt at ggre det hurtigt og nemt for kunderne at finde produktet de leder
efter,” siger Katrine Rasmussen, Country Manager for Brandos.dk.
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Udbuddet af sko online i Danmark gger i takt med efterspgrgslen. Brandos som er Danmarks stgrste
skobutik pa nettet er nu naet over greensen pa 10.000 modeller. Dette er Skandinaviens stgrste
udvalg. Den 15. oktober 2010 havde Brandos 6132 modeller. Nu er antallet gget med mere end 50 %.

”10.000 modeller er meget, hvis du sammenligner med en almindelig skotgjsbutik i indkgbscenteret.
Men vi stopper ikke her. Vi kommer til at fortsaette med at udvide sortimentet, sa vi kan fortszette
med at leve op til Igftet om at tilbyde sko til enhver anledning og for enhver smag” afslutter Katrine
Rasmussen.
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