Stockholm den 18 februari 2011

Bokslutskommuniké 1 januari — 31 december 2010

Stabil utveckling, god Id6nsamhet och finansiell styrka

1 januari — 31 december 2010

Nettoomséttningen dkade med 8 procent till
355,6 MSEK (329,8)

Bruttovinstmarginalen 6kade till 56,6 procent
(54,0

Rorelseresultatet uppgick till 50,7 MSEK
(59,2), vilket motsvarar en rérelsemarginal om
14,3 procent (17,9). Rensat for kostnader i
samband med listbytet i juni om 4,2 MSEK var
rorelseresultatet 54,9 MSEK och
rérelsemarginalen 15,4 procent.

Resultat efter skatt uppgick till 36,2 MSEK
(43,0). Nettomarginalen uppgick till 10,2
procent (13,1)

Resultat per aktie uppgick till 6,30 SEK (7,48)

1 oktober — 31 december 2010

Nettoomséttningen dkade med 5 procent till
56,1 MSEK (53,5)

Bruttovinstmarginalen uppgick till 53,3 procent
(53,1)

Rorelseresultatet uppgick till 0,4 MSEK (5,0),
vilket motsvarar en rorelsemarginal om 0,8
procent (9,4)

Resultat efter skatt uppgick till 1,4 MSEK (2,7)
Resultat per aktie var 0,24 SEK (0,47)
Styrelsen kommer att foresla arsstamman en
utdelning om 4,50 SEK (3,50) per aktie, vilket

motsvarar 71,5 procent (46,7) av arets resultat
efter skatt

Handelser under rapportperioden

En outletbutik 6ppnade i Barkarby utanfor
Stockholm i december

Ordervarde for var- och sommarkollektionerna
2011 uppgick till 165 MSEK (180)



VD kommenterar utvecklingen

Rorelseresultat pa 51 MSEK trots stora investeringar och listbyte under aret
Det fjarde kvartalet utvecklades enligt forvantan vilket innebar en omséattningsékning pa 5 procent
jamfort med 2009 och en bruttovinstmarginal i niva med forra aret.

Vi stangde helaret med en omsattningsokning pa 8 procent till cirka 356 MSEK. Under aret har vi
genomfort flera offensiva investeringar for framtiden som pa kort sikt belastar resultatet, trots det
rapporterar vi en rorelsemarginal pa drygt 14 procent for helaret.

Flytten till stora listan (NASDAQ OMX Stockholm) i juni gér att fler kan investera i Odd Molly-
aktien, samtidigt innebar processen ytterligare forbattringar av vara interna rutiner och arbetssatt —
och en tydlig kvalitetsstampel. Under 2010 6ppnade vi tvd egna konceptbutiker i Los Angeles och
Kopenhamn samt tva outlets, utanfér Stockholm och Géteborg. Vi lanserade det nya
herrvarumarket Post fire dew dar forsta leveransen till terforsaljare skedde under hosten 2010.

Vi &r stolta 6ver att vi levererar ett starkt resultat — och dver den stabilitet och styrka som finns i
bolaget. Odd Mollys finansiella stallning &r fortsatt mycket stark med en kassa pa 89 MSEK och
soliditet om 81 procent.

Odd Mollys kollektioner

Verksamhetsmassigt var 2010 ett bra, men tufft &r, med den forsta nedgangen i ordervarde i Odd
Mollys historia. Ett antal faktorer samverkade till att ordervardet for var/sommar 2011, som
presenterades under det fjarde kvartalet, inte nadde upp till férvantan. Ordervardet uppgick till
cirka 165 MSEK, jamfort med ett ordervarde pa cirka 180 MSEK for motsvarande kollektioner
foregaende ar.

Vi har identifierat orsakerna till trendbrottet och vidtagit ett antal atgarder, framst omfordelningar i
kollektionernas sortiments- och prissammanséattning med ambitionen att hitta tillbaka till en mix
med hogre andel volymvaror. Vi har delat upp sortimentet i tre olika delar dar vi introducerar
"Classic” — en begransad linje med ett antal bastséaljande plagg fran tidigare kollektioner, och det vi
kallar "Gold” — plagg med mer utpraglad design och mycket handarbetade detaljer. Viktigast &r
dock den breda Odd Molly-kollektionen med kommersiella plagg som vi standigt vidareutvecklar,
men alltid med en bibehallen Odd Molly-kansla.

Utover kollektionsarbetet ser vi ocksa 6ver hur vi kan bli annu béttre i var samverkan med agenter
och aterforsaljare runtom i varlden.

Odd Molly och véarlden

Under aret har vi sett ravarupriser pd bomull, siden och andra kvaliteter 6ka samtidigt som
arbetskraftskostnaderna hos vara leverantorer hojts, vilket gor att vara inkopspriser tkat. Var
ambition ar att vi ska kunna hantera detta utan att det ska paverka vara bruttomarginaler, dels
genom vissa prishdjningar, dels genom den forandrade kollektionssammanséttningen. Fortfarande
ska Odd Mollys klader ligga i det dvre mellanprissegmentet med priser "within reach”.

Odd Molly ser kontinuerligt 6ver hur varumarket ar representerat runt om i varlden och tecknade
under aret avtal med en ny distribut6r i Ryssland. Det stora saljmétet med visning av host/vinter-
kollektionerna 2011 avslutades nyligen och orderlaggningen har pabdrjats. Haromveckan
genomforde Post fire dew sin andra visning pa Berns och Odd Molly visades igen pa New York
Fashion Week. Det ar annu for tidigt att sdga nagot om forsaljningsutvecklingen for kollektionerna.

Odd Molly framéat

Under 2011 ska vi fortséatta arbeta med att kombinera kreativitet och séljbarhet samt ytterligare
stéarka vart varumarke genom nyskapande forsaljningsarbete och marknadsforing. Parallellt med
detta bedriver vi ett strukturerat arbete for att sakerstalla genomgaende hog kvalitet och effektivitet
i verksamheten. Var stravan ar att alltid forbattra oss i alla avseenden, med vara karnvarden
Kérlek, Mod och Integritet som ledord.

Christina Tillman, verkstallande direktor



Nyckeltal okt-dec okt-dec | Procentuell jan-dec jan-dec Procentuell
2010 2009 forandring 2010 2009 forandring

Nettoomsattning, MSEK 56,1 53,5 5! 355,6 329,8 8

Bruttovinstmarginal, % 53,3 53,1 56,6 54,0

Rorelseresultat, MSEK 0,4 5,0 -91 50,7 59,2 -14

Rorelsemarginal, % 0,8 94 14,3 17,9

Resultat efter skatt, MSEK 1,4 2,7 -48 36,2 43,0 -16

Resultat per aktie fére och efter utspadning, SEK 0,24 0,47 -48 6,30 7,48 -16

Antal aktier vid periodens slut 5752000 5752000 5752000 5752000

Antal aktier fére och efter utspadning 5752000 5752000 5752000 5752000

Koncernens utveckling
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Diagrammet ovan visar rullande 12 manaders forsaljning per halvar 2003-2010

Nettoomsattning

Perioden 1 januari — 31 december 2010

Nettoomsattningen uppgick till 355,6 MSEK (329,8), vilket var en 6kning med 8 procent
jamfort med foregaende ar. Det tidigare publicerade ordervardet for 2010 uppgick till 365
MSEK. Avvikelse mellan slutligt utfall och ordervarde férklaras dels av
valutakursforéandringar, dels av fortsatt strikt kreditkontroll innan leverans kan ske.

Fjarde kvartalet 1 oktober — 31 december 2010

Under fjarde kvartalet 6kade nettoomsattningen med 5 procent till 56,1 MSEK (53,5).
Under kvartalet levererades dels vinterkollektionen, dels en planerad extraleverans av
tidiga varvaror om cirka 26 MSEK, vilket kommunicerades i samband med
offentliggdrandet av ordervérde i oktober.

Resultat

Perioden 1 januari — 31 december 2010

Bruttovinstmarginalen uppgick till 56,6 procent (54,0). Okningen forklaras av en for
bolaget gynnsam valutautveckling i jamférelse med 2009. Bolaget valutasakrar cirka 50
procent av nettoexponeringen i utlandsk valuta. Rorelseresultatet uppgick till 50,7 MSEK
(59,2) vilket motsvarade en rérelsemarginal pa 14,3 procent (17,9).
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Ovriga externa kostnader uppgick till 108,7 MSEK (92,1), vilket var 30,6 procent (27,9) av
omsattningen. | 6vriga externa kostnader ingar en engangskostnad p& omkring 4,2 MSEK
for listbyte till NASDAQ OMX Stockholm. Personalkosthaderna var 33,9 MSEK (25,8)
vilket innebar en nagot hogre andel av omsattningen jamfort med aret innan (9,5 procent
2010 jamfort med 7,8 procent 2009). Okningen bestar i personalkostnader relaterade till
de nya butikerna samt till férstarkningar i organisationen i 6vrigt. Ovriga rorelsekostnader
belastar resultatet med 5,4 MSEK (0,3) och ar i huvudsak ett negativt valutanetto pa
grund av att kundfordringar och likvida medel i utlandsk valuta varderats om i och med att
den svenska kronan starkts under andra halvaret 2010.

Antalet utestaende aktier vid arets slut uppgick till 5 752 000. Resultat per aktie uppgick
till 6,30 SEK (7,48).

Fjarde kvartalet 1 oktober — 31 december 2010
Bruttovinstmarginalen for det fjarde kvartalet var 53,3 procent (53,1).

Rorelseresultatet under kvartalet uppgick till 0,4 MSEK (5,0). Awvikelsen jamfért med
samma period foregaende ar bestar i htgre personal- och lokalkostnader, bl. a pa grund
av satsningar pa egna butiker, samt att bolaget i ar har ett negativt valutanetto som
foregaende ar var positivt. Resultat efter skatt uppgick till 1,4 MSEK (2,7) och resultat per
aktie till 0,24 SEK (0,47).

Sasongsvariationer

Odd Molly gor fyra kollektioner per ar (var, sommar, host och vinter) och av dessa har
historiskt sett varen och hdsten varit de forsaljningsmassigt sett tyngsta kollektionerna.
Odd Mollys verksamhet ar mycket sdsongsbetonad med starka forsta och tredje kvartal,
medan andra och fjarde kvartalet ar betydligt svagare, vilket innebar att bolagets
verksamhet, forsaljning och resultat bast foljs halvarsvis. Odd Molly levererar
hdstkollektionen mellan forsta augusti och 15 september och vinterkollektionen mellan
forsta och sista oktober, vilket innebar att héstkollektionen levereras i tredje kvartalet och
vinterkollektionen under fjarde kvartalet. For att utjamna varuflédet och ge utrymme for
utokad forsaljning har Odd Molly lagt till tva ytterligare leveranser, en "pre-spring-
leverans” som sker i bérjan av december och en "pre-fall-leverans” som sker i borjan av
juli (frAn och med 2011 i slutet pa juni). "Pre-spring-leveransen” okade fran 17 MSEK i
december 2009 till 26 MSEK i december 2010.

Forséljning per kvartal
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Forsaljning per kvartal - Procentuell férdelning under aret
(% och TSEK)

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
2003 23% 2% 56% 18% 5028
2004 38% 13% 38% 10% 10 271
2005 27% 8% 53% 11% 21151
2006 27% 8% 48% 17% 54 477
2007 26% 11% 45% 18% 130 260
2008 40% 8% 36% 16% 267 653
2009 41% 4% 38% 16% 329 809
2010 42% 3% 39% 16% 355 551

Genomsnitt 33% 7% 44% 15%

Tabellen ovan visar foérséljningsandel per kvartal 2003-2010

Odd Mollys marknader

Under 2010 saldes Odd Mollys klader i totalt 40 lander. Odd Molly har lokal
representation i 29 lander genom 15 sjalvstandiga agenter och 5 distributorer och salde
saledes utan representation till 11 lander. Det ar alltjamt de marknader som har salt Odd
Molly i manga ar som svarar for storst andel av forsaljningen. | Sverige var forsaljningen
under aret 152,3 MSEK, i Norge 36,0 MSEK och i Tyskland 24,3 MSEK. Odd Mollys sex
storsta marknader (Sverige, Norge, Tyskland, Danmark, Storbritannien och Schweiz)
svarade under 2010 for cirka 76 procent (75) av den totala forséljningen.

Under 2010 tecknade Odd Molly avtal om lokal representation via distributor i Ryssland.
Sverige hade ett fortsatt starkt ar, tillsammans med de norska, engelska och schweiziska
marknaderna som visade god tillvaxt under aret.
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Finansiell stallning

Bolagets balansomslutning uppgick vid periodens slut till 171,0 MSEK (158,5). Det egna
kapitalet var 138,1 MSEK i slutet av perioden jamfért med 120,8 MSEK vid samma
tidpunkt foregadende ar. Soliditeten vid periodens slut uppgick till 81 procent (76). Likvida
medel uppgick per den 31 december 2010 till 89,2 MSEK (85).

Kundfordringarna uppgick per den 31 december 2010 till 38,4 MSEK (31,9), vilket innebar
att andelen kundfordringar i forhallande till omséttning for helaret 6kade fran 9,7 procent
2009 till 10,8 procent 2010. Pre-spring-leveransen som levereras till terforsaljarna i
december 6kade fran 17 MSEK i december 2009 till 26 MSEK under december 2010 och
ar en viktig forklaring till de 6kade kundfordringarna. Fér att minimera risker med
kundférluster gors kontinuerlig kreditbevakning av kunder. Under 2010 uppgick
realiserade kundforluster till 0,4 procent (0,2) av omsattningen.

Varulagret uppgick per den 31 december 2010 till 23,2 MSEK jamfért med 24,8 MSEK vid
utgdngen av 2009. Varulagrets andel av omsattningen for heldret 2010 var 6,5 procent
jamfort med 7,5 procent foregaende ar. Varor i lager bestar dels av varvaror som vantar
pa att skickas ut till aterforsaljare, butikslager for de egna butikerna, saljkollektioner samt
de varor som blir kvar efter sdsongen.

Investeringar och kassafléde

Bolagets investeringar sker framférallt i egna butiker, inventarier och fortsatt
vidareutveckling av IT-system. Under fjarde kvartalet uppgick investeringarna till 0,1
MSEK (3,8). Totala investeringar for helaret 2010 uppgick till 6,6 MSEK (5,8).

Kassaflodet frAn den I6pande verksamheten uppgick till 33,9 MSEK under fjarde kvartalet
jamfort med 52,6 MSEK motsvarande period 2009. Utbetalning av utdelning uppgick
under 2010 till 20,1 MSEK (17,3). Det totala kassaflodet uppgick till 4,3 MSEK (6,9) for
helaret 2010.

Handelser under rapportperioden

Ordervarde for var/sommar 2011 uppgick till 165 MSEK

| oktober presenterades Odd Mollys ordervarde for var-/sommarkollektionerna 2011.
Ordervardet uppgick till 165 MSEK, jamfort med ett ordervarde pa 180 MSEK for
motsvarande kollektioner féregaende ar. For forsta halvaret 2011 uppgar darmed
ordervardet till 139 MSEK (163) exklusive de tidigt levererade varvarorna motsvarande
ett varde av 26 MSEK (17) som bokforts under fjarde kvartalet 2010. For forsta halvaret
tilkommer en tidig leverans av héstvaror, vars ordervarde meddelas i april.

Odd Molly dppnar outletbutik i Barkarby
I december 2010 6ppnade bolaget en outletbutik i Barkarby utanfér Stockholm.



Handelser efter rapportperiodens slut

Post fire dew modevisning pa Berns

Den andra februari 2011 visade Odd Molly sin herrkollektion, Post fire dew, pa en
modevisning pa Berns i Stockholm. Modevisningen skedde under Mercedes Benz
modevecka i Stockholm.

Pressvisning i New York

| februari presenterades Odd Mollys host- och vinterkollektioner p4 modeveckan i New
York. Internationell press fick dar tillfalle att stélla fragor, kanna pa material samt héra om
skaparnas tankar bakom kollektionen.

Antal aktier
Per den 31 december 2010 fanns det 5 752 000 aktier utestdende.

Medarbetare

For att ge forutsattningar for bolagets fortsatta snabba expansion och sakerstalla hdg
kvalitet i alla avseenden har bolaget under 2010 anstallt ytterligare 17 personer och ar nu
totalt 57 personer (varav 6 i USA). Av de 57 anstéllda ar 9 man och 48 kvinnor.
Medelantalet anstallda under 2010 var 50 personer (36).

Moderbolaget

Forsaljningen i Nordamerika sker via det helagda dotterbolaget Odd Molly Inc. Odd Molly
har &ven ett dotterbolag i Danmark, Odd Molly Denmark ApS som star for
retailverksamheten pa den danska marknaden. All 6vrig forsaljning sker genom
moderbolaget.

Moderbolaget omsatte netto under aret 341,5 MSEK (315,6) och redovisade ett
rorelseresultat om 55,7 MSEK (61,4). Moderbolagets egna kapital uppgick till 104,4
MSEK (110,1). Likvida medel uppgick till 86,7 MSEK (83,3).

Nedskrivning av redovisat varde pa aktier i dotterbolag

Moderbolaget har per den 31 december 2010 |Amnat ett aktieagartillskott till det
amerikanska dotterbolaget genom att omvandla sin fordran om 17,1 MSEK.
Aktieagartillskottet 6kar redovisningsmassigt vardet pa aktierna i det amerikanska
dotterbolaget med samma belopp. Efter ett antal uppbyggnadsar med investeringar for att
bygga efterfragan pa den amerikanska marknaden har dock styrelsen beslutat att gora en
nedskrivning av namnda belopp. Denna nedskrivning innebar ingen férandring vad avser
bolagets strategi att fortsatta satsningen pa den amerikanska marknaden. Bedomningen
ar alltjamt att det tar tid att na en godtagbar marknadsposition for ett nytt varumarke i
USA.

Prognos
Bolaget avser inte att lamna prognoser for kommande rakenskapsar. Odd Molly kommer
daremot att offentliggéra ordervarde tva ganger per ar, i april och oktober manad.
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Utdelning
Styrelsen i Odd Molly kommer att foresla arsstamman en utdelning om 4,50 SEK (3,50)
per aktie for rakenskapsaret 2010, vilket motsvarar 71,5 procent (46,7) av arets resultat
efter skatt.

Arsredovisning

Odd Mollys arsredovisning kommer att finnas tillganglig pa www.oddmolly.com under
vecka 12, 2011. Den kommer &ven att distribueras till de aktieagare som sa 6nskat i god
tid fore stamman.

Arsstamma
Odd Mollys arsstamma kommer att hallas torsdagen den 14 april 2011 ki 14.00 pa Hotell
Skeppsholmen i Stockholm.

Riskfaktorer

Det finns ett flertal faktorer som kan paverka Odd Mollys resultat och verksamhet. En stor
del av riskerna kan hanteras och minimeras genom interna rutiner, men det finns risker
som till stor del styrs av yttre faktorer.

e Odd Molly exponeras for valutarisk vid inkop fran leverantorer samt vid forsaljning
till utlandet. Aven om Odd Molly hanterar denna valutaexponering genom
sakringstransaktioner finns det inga garantier for att sékringsstrategierna ar
tillrackliga for att skydda rorelseresultatet fran effekterna av framtida
valutasvangningar. Odd Molly sakrar ungeféar halften av nettoexponeringen i
respektive valuta.

e Konjunkturpaverkan kan innebara att efterfragan pa Odd Mollys produkter minskar
eller 6kar.

e Odd Molly &r i hoég utstrackning beroende av kundernas preferenser for design,
kvalitet och pris. En missbeddmning av kundernas preferenser kan medfora att
efterfragan pa Odd Mollys produkter sjunker eller helt bortfaller vilket i sin tur kan
fa betydande negativ inverkan pa bolagets verksamhet, resultat och finansiella
stallning.

e Odd Molly har i dagslaget ingen extern upplaning och paverkas darmed inte av
risker i refinansiering eller andrade upplaningsvillkor. Bolagets likvida medel
placeras med lag risk pa inlaningskonto eller rantefond. Skillnader i rantelage kan
fa effekt pa koncernens ranteintékter och de laga rantorna under 2010 medférde
vasentligt lagre ranteintakter an aret innan.

e Odd Mollys kunder erhaller kredit efter godkand kreditprévning. Det kan dock inte
uteslutas att Odd Molly kan dsamkas forluster om en kund inte formar att erlagga
betalning. Under 2010 var realiserade kundforluster 0,4 procent (0,2) av
omsattningen. Kunders betalningssvarigheter kan aven medfora ett kat lager, da
Odd Molly inte levererar till kunder med obetalda forfallna fakturor.

e Det kan inte uteslutas att eventuella framtida handelsrestriktioner, sasom hojda
tulltariffer, skyddsatgarder eller kvoter for klader innebar att Odd Molly far a&ndrade
inkOpsrutiner och 6kade inkopskostnader vilket i sin tur kan fa negativa
konsekvenser for Odd Mollys verksamhet, resultat eller finansiella stallning.

e Priser pa ravaror sdsom bomull, siden, ull mm kan 6ka pa grund av ékad
efterfragan samt minskad tillgang, vilket kan leda till 6kade inkGpskostnader.

o Kapacitetsutnyttjande hos Odd Mollys leveranttrer kan forandras vilket kan leda
till langre leveranstider samt hogre priser och att Odd Molly for att bibehalla
leveranstiderna maste forboka material.

e Yiterligare en risk &r beroendet av nyckelpersoner inom foretaget. Denna risk
minskar kontinuerligt genom uppbyggnad av en storre och starkare organisation
som blir mer personoberoende.


http://www.oddmolly.com/�

En mer detaljerad beskrivning av risker och osakerhetsfaktorer som Odd Molly &r
exponerat for ges i Odd Mollys arsredovisning fran 2009 samt i Odd Mollys prospekt infor
noteringen pd NASDAQ OMX Stockholm fran 2010 som bada finns att hamta pa Odd
Mollys webbplats.

Redovisningsprinciper

Koncernen tillampar International Financial Reporting Standards (IFRS) sdsom de har
antagits av EU. Denna rapport ar uppréattad enligt IAS 34 Delarsrapportering samt
arsredovisningslagen.

Koncernredovisningen uppréattas vidare i enlighet med svensk lag genom tillampning av
Radet for finansiell rapportering "RFR 1.3 Kompletterande redovisningsregler for
koncerner”. Vid upprattandet av moderbolagets finansiella rapporter har Radet for
finansiell rapportering "RFR 2.3 Redovisning for juridiska personer " tillampats. IFRS har
tillampats fran och med 1 januari 2008.

Koncernredovisningen omfattar Odd Molly International AB (moderbolaget), Odd Molly
Inc som ar konsoliderat per 1 maj 2007 samt Odd Molly Denmark Aps som ar
konsoliderat per 1 mars 2010.

Med bolaget avses i denna bokslutskommuniké Odd Molly-koncernen.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.



Koncernens totalresultat

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2010 2009 2010 2009
Rorelsens intékter
Nettoomsattning 56 095 53 482 355 551 329 809
Ovriga rérelseintékter 236 1 056 848 530
56 331 54 538 356 399 330 339
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -26 216 -25 098 -154 436 -151 744
Ovriga externa kostnader -17 150 -16 315 -108 662 -92 075
Personalkostnader -10 229 -7 717 -33 886 -25 753
Avskrivning av materiella och immateriella anlaggningstillgangar -1483 -360 -3348 -1322
Ovriga rorelsekostnader -805 0 -5 399 -266
-55 882 -49 490 -305 731 -271 161
Rorelseresultat 449 5048 50 668 59 179
Resultat fran finansiella poster
Rénteintékter 229 126 734 852
Réntekostnader 8 -4 0 -31
237 122 734 821
Resultat efter finansiella poster 686 5169 51 401 60 000
Skatt 719 -2 485 -15176 -16 953
Arets/periodens
resultat hanforligt till moderbolagets aktiedgare 1405 2 684 36 226 43 047
Ovrigt totalresultat
Omrakningsdifferens -418 137 342 152
Omklassificerat till rérelseresultat 0 -24 -876 -56
Forandring verkligt varde vardepapper 1093 0 1977 -24
Skatteeffekt verkligt varde vardepapper -289 6 -290 6
Totalresultat for perioden hanforligt
till moderbolagets aktieagare 1792 2 803 37 379 43 125
Resultat per aktie fore och efter utspadning, SEK 0,24 0,47 6,30 7,48
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Koncernens balansrakning

3ldec 3ldec
TSEK 2010 2009
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar
Hyresratter och 6vriga immateriella anlaggningstillgdngar 2770 3002
2770 3002
Materiella anlaggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 8 051 4929
8 051 4929
Summa anlaggningstillgangar 10821 7 930
Omsattningstillgangar
Varulager m m
Fardiga varor och handelsvaror 23175 24 790
23175 24 790
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 38 388 31891
Derivatinstrument 1093 423
Ovriga fordringar 3336 3116
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 4 995 5276
47 812 40 706
Kassa och bank 89 204 85 035
Summa omsaéttningstillgadngar 160 191 150 531
SUMMA TILLGANGAR 171012 158 461
3ldec 3ldec
EGET KAPITAL OCH SKULDER 2010 2009
Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare
Aktiekapital (5 752 000 aktier) 575 575
Ovrigt tillskjutet kapital 26 010 26 010
Reserver 1190 97
Balanserade vinstmedel 110 291 94 137
Summa eget kapital 138 066 120 819
Langfristiga skulder och avsattningar
Uppskjuten skatt 8 455 4637
Summa langfristiga skulder 8 455 4637
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 182 274
Leverantorsskulder 5839 5318
Derivatinstrument 0 447
Aktuella skatteskulder 2 607 12 569
Ovriga skulder 4737 3945
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 11125 10 454
Summa kortfristiga skulder 24 490 33006
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 171012 158 461
Stéllda sakerheter 2500 2500
Eventualforpliktelser Inga Inga
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Forandringar i koncernens egna kapital i
TSEK

sammandrag

jan-dec
Hanforligt till moderbolagets aktieagare: 2010
Eget kapital vid periodens/arets ingang 120819
Utdelning -20 132
Arets / periodens totalresultat 37 379
Eget kapital vid periodens/arets utgang 138 066
Kassaflodesanalys fér koncernen
okt-dec

TSEK 2010
Den I6pande verksamheten
Rorelseresultat 449
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet

Avskrivningar och nedskrivningar 1483

Kursvinster/-forluster 531

Realisationsvinst/-forlust vid forséljning av inventarier 0
Erhéllen ranta 229
Erlagd rénta 8
Betald inkomstskatt -3834
Kassaflode fran den I6pande verksamheten
fore forandringar av rorelsekapital -1135
Forandringar i rorelsekapital

Forandring av varulager 11 620

Forandring av fordringar 51212

Forandring av kortfristiga skulder -27 801
Kassaflode fran den lopande verksamheten 33896
Investeringsverksamheten
Forvarv av immateriella anlaggningstillgangar -165
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar 46
Kassaflode fran investeringsverksamheten -119
Utbetald utdelning 0
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 0
Arets / periodens kassaflode 33777
Likvida medel vid periodens bérjan 55 506
Kursdifferens i likvida medel -79
Likvida medel vid periodens slut 89 204

jan-dec
2009
94 949
-17 256
43125
120 819

okt-dec
2009

5048

360
115
0
126
-4
-196

5449

8 240
48 003
-9 051
52 641

-1 375
-2411
-3 786

48 855
36 366

-186
85 035

jan-dec
2010

50 668

3348
1974

734

-21 320

35403

1348
-7 444
1730
31038

-596
-5 992
-6 588

-20 132
-20 132

4318
85 035
-149
89 204

jan-dec
2009

59 179

1322
338
17
852

-17 103

44574

-6 522
-14 489
6 386
29 949

-1 564
-4 216
-5 780

-17 256
-17 256

6913
78 285
-164
85 035

12




Moderbolagets resultatrakning

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2010 2009 2010 2009
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 54 080 51 533 341 446 315 563
Ovriga rorelseintakter 162 1156 874 676
54 242 52 689 342 320 316 238
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -24 567 -23 144 -146 512 -143 056
Ovriga externa kostnader -21 385 -14 752 -102 919 -86 880
Personalkostnader -9109 -7 067 -29 866 -23 642
Avskrivning av materiella och immateriella anlaggningstillgangz -556 -349 -1 849 -1 275
Ovriga rorelsekostnader -783 0 -5518 -17
-56 400 -45 313 -286 664 -254 870
Rorelseresultat -2 158 7 376 55 656 61 368
Resultat fran finansiella poster
Rénteintakter -217 162 734 975
Réantekostnader -56 -4 -61 -29
Nedskrivning av redovisat varde p& aktier i dotterbolag -17 115 0 -17 115 0
-17 388 158 -16 442 946
Resultat efter finansiella poster -19 546 7534 39214 62 314
Bokslutsdispositioner -14 300 0 -14 300
Skatt 4248 -2 489 -11 627 -16 827
Arets / periodens resultat -29 598 5045 13 287 45 487
Moderbolagets totalresultat
Arets / periodens resultat -29 598 5045 13 287 45 487
Ovrigt totalresultat
Omklassificerat till rorelseresultat 0 -24 -876 -56
Forandring verkligt varde vardepapper 1093 0 1977 -24
Skatteeffekt verkligt varde vardepapper -289 6 -290 6
Totalresultat for perioden -28 793 5027 14 098 45413
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Moderbolagets balansrékning

3ldec 31dec
TSEK 2010 2009
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar
Hyresratter och dvriga immateriella anlaggningstillgangar 2770 3002
2770 3002
Materiella anlaggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 2 340 2520
2340 2520
Finansiella anlaggningstillgangar
Aktier i dotterbolag 343 170
Fordringar hos dotterbolag 3 466 8 105
3808 8276
Summa anlaggningstillgdngar 8917 13797
Omsattningstillgangar
Varulager m m
Fardiga varor och handelsvaror 19 708 21 440
19 708 21440
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 37 498 30428
Derivatinstrument 1093 423
Fordringar koncernforetag 1919 3545
Ovriga fordringar 2134 1867
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 3990 4178
46 634 40 441
Kassa och bank 86 744 83 332
Summa omsattningstillgangar 153 086 145 212
SUMMA TILLGANGAR 162 004 159 009
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 104 374 110 108
Obeskattade reserver 31 956 17 656
Kortfristiga skulder
Forskott fran kunder 167 274
Leverantdrsskulder 5235 4668
Kortfristig skuld koncernféretag 2512 0
Derivatinstrument 0 447
Aktuella skatteskulder 2602 12 565
Ovriga skulder 4636 3889
Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 10 522 9403
Summa kortfristiga skulder 25674 31245
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 162 004 159 009
Stallda sakerheter 2500 2500
Ansvarsforbindelser Inga Inga
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Styrelsen och verkstéllande direktéren forsakrar att bokslutskommunikén ger en
rattvisande oversikt av moderbolagets och koncernens verksamhet, stallning och resultat
samt beskriver de vasentliga risker och osékerhetsfaktorer som moderbolaget och de
foretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 17 februari 2011

Christer Andersson, styrelseordférande Karin Wallin-Norman, styrelseledamot
Karin Jimfelt-Ghatan, styrelseledamot Nils Vinberg, styrelseledamot
Mia Arnhult, styrelseledamot Patrik Tillman, styrelseledamot

Christina Tillman, verkstéallande direktor

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfér och séljer mode. Odd Mollys produkter séljs
genom cirka 1 300 externa aterforséljare i ett fyrtiotal lander runt om i varlden. Darutéver har Odd Molly idag
tre konceptbutiker i Stockholm, Los Angeles och Képenhamn samt tv& outletbutiker i Kungsbacka och
Barkarby. Odd Molly har 57 anstéllda. Bolagets I6nsamma tillvaxt bygger pa kreativ design, konsekvent
varumarkesarbete och en affarsmodell som mojliggor expansion med begransat kapitalbehov och lag
lagerrisk. Odd Mollys aktie handlas sedan den 21 juni 2010 pa NASDAQ OMX Stockholm.

Informationen i denna bokslutskommuniké &ar sadan information som Odd Molly International AB skalll
offentliggtra i enlighet med lagen om véardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella
instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 18 februari 2011 klockan 08:00 CET.

Kommande informationstillfallen

Ordervérde for andra halvéret 2011 (host- och vinterkollektionerna) meddelas den 8 april 2011.
Arsstamma kommer att héllas den 14 april 2011.

Delarsrapport januari-mars 2011 avges den 19 april 2011.

Delarsrapport april-juni 2011 avges den 19 augusti 2011.

Ordervarde for forsta halvaret 2012 (var- och sommarkollektionerna) meddelas den 7 oktober 2011.
Delarsrapport juli-september 2011 avges den 21 oktober 2011.

For vtterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Odd Molly International AB (Publ)
Kornhamnstorg 6
111 27 STOCKHOLM
Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Presshilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press”.
Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att
prenumerera pa det, ga till www.oddmolly.com och klicka "sign up for our newsletter".
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	Nettoomsättningen ökade med 8 procent till 355,6 MSEK (329,8)
	Rörelseresultatet uppgick till 50,7 MSEK (59,2), vilket motsvarar en rörelsemarginal om 14,3 procent (17,9). Rensat för kostnader i samband med listbytet i juni om 4,2 MSEK var rörelseresultatet 54,9 MSEK och rörelsemarginalen 15,4 procent.

