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Ireland Town – det nye sosiale spillet for

For å feire den irske nasjonaldagen, St. Patricks dag,

et Facebook-spill som er utviklet for å gi norske 

Town, får man poeng ved å utføre en rekke oppgaver m

spiller, går man samtidig på oppdagelse i feriedestinasjonen Irland. 

 

Spillerne bygger deres e

hele øya – man kan til og med sende postkort til 

alt Irland har å tilby, på en morsom og interaktiv måte.  

 

“Dette er en fantastisk ny måte å vise frem alt Irland har å by norske besøkende på”, sier Aoife Kernan, 

Marketing Manager ved Tourism Irelands nordiske kontor. “Fra å male ansiktet grønt på St.

slippe løs sitt indre Cliffs of Moher-brøl, krone King Puck 

lunder på Rathlin Island – i Ireland Town 

fantastisk å skape dette sosiale spillet ved hjelp av Facebook, og det er utrolig spennende å 

komme i kontakt med potensielle besøkende på en så eng

 

For å spille Ireland Town, klikker du deg inn på Facebook

http://www.facebook.com/DiscoverIrelandNordics?sk=app_197174040303624

INFORMASJON TIL REDAKSJONEN 

• Tourism Ireland er den ansvarlige organisasjonen for markedsføring av Irland som en ledende feriedestinasjon. 

• Ireland Town lanseres på Facebook 17. mars 2011, og 

• I løpet av spillet besøker spillerne over 30 irske tur

videre til neste nivå/attraksjon.  

• Spillerne får poeng ettersom de fullfører oppgavene. 

• En demonstrasjonsvideo av Ireland Town

• I 2010 hadde Irland ca. 6,6 millioner utenlandske besøkende. 157 000 av disse kom fra de nordiske landene. 

• Fly direkte til Irland fra Oslo med Norwegian eller Ryanair. 

• Tourism Irelands hjemmeside er www.discoverireland.com

forskjellige språk, som dekker alle kontinentene. 

Go Where Ireland Takes You – www.discoverireland.com

For bilder og ved spørsmål fra pressen kontakt:

Glenda Reid – Markedsføring og PR 

Tlf. direkte:   + 45 33 17 72 34 

E-post:  greid@tourismireland.com  

 

et nye sosiale spillet for  Irland- tilhengere i Norge

Patricks dag, har Tourism Ireland i dag lansert Ireland Town

som er utviklet for å gi norske facebookere en virtuell smak av Irland. Når man spiller

, får man poeng ved å utføre en rekke oppgaver med Irland som omdreiningspunkt. O

spiller, går man samtidig på oppdagelse i feriedestinasjonen Irland.  

Spillerne bygger deres egen irske by, besøker turistattraksjoner og deltar i aktiviteter over 

man kan til og med sende postkort til venner på Facebook 

, på en morsom og interaktiv måte.   

rem alt Irland har å by norske besøkende på”, sier Aoife Kernan, 

Marketing Manager ved Tourism Irelands nordiske kontor. “Fra å male ansiktet grønt på St.

krone King Puck på Irlands eldste festival, til å spotte 

 får man den unike irske opplevelsen. Vi syns det er 

fantastisk å skape dette sosiale spillet ved hjelp av Facebook, og det er utrolig spennende å 

potensielle besøkende på en så engasjerende måte.”  

klikker du deg inn på Facebook-siden vår: 

http://www.facebook.com/DiscoverIrelandNordics?sk=app_197174040303624   

 

Tourism Ireland er den ansvarlige organisasjonen for markedsføring av Irland som en ledende feriedestinasjon. 

lanseres på Facebook 17. mars 2011, og varer i ca. 10 uker.  

I løpet av spillet besøker spillerne over 30 irske turistattraksjoner/områder, hvor de skal utføre en rekke oppgaver før de kan gå 

Spillerne får poeng ettersom de fullfører oppgavene.  

Ireland Town er tilgjengelig her:  http://www.discoverireland.com/dk/campaigns/ireland

I 2010 hadde Irland ca. 6,6 millioner utenlandske besøkende. 157 000 av disse kom fra de nordiske landene. 

fra Oslo med Norwegian eller Ryanair.  

www.discoverireland.com. Det er 42 forskjellige hjemmesider med informasjon på 20 

forskjellige språk, som dekker alle kontinentene.  

www.discoverireland.com  

spørsmål fra pressen kontakt:  

 

tilhengere i Norge  

Ireland Town i Norge; 

Når man spiller Ireland 

ed Irland som omdreiningspunkt. Og mens man 

gen irske by, besøker turistattraksjoner og deltar i aktiviteter over 

 mens man tar inn 

rem alt Irland har å by norske besøkende på”, sier Aoife Kernan, 

Marketing Manager ved Tourism Irelands nordiske kontor. “Fra å male ansiktet grønt på St. Patricks dag, 

til å spotte 

får man den unike irske opplevelsen. Vi syns det er 

fantastisk å skape dette sosiale spillet ved hjelp av Facebook, og det er utrolig spennende å 

Tourism Ireland er den ansvarlige organisasjonen for markedsføring av Irland som en ledende feriedestinasjon.  

istattraksjoner/områder, hvor de skal utføre en rekke oppgaver før de kan gå 

http://www.discoverireland.com/dk/campaigns/ireland-town/  

I 2010 hadde Irland ca. 6,6 millioner utenlandske besøkende. 157 000 av disse kom fra de nordiske landene.  

. Det er 42 forskjellige hjemmesider med informasjon på 20 


