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Nyheter, söktjänster och banker
vinnare på Internet i september
Svenskarnas beteende på Internet har bara marginellt förändrats av katastrofen i New York 11
september. Visserligen har surfandet på nyhetssajter ökat med 20 procent till 1,94 miljoner
unika* besökare. Men nästan alla andra kategorier har också ökat, som söktjänster med 10
procent, bank och finans med 9 procent. Förlorare i september är shopping- och sportsajter.

I september surfade hela 3,5 miljoner svenskar från hemmet. Antalet som har tillgång till Internet i
hemmet är ännu fler, 5,6 miljoner svenskar.

”Under några dagar dominerade katastrofen i New York alla nyhetskanaler inklusive Internet. Men våra
siffror visar att de flesta kategorier på Internet också ökat i september. Inte minst bankernas tillväxt
visar att Internet fyller en lång rad funktioner i våra liv. Internet är så mycket mer än nyheter och
underhållning”, säger Björn Engwall, Nielsen//NetRatings.

Aftonbladet bryter nu miljonvallen. Plus 15 procent till 1 005 630 unika besökare. TV4 på 10:e plats är
den verkliga vinnaren med plus 49 procent till 705 658 unika besökare.

Banker/finans/försäkring. En ökning med 9 procent till 1,7 miljoner unika besökare visar att
bankernas satsning på Internet är framgångsrik.

Sport minskar med 33 procent till 180 610 unika besökare. Kategorin varierar kraftigt från månad till
månad beroende på vilka stora sportevenemang som pågår. Shopping minskar med 12 procent till
752 131 unika besökare.

De 10 mest besökta domänerna i september 2001 –  augusti 2001 (unika* besökare)

msn.com 1 445 050 1 279 722
passagen.se 1 228 499 1 157 430
microsoft.com 1 166 955 1 097 023
passport.com 1 161 005 1 120 978
msn.se 1 072 492 1 025 376
aftonbladet.se 1 005 630 877 349
telia.com 881 703 832 491
foreningssparbanken.se 862 899 790 912
spray.se 788 481 755 599
tv4.se 705 658 472 336

*Unika besökare: Varje besökare räknas bara en gång under mätmånaden. Siffrorna avser besök från
hemmet.
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Simon Kohl Svegaard, nordisk försäljnings- och marknadsdirektör, ACNielsen eRatings.com
Tel: +45 35 433 543 och +45 20 12 28 03, E-post: simon.svegaard@eratings.com

Statistik från 26 länder: www.nielsen-netratings.com Företagsinfo: www.eRatings.com

Om Nielsen//NetRatings
Nielsen//NetRatings rapporterar om besökare och annonsering på Internet i 29 länder över världen. Sammanlagt representerar
rapporterna 379 miljoner individer, vilket är 88 procent av världens befolkning med tillgång till Internet. Mätningarna samlar
realtidsdata från 220 000 individer  i främst hemmet. Nielsen//NetRatings använder sig av en unik teknik för att mäta såväl
Internetanvändandet som annonsering. Panelmedlemmarna tillåter att information loggas och sparas om vilka sajter de
besöker,  besökstid  m.m. Nielsen//NetRatings bygger på NetRatings datainsamlingsteknik, Nielsen Media Researchs 50 år av
erfarenhet från undersökningar och publikmätningar, samt ACNielsens internationellt ledande ställning inom
marknadsundersökningar med info från mer än 100 länder.
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