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Mazzalupis kommentar till tredje kvartalets resultat

Stockholm den 23 oktober 2001— Under det tredje kvartalet 6kade Atlas Copco-gruppens
vinst, och orderingangen och faktureringen ckade med 10 respektive 11 procent. Giulio
Mazzalupi, VD och koncernchef kommenterar “Jag ar ndjd med resultatet om man ser till
marknadens forutsattningar, i synnerhet med det fortsatt mycket starka kassafl6det som
genererades — detta ar avgorande for affarerna.”

Faktureringen okade till MSEK 13,041 (11,795). Rordsemarginden fall till 12.5 procent (14.4).
Samtliga affarsomraden, forutom Renta Service, fortsatte pa stabil niva “ Lagre uthyrningsvolym, och
storre andel forsaljning av begagnad utrustning sankte marginalen for affarsomradet Rental
Service.” Ving efter finansella poster 6kade med 3 procent till MSEK 1,287 (1,245), vilket inkluderar
en positiv valutaomrakningseffekt pa cirka MSEK +125, och marginalen var 9.9 procent (10.6).

Orderingangen for storre industri- och portabla kompressorer utvecklades gynnsamt. Forsdjningen av
verktyg och utrustning for bygg- och anléggningssektorn var instabil. Handelsen den 11 september
paverkade framst den Nordamerikanska forsdjningen av industri- och everktyg samt hyresintakter.

“ Sora investeringar i produktutveckling har gett resultat och vara kompressorer har vunnit
marknadsandelar. Som ett resultat av strategin ” anvandning-av-produkterna” , har andelen
eftermarknadsaktiviteter okat och positivt stétt resultatet i denna period da marknaden ar
vikande.”

Gruppen genomfor forandringar i produktionsstrukturen. “ 1 Indien har vi dlagit samman
produktionen av entreprenadverktyg. Vi koncentrerar tillverkningen av bergborrverktyg till en
orti Sverige och vi lanserar program for att 6ka produktiviteten inom elverktyg.” Inom
affarsomradet Rental Service fortsétter aktiviteterna for at ytterligare 6ka kapita effektiviteten och
forbéttra marknadsbearbetningen.

Under det tredje kvartalet tog Atlas Copco-gruppen viktigasteg i enlighet med strategin: “ Vi har 6kat
var narvaro i Kina vad géller produktionskapacitet, forsaljning och service. | gar invigdes ocksa
ett nytt laboratoriumi Belgien, vilket m6jliggor for nyutvecklade produkter att na marknaden
snabbare.”



Atlas Copco baserar sina kortsiktiga marknadsaktiviteter pa den radande efterfragan, vilken &r enligt
foljande: Fortfarande svag i Nordamerika och relativt brai Europa, MelanGstern och Afrika. |
Sydamerika och Asien minskar efterfrégan nu frén en tidigare god niva. Atgérdsprogram for att hantera
en mer negativ framtidsutakt har implementerats dler & fardiga for genomférande.

Atlas Copco ar en internationell verkstadsgrupp med huvudkontor i Stockholm. 2000 uppgick
Gruppens omsattning till 6ver 46 BSEK, med 98 procent av omsattningen utanfér Sverige. Gruppen
hade mer an 26 000 anstallda. Atlas Copco-foretagen utvecklar, tillverkar och marknadsfor elektriska
och pneumatiska verktyg samt produkter for luft- och gaskompression, bergbrytning, latt
entreprenad och demolering, monteringssystem och relaterad service och maskinuthyrning.
Ytterligare information om Atlas Copco hittar ni pa var hemsida: www.atlascopco-group.com.

Framatblickande uttalanden

Vissa uttalanden i denna rapport ar framéatblickande och det faktiska utfallet kan bli vasentligt annorlunda.
Forutom de faktorer som sarskilt kommenteras, kan det faktiska utfallet i vasentlig grad komma att paverkas
av andra faktorer som till exempel; konjunktureffekter, valutakurs- och rantefluktuationer, politiska risker,
inverkan av konkurrerande produkter och deras prissattning, produktutveckling, kommersiella och tekniska
svarigheter, leverantorsstérningar och stora kundférluster.



