JANUARI - SEPTEMBER 2001

@ Den 7 oktober inledde TV4 ett samarbete med | Resultat per omrade
CNN International. TV4 vidaresdnder CNN:s 2001 2000
sandningar dygnet runt i det digitala marknatet.

TV4 kanalen
@ TV4 befaster sin position som Sveriges storsta Resultat fére koncession 349 536
tv-kanal med 27,3 procent av tittandet i hela Statlig koncessionsavgift -230 -308
befolkningen. Andelen o6kade under det tredje Resultat efter koncessionsavgift 119 228
kvartalet.
® Varuméarket TV4 rankas som det femte |[Lokal-TV
starkaste varumarket i Sverige i en undersékning Resultat fore koncession 4 7
av branschtidningen Vision. Statlig koncessionsavgift -69 -71

Resultat efter koncessionsavgift -73 -64
® | malgruppen unga tittare (15-39 ar) ar TVv4
Nyheterna klockan 22.00 nu stérre an bade
Aktuellt 21.00 och Rapport 19.30. Dokus&pan | TV4 Interaktiv -15 3
Farmen har mer an férdubblat antalet unga tittare Allt om Stockholm 14 _
mellan klockan 19.30 och 20.00 jamfort med
samma period forra aret. Under tredje kvartalet
Okade andelen unga kvinnliga tittare (12-59 ar) i |Jamforelsestorande poster 196 21
satellituniversum med 21 procent. Resultat efter finansnetto 213 188

® TV4.se oOkar besokstalen till 939.000 unika

besokare i september 2001, nastan dubbelt sa @ yregje kvartalet var intakterna 9 procent lagre &n

manga som i september forra aret. TV4.se & nU  fgregaende &r. Kostnaderna har bromsats och &r nu i
Sveriges nast mest besdkta mediesajt. Antalet
dagliga tittare pd TV4 Text-TV har okat till 1,75

miljoner vilket ar all time high.

nivd med forra aret.

2001 Dbetalade TV4
koncessionsavgift. Regeringen har

® Forsta halvaret ingen

ocksd fatt i
@ Resultatet efter finansnetto uppgick till 213 uppdrag av riksdagen att se dver koncessionsavgiften
miljoner kronor. Resultatet fér samma period forra Mot bakgrund av férandringarna pa tv-marknaden.
aret var 188 miljoner kronor. | arets resultat ingar
positiva engangsbelopp med 196 miljoner kronor
jamfort med 21 miljoner kronor foregéende &r. 14 AR (publ) 2001-10-31

Koncernens intakter minskade med 9 procent till Delarsbokslut januari-september 2001

1.566 miljoner kronor.



TV4-koncernen

Resultatrakning, januari — september

Miljoner kronor 2001 2000 Forandring Helar 2000
Nettoomsattning 1 566,2 1717,1 -150,9 2509,4
Sandningskostnad -1279,1 -1332,3 53,2 -1852,9
Forsaljningskostnad -156,5 -130,3 -26,2 -195,7
Administrationskostnad -120,8 -94,6 -26,2 -157,7
Jamforelsestérande poster 196,3 20,8 175,5 20,8
Rorelseresultat 206,1 180,7 25,4 323,9
Finansnetto 7.4 7,2 0,2 12,5
Resultat efter finansnetto 213,5 187.9 25,6 336,4
Minoritetens andelar 0,5 1,4 -0,9 0,7
Skatt pa arets resultat -59,9 -53,0 -6,9 -99,4
Periodens resultat 154,1 136,3 17,8 237,7
Vinst/aktie (efter skatt) 12,77 12,42

Antal aktier per rapportdatum, miljoner st 20,0 20,0

Vinst per aktie ar beraknat pa ackumulerade 12 manaders varden.

TV4-koncernen

Resultatrakning, juli — september

Miljoner kronor 2001 2000 Forandring Helar 2000
Nettoomsattning 430,8 471,8 -41,0 2509,4
Sandningskostnad -368,3 -381,6 13,3 -1852,9
Forsaljningskostnad -45,6 -46,9 1,3 -195,7
Administrationskostnad -26,4 -31,9 55 -157,7
Jamforelsestérande poster - - - 20,8
Rorelseresultat -9,5 11,4 -20,9 323,9
Finansnetto 1,1 2,1 -1,0 12,5
Resultat efter finansnetto -8,4 13,5 -21,9 336,4
Minoritetens andelar -0,7 0,6 -1,3 0,7
Skatt pa arets resultat 2,6 -4,0 6,6 -99,4
Periodens resultat -6,5 10,1 -16,6 237,7
Balansrakning

Miljoner kronor 2001-09-30 2000-09-30 Forandring 2000-12-31
Anlaggningstillgangar 196,0 198,5 -2,5 208,9
Lager 621,5 575,6 459 584,6
Ovriga omséttningstillgangar 431,5 408,6 22,9 376,5
Likvida medel 51,9 284,0 -232,1 605,7
Summa tillgangar 1 300,9 1466,7 -165,8 17757
Eget kapital 897,8 7915 106,3 893,0
Minoritetsandelar 0,5 1,6 -1,1 2,3
Avsattningar 32,1 9,8 22,3 32,9
Langfristiga skulder 1,1 1,6 -0,5 0,6
Kortfristiga skulder 369,4 662,2 -292,8 846,9
Summa eget kapital och skulder 1 300,9 1466,7 -165,8 1775,7




Eget kapital per 2001-09-30

Miljoner kronor Aktiekapital Bundna Friareserver  Totalt
reserver

Ingaende eget kapital enligt faststalld 100,0 498,7 2845 8832
balansrakning

Utdelning -150,0 -150,0
Effekt av byte av redovisningsprincip 10,6 10,6
Periodens resultat 1541 1541
Utgdende balans 100,0 498,7 299,2 897,9

Anpassning har skett till redovisningsradets nya rekommendation nr 9 rorande inkomstskatter. Effekten redovisas
enligt redovisningsradets rekommendation nr 5, redovisning av byte av redovisningsprincip, i eget kapital. | 6vrigt
har tillampats samma redovisningsprinciper som i bokslutet for &r 2000.

Nyckeltal

2001 2000
Avkastning pa eget kapital,% (efter skatt) 30,2 345
Avkastning pa sysselsatt kapital,% 429 495
Soliditet, % 69,1 54,1
Vinst/aktie (efter skatt) 12,77 12,42
Eget kapital/aktie 4489 39,58
Antal aktier per rapportdatum, miljoner st 20,0 20,0

Avkastningsmaétten samt vinst per aktie ar beraknat pa ackumulerade 12 manaders varden. Soliditet samt eget

kapital per aktie ar beréaknat per bokslutsdagen.

Kassaflodesanalys, januari-september

Miljoner kronor 2001 2000 Helar 2000
Resultat efter finansnetto 2134 187,9 336,4
Avskrivningar 40,0 55,5 79,0
Minoritet och resultat fran intressebolag 4.8 3,3 10
Betald skatt -112,3 -64,0 -94.,8
Summa internt tillférda medel 145,9 182,7 321,6
Forandringar i rorelsekapital -519,8 -147,8 46,9

Varav forandring i koncessionsskuld -420,3 -62,5 93,4
Kassaflode fran I6pande verksamhet -373,9 349 368,5
Nettoinvesteringar -28,6 -27,0 -61,8
Finansiering -151,3 -102,1 -79,3

Varav utdelning -150,0 -100,0 -100,0
Periodens kassafléde -553,8 -94,2 227,4
Likvida medel vid periodens bdrjan 605,7 378,3 378,3
Periodens kassaflode -553,8 -94.2 2274
Likvida medel vid periodens slut 51,9 284,1 605,7
Nettokassa 51,9 284,1 605,7




Programverksamheten

TV4 fortsatter att vara Sveriges storsta tv-kanal. Under tredje kvartalet 0kade
tittartiden och andelen av tittandet. FoOr de tre forsta kvartalen ackumulerat var TV4:s
tittartid oférandrad men tittartidsandelen 6kade till 27,3 procent. Det totala tv-tittandet
minskade de tre forsta kvartalen fran 145 minuter ar 2000 till 143 minuter. Perioden
fram till och med september préaglades av att SVT tappade andelar samtidigt som
gruppen Ovriga 6kade. Okningen for Ovriga forklaras delvis av att allt digital-tv-
tittande under forsta halvaret redovisades i denna grupp.

TV4 beholl ledarpositionen pa helgerna. Vem vill bli miljonéar, Gladiatorerna,
Smaéstjarnorna samt Bio4-filmer fortsatte att attrahera en stor publik. Aven
sondagarna med den nya svenska komedin En angels tdlamod, Parlamentet,
Sporten och Vem vill bli miljonéar lockade miljonpublik och bidrog till att TV4:s andel
pa sondagskvallar vaxte med hela atta procentenheter.

| augusti startade Stadskampen som starkte sitt grepp om publiken och 6kade sin
tittartidsandel. Programmet hade som mest 1.450.000 tittare. Efter Stadskampen
forlangde friidrottstavlingarna Golden League framgangsrikt fredagskvallen. Sista
veckan i september startade "Superfredag” med Djurens O, Gladiatorerna, Farmen
och Sen kvall med Luuk. Kvéllen blev en succé dar Gladiatorerna toppade med
1.465.000 tittare.

Under tredje kvartalet har Nyhetsmorgon forstarkt sin position som den ledande
morgonsandningen med 51 procent av tittarna. Forkvallen, som under férsta halvaret
okade i andel och lockade en nagot yngre publik, forstarkte den trenden under tredje
kvartalet.

Pa primetime vardagar har TV4 tappat andelar. Mandagar och onsdagar nar inte upp
till tidigare ars nivaer. Daremot fortsatter tisdagarna att g mycket bra med Antligen
hemma, Nar & fjarran och Ally McBeal. Aven torsdagarna med Kalla Fakta och
Providence har tagit titarandelar jamfort med foregaende sasonger.

TV4, som efter forsta halvaret hade tappat andelar i aldersgruppen 20-44, har under
det tredje kvartalet 6kat med en procentenhet i denna viktiga malgrupp. Okningen
innebar att tittartidsandelen minskade marginellt under hela perioden.

Under tredje kvartalet har TV4 haft framgangar med flera evenemang. Augusti
manad inleddes med Friidrotts-VM som delades mellan SVT och TV4. TV4:s
toppnotering blev 1.090.000 tittare. Efter VM var det dags for det norska
kronprinsbroéllopet. Ett sammandrag av Haakon & Mette Marits vigsel lockade en stor
publik. Cancergalan Ett slag for livet sdndes i slutet av september och lockade som
mest 1.495.000 tittare. Under den tva och en halv timmes langa sandningen
samlades det in drygt 30 miljoner kronor till Cancerfonden.

| samband med terrordaden den 11 september mot World Trade Center och
Pentagon beslutades att lyfta ur hela det ordinarie programbudet samt all reklam.
TV4 sande nyheter kontinuerligt i form av Nyheterna, CNN International och samtal
under ledning av Lennart Ekdal och Malou von Sivers. Anvandandet av CNN:s
nyhetsmaterial blev mdjligt genom det samarbete TV4 etablerat med CNN for
sandningar i det digitala marknéatet. Publiken reagerade mycket positivt pa TV4:s



beslut och tittartidsandelen det férsta dygnet var 37,9 procent. | malgruppen 20-44
var TV4:s andel hela 43,8 procent.

Bevakningen av terrordaden kan ses som ett viktigt trendbrott for TV4 néar det galler
publikens beteende vid storre akuta nyhetshéndelser. Tidigare, exempelvis vid
Estoniakatastrofen eller brandkatastrofen i Géteborg, har SVT:s nyhetsprogram blivit
publikens forstahandsval. Det monstret brots den har gangen.

TV-kanalernas andelar (procent) och tittartid/dag (minuter) under januari-
september 2001 och 2000 i hela befolkningen

SVT1 SVT2 Tv3 TV4 Kanal5 Ovriga Alla

01 Andel 246 169 115 273 6,3 13,3 100
00 Andel 203 238 114 27,0 6,2 11,3 100

01 Minuter 35 24 16 39 9 19 143
00 Minuter 30 35 16 39 9 16 145

TV-kanalernas andelar (procent) och tittartid/dag (minuter) under januari-
september 2001 och 2000 i malgruppen 20-44 ar

SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal5 Ovriga Alla

01 Andel 20,0 123 150 27,2 9,5 16,0 100
00 Andel 18,0 158 155 274 9,6 13,7 100

01 Minuter 27 17 20 37 13 22 136
00 Minuter 25 23 21 38 13 18 138

Kéalla: MMS — (Hot Time detalj)

Tv-reklammarknaden

Avmattningen i samhallsekonomin har starkt paverkat reklammarknaden. Enligt IRM
(Institutet for reklam- och mediestatistik) minskade reklaminvesteringarna under arets
atta forsta manader med drygt atta procent. TV-reklamen beréaknas ha minskat med
10 procent. TV4:s reklamintakter minskade med 12 procent till och med augusti.
Kanalen TV4 utvecklades svagare &n marknaden medan lokal-tv utvecklades battre.

For TV4:s del forklaras minskningen i sin helhet av stora reklamintéakter under fjolaret
i samband med PPM-reformen, borsintroduktionen av Telia och investeringar fran
den s kallade Dot.com-sektorn. TV4:s reguljara annonsorer har fortsatt att investera
nagot mer an foregaende ar. Ett stort antal nya kunder har tillkommit men det har inte
kunnat kompensera bortfallet fran i férsta hand PPM-reformen. Till och med
september hade intakterna 6kat med fyra procent jamfért med 1999.

Koncernens reklamintakter var 1 411,9 miljoner kronor (1 592,0), varav
sponsringsintékter utgjorde 100,4 miljoner kronor (94,3). Kanalen TV4:s
reklamintakter uppgick till 1 255,4 miljoner kronor (1 439,8), varav sponsringsintakter
uppgick till 89,2 miljoner kronor (84,1). TV4:s totala reklamintékter minskade alltsa
med 11,3 procent.



Forsaljning och resultat

Koncernens nettoomsattning minskade med 150,9 miljoner kronor (-8,8 procent) och
uppgick till 1 566,2 miljoner kronor (1 717,1). Rorelsekostnaderna exklusive
koncessionsavgift 6kade med 6,7 procent och uppgick till 1 257,6 miljoner kronor

(1 178,6). Resultatet fore koncessionsavgift var 512,4 miljoner kronor (566,5).
Resultatet efter finansiella poster var 213,4 miljoner kronor (187,9). | resultatet ingar
jamforelsestorande poster med 196,3 miljoner kronor mot 20,8 miljoner foregaende
ar.

Resultatet efter finansnetto for tredje kvartalet uppgick till —=8,5 miljoner kronor jamfort
med 13,5 miljoner kronor foregdende ar. Nettoomsattningen minskade med 8,7
procent. Férsamringen av annonskonjunkturen har fatt kraftigt genomslag for
samtliga verksamhetsomraden. Kostnaderna, exklusive koncessionsavgift, var under
tredje kvartalet i nivd med samma period foregaende ar.

Resultat per verksamhetsomrade

Kanalen TV4:s nettoomséattning minskade med 158,4 miljoner kronor (-10,4 procent)
till 1 357,2 miljoner kronor (1 515,5). Rorelsekostnaderna minskade med 48,6
miljoner (3,8 procent) till 1 245,4 (1 294,1). Exklusive koncessionsavgiften 6kade
kostnaderna med 29,3 miljoner kronor eller 3,0 procent. Programkostnaderna, som
utgor den storsta enskilda kostnadsposten, uppgick till 592,7 miljoner kronor (553,5).
Resultatet efter koncessionsavgift forsamrades med 108,6 miljoner kronor till 119,3
miljoner kronor.

Intakterna for licensieringsverksamheten 6kade med 42,1 procent till 32,4 miljoner
kronor (22,8). Under varumaérket TV4 Vision séljs bocker, CD-romspel, videofilmer
och DVD-produktioner. CD-skivan Gladiatorerna 1 var en framgang med 60.000
exemplar och under tredje kvartalet lanserades uppfdljaren. Tomas Ledins
samlingsskiva salde platina efter tva veckor och har nu salt dver 200.000 exemplar.
Lokets favoriter salde guld. | maj lanserades kopvideon Antligen Hemma, den forsta
av tre, och i september kom den andra. Nar och Fjarran DVD:n, den andra
lanserades i juni och ett nytt Rummel & Rabalder CD-rom-spel i maj.
Licensieringsverksamhetens forsaljning ar sdsongsmassigt stérst under det fjarde
kvartalet.

Lokal-tv-bolagen uppvisade under de tre forsta kvartalen 2001 en férsamring av
resultatet. Lokal-tv-bolagens nettoomsattning var 213,8 miljoner kronor (219,4).
Forsaljningsutvecklingen skiljer sig mellan bolagen. Av dotterbolagen har TV4
Halland, TV4 Norrbotten och TV4 Goteborg utvecklats bast. TV4:s andel av lokal-tv-
bolagens resultat efter avdrag for gemensamma kostnader uppgick till —4,3 miljoner
kronor (7,0). Efter avdrag for koncessionsavgift paverkade lokal-tv-bolagen TV4-
koncernens resultat med —73,3 miljoner kronor (-63,7). Elva av de femton lokal-tv-
bolagen ar dotterbolag, varav atta ar helagda. Fyra lokal-tv-bolag utgdr intressebolag.
TV4 betalar koncessionsavgift pa totala reklamintakter oavsett agarandel. TV
Norrbotten, TV4 Uppland samt TV4 Ost har under aret blivit heldgda dotterbolag.
Forvarven kommer att fa marginell effekt pa koncernens resultat innevarande ar.



Lokal-tv-verksamheten regleras dels av TV4:s sdndningsavtal med staten och dels av
avtal med de lokala bolagen. De senare |6per ut vid arsskiftet 2001/2002. TV4
efterstravar att forbattra resultatet for lokal-tv utan att forsamra programkvaliteten.

Lokal-TV samtliga bolag, januari-september

Miljoner kronor 2001 2000 Forandring
Reklamintékter 189,8 193,2 -3,4
Ovriga intakter 24,0 26,2 2,2
Summa intakter 213,8 219,4 -5,6
Rorelsens kostnader -203,0 -193,0 -10,0
Rorelseresultat 10,8 26,4 -15,6
Finans och avskrivning -8,7 -4,8 -3,9
Resultat efter finansiella poster 2,1 21,6 -19,5
Lokal-TV i TV4-koncernen, januari-september

Miljoner kronor 2001 2000 Forandring
Reklamintakter 156,5 152,2 43
Ovriga intakter 5,7 16,3 -10,6
Summa intakter 162,2 168,5 -6,3
Rorelsens kostnader -143,0 -140,4 -2,6
Andel i intressebolags resultat -2,2 -1,9 -0,3
Rorelseresultat 17,0 26,2 -9,2
Finans och avskrivning -6,7 -2,4 -4,3
Resultat 10,3 23,8 -13,5
Gemensamma kostnader -14,7 -16,9 2,2
Koncession (40%) -68,9 -70,6 1,7
Resultat efter finansiella poster -73,3 -63,7 -9,6

Allt om Stockholm, som ar en ledande stadsguide pa internet, forvarvades i slutet
av foregaende ar. Antalet besdkare fortsatter att utvecklas positivt. Resultatet for
perioden uppgick till =13,5 miljoner kronor. Intakterna 6kar och var for perioden 7,7
Mkr. Efter en svag sommar har intakterna utvecklats positivt under hdsten. | mars
lanserades tjansten i Goteborg och Malmé och antalet besdkare 6kar stadigt.

TV4 Interaktiv bestar av TV4 Text -TV och TV4.se.

Publikmassigt har aret inletts mycket starkt for saval text-tv som tv4.se. TV4 Text-TV
hade i oktober redkordnivan 1,75 miljoner dagliga tittare (MMS). Det &ar den hogsta
siffran ndgonsin och en 6kning med 17 procent fran foregaende ar.

De publika framgangarna for tv4.se fortsatter med 939.000 unika besokare i
september enligt Jupiter MMXI Nordic, den hogsta publiksiffran nagonsin. | augusti
foregaende ar, fore relanseringen av den nya internettjansten, var motsvarande siffra
362.000 besokare. Satsningen pa nytto- och nojestjanster har nu positionerat tv4.se
som den nast storsta mediasajten, enligt de officiella internet-matningarna (Jupiter
MMXI Nordic och Nielsen Netratings). Utvecklingen i oktober &r fortsatt positiv.

TV4.se:s intakter fortséatter att 6ka trots att marknaden for internetannonsering under
de nio forsta manaderna minskat dramatiskt, minus 40 procent enligt

medieformedlarnas Mediebarometer.



Inriktningen for TV4 Interaktiv &r att skapa nojes- och nyttotjanster med interaktivitet
for tittare och kunder pd internet, text-tv och i andra distributionsformer. TV4
Interaktivs strategiska fordel ar att kunna kombinera tv, text-tv, internet och olika
mobila kanaler samt &ven utnyttja kombinationen av att vara rikstackande och lokal
pa en och samma gang.

Omséttningen for TV4 Interaktiv minskade 9,4 procent under aret till 56,6 miljoner
kronor (62,5). Intéakterna tredje kvartalet var dock i niva med féregaende ar.
Resultatet till och med september var —15,4 miljoner kronor (2,9). Tredje kvartalet var
resultatet oforandrat jamfort med foregaende ar. Text-tv minskade intékterna dels
som foljd av avmattningen pa annonsmarknaden, i férsta hand de finansiella
tjiansterna, och dels minskade intakter fér borstjansten.

Text-tv:s omsattning var 45,1 miljoner kronor, en minskning med 20,4 procent fran
foregaende ars 56,7 miljoner kronor. Omséttningen pa tv4.se uppgick till 11,5
miljoner kronor (5,8).

Investeringar och finansiell stéllning

Under perioden gjordes investeringar fér sammanlagt 37,1 miljoner kronor (27,0),
varav finansiella investeringar 3,4 (3,8). Periodens avskrivningar uppgick till 40,0
miljoner kronor (55,1). Koncernens likvida medel uppgick vid periodens utgang till
51,9 miljoner kronor jamfort med 284,0 vid samma tidpunkt forra aret. Skuld for
koncessionsavgift uppgick vid periodens slut till 71,7 miljoner kronor (336,1).
Programlagret uppgick till 607,8 miljoner kronor (565,7) varav repriser utgjorde 170,8
miljoner kronor (164,0). Ovrigt lager uppgar till 13,7 miljoner kronor (9,9).

Soliditeten uppgick till 69,1 procent per 30 september 2001 jamfort med 54,1 procent
vid samma tidpunkt féregaende ar.

Moderbolaget

Moderbolagets nettoomsattning var 1 358,4 miljoner kronor (1 516,7). Resultatet efter
finansiella poster uppgick till 260,2 miljoner kronor (189,8). Moderbolagets likvida
medel var vid periodens slut 18,5 miljoner kronor (223,7).

Digital-TV

TV4 sander fran och med september 1999 i det digitala marknéatet och har nu tillgang
till tva kanaler. Utveckling av programinnehall som séands exklusivt i digitala natet har
paborjats men ar annu av begransad omfattning. Exempel pa unika program i det
digitala marknatet ar Cityliv, langfilmer och matcher fran handbolls-VM. Fran och med
april 2000 sander TV4 digitalt via Canal Digital. | augusti anstkte TV4 om
sandningstillstand for tva nya kanaler, en nyhetskanal i samarbete med CNN och en
sportkanal.

Digital-tv ger majlighet till att utveckla nya tjanster och att 6ka antalet
sandningstimmar med tillgang till nya kanaler. TV4:s programlager kan harigenom
utnyttjas mer effektivt. En uppgradering av TV4:s teknik gors nu for att férenkla
sandning av mer an en tv-kanal.



Koncessionsavgiften

Riksdagen beslutade i juni att TV4 inte skall betala koncessionsavgift for forsta
halvaret 2001. Bakgrunden var Radio- och TV-verkets beslut att TV4:s ensamrétt till
sandning av annonsfinansierad television upphért i och med regeringens beslut att
bygga ut digital-tv i hela landet. Regeringen féreslog en lagandring for att aterinfora
avgiftsskyldigheten vilken ogillades av Riksdagen vad géaller retroaktiviteten for forsta
halvaret. Fran och med andra halvaret utgar koncessionsavgift. | framtiden skall
avgiften beraknas per kalenderhalvar enligt en skala som ger samma avgift som den
tidigare modellen.

Riksdagen uppmanade regeringen att gora en dversyn av reglerna om
koncessionsavgift mot bakgrund av de tekniska och marknadsmassiga forandringar
som skett sedan avgiftens tillkomst. Vidare gav Riksdagen en kraftfull uppmaning till
regeringen att skyndsamt aterkomma till Riksdagen med ett lagforslag som klargor att
TV4 inte skall missgynnas vad galler koncessionsavgift pa digitala intakter.
Regeringen har i oktober tagit initiativ for att folja Riksdagens beslut.

I Finland och Norge har en 6versyn av koncessionsreglerna lett fram till en
avgiftsnivd som ar avsevart lagre an den som TV4 betalar.

For forsta halvaret har koncessionsavgiften beréknats som om den utgatt enligt de
nya reglerna. Samma belopp, 212,9 Mkr, redovisas som positiv post under
jamférelsestérande poster.

Ovrigt

TV4 har i samband ekonomiska problem hos en kund inom dot.com-sektorn skrivit
bort en fordran pa 16,6 Mkr vilket belastade resultatet for andra kvartalet. Beloppet
redovisas som negativ post under jamforelsestérande poster.

Utsikter for helaret 2001

Sambhallsekonomins utveckling fortsatter att vara osaker och reklammarknaden
minskar aven i oktober. TV4:s kostnader under andra halvaret (exklusive
nyforvarvade dotterbolag) kommer att bli lagre &n samma period foregaende ar.

Rapporteringsplan
TV4:s helarsrapport for 2001 presenteras den 12 februari 2002.

Stockholm den 31 oktober 2001
TV4 AB (publ)

Thorbjorn Larsson
Verkstallande direktor

Denna delarsrapport har inte varit féremal for sarskild granskning av TV4:s revisorer.
For vidare information kontakta vd Thorbjorn Larsson, tel 08-459 40 71,
ekonomidirektor Erik Heegerstrand, tel 08-459 40 61 eller informationschef Eva

Franchell, 08-459 40 12. Tel vxl 08-459 40 00.

Denna kommuniké samt 6vrig ekonomisk information finns pa www.tv4.se
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