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Alfa Romeo 147 - aretsbil - i lyckad annonskampanj pa I nter net
— 15 procents okad kannedom for drets bil 2001 och 850 anmalningar om provkorningar pa en vecka

Alfa Romeo genomfor de under vecka 46 en kampanj for arets bil 2001, Alfa Romeo 147.

K ampanjen genomfordes pa I nter netportalen M SN och resultaten visar att de tva huvudmal som
sattes—att 6ka kannedomen om att Alfa Romeo 147 &r arets bil samt 6ka antalet provkorningar av
bilen —uppnaddes med gott resultat. Resultaten pavisar aven att det gar att anvanda Internet som
enda annonsmedium for marknadsforing av bilar.

— Det fungerar alldeles utmérkt med en kampanj pa nétet, och uppenbarligen s maste inte en
webbkampan] kombineras med 6vriga media. Jamférbara printkampanjer som vi tidigare genomfort har
inte gett samma resultat i respons, séger Tomas Hjelmstrom, marknadschef, Alfa Romeo.

Attitydforandringar till Alfa Romeo 147 efter annonskampanj pa M SN
| samband med kampanjen genomfdrdes en marknadsundersokning av undersokningsforetaget Netsurvey.
Skillnader mellan for- och eftermétningar av dem som sett kampanjen, visar att annonskampanjen aven
har paverkat attitydernatill Alfa Romeo 147:s egenskaper i positiv riktning:
=  HOog kvalitet: 3%
Modern: 9 %
Design: 7%
Korgladje: 4 %
Prisvard: 3 %
* Procentsatsen anger procentuell 6kning jamfort med resultat fran férmétningen som gjordes av samma foretag.

Stort intresse for provkor ningar

870 personer bokade upp sig for en provkorning under kampanjveckan. Till skillnad fran traditionella
banners, som driver trafik till en kampanj- eller foretagssajt, aktiverades malgruppen direkt i annonserna
pa MSN. 40 procent av de bokade testkrningarna genererades fran det nya annonsformatet

" expanderande banner”. 33 procent av de tillfragade som sett kampanjen uppger att de blivit intresserade
av en provkorning och kunskapen om att Alfa Romeo 147 &r arets bil ckade med 15 procent.

— Undersokningen visar att kampanjen gett positiva resultat for Alfa Romeo som varumérke, samt att
annonsering pa Internet mycket effektivt kan skapa uppmarksamhet, kannedom, produktintresse och
kopintention, siger Katarina Hallstrom, marknadschef MSN. Nu hoppas vi att fler bilmérken upptéacker
mGjligheten att interagera med sina malgrupper pa MSN.

For ytterligare information, kontakta:

Katarina Hallstrom, marknadschef MSN, 08-752 56 15, 070-452 56 15, kathall @microsoft.com
Tomas Hjelmstrom, marknadschef Alfa Romeo, 08-506 05 029, tomas.hjelmstrom@ital bil.com
For fullsténdiga undersokningsresultat besok: http://msn.microsoft.se/afaromeo/.

MSN ar i dag den stérsta Internetportalen i Sverige med drygt 2 703 000 unika bestkare i oktober 2001. Portalen har
ett brett innehall, verktyg for personliga installningar och flera tjanster for att anvandarna ska f& ut s mycket som
mGjligt av Internet. P& MSN finns dessutom Messenger, en meddel andetjanst som ar kopplad till anvandarens Hotmail -
konto och Web Communities, ett |attanvant verktyg for att bygga egna inter aktiva webbplatser. MSN &r en forkortning
av Microsoft Network och &r ett affarsomrade inom Microsoft.



Information om M SN:s nya annonsservice

MSN har under hdsten 2001 tagit fram en rad nya verktyg, tjdnster och annonsprodukter for att oka
servicen mot sina annonsorer samt maximera effektiviteten for annonskampanjer pA MSN. Satsningen
kallas for Advantage Marketing och bestér av ett nytt mediacenter online, Agenda 2001/2002, samt
annonsprodukter som bland annat majliggor interaktion och respons fran malgruppen direkt i annonserna
(se nedan for ytterligare information). MSN har &ven fétt ett nytt granssnitt for att underl&ta navigeringen
for anvandarna.

Advantage M ar ketings mediacenter
Advantage Marketing & MSN:s mediacenter pa webben. Sajten innehdller allméan information om

marknadsforing pa Internet och om MSN:s olika annonsprodukter och malgrupper. Dér finns ocksa ett
verktyg for att planera annonskampanjer utifran olika malgrupps- eller innehallskanaer pA MSN.
Anvéandaren vdjer sina magruppskriterier och far sedan en rangordnad lista pa de innehdliskanader och
tjanster som har hogst procentandel bestkare utifran de valda kriterierna. Mé gruppsstatistiken baseras pa
oberoende data fran métforetaget Nielsen Netratings och uppdateras var tredje manad. Anvandaren véljer
darefter annonstyper och kanaler och kan skicka en bestéllning direkt till MSN. Mediacentret finns pa
www.advantage.msn.se

Agenda 2001/2002

MSN & en bred portal som riktar sig till flera olika malgrupper. Genom en agenda med olika
malgruppsteman f&r annonsorerna information om under vilka perioder de bast ndr sina specifika
malgrupper.

Mer information om Agenda 2001/2002 finns pa www.advantage.msn.se/downl oads/sv-

sv/iMa gruppsteman. pdf

Nya annonsfor mat

En annonstr som vill skapaimpact eller produktintresse anvander olika annonsformat i media beroende pa
de malsdttningar och utmaningar foretaget har med sin marknadsféring. Olika utmaningar kréver olika
|6sningar och det gdller &ven pa Internet. Traditionella format som banners och textlankar racker inte till.
MSN kan nu erbjuda format som & anpassade till olika malséttningar.

Expanderande banners
Banners bor anvandas for att genereratrafik och fa direktrespons. Expanderande banners &r ocksa effektivt
for att skapa produktintresse.

Helsida/Full-page ad
For att skapa hog impact rekommenderas en s kalad "helsida’, eller full-page ad. Detta format tacker
hela anvandrens datorskarm under 1-2 sekunder for att minimerarisken for irritation.

Sreaming hyperboard
TV anvands ofta for att paverka mottagare genom kandor som formedlas via reklamfilmer. Detta kan
annonsorer nu &ven gora pa MSN. Formatet heter " streaming hyperboard”.

Kyscraper slideshow
Annonsorer som vill paverka kopintentioner kan anvanda en sa kallad ” skyscraper slideshow”.

Moduler/advertorials
En annan effektiv, och mer |angsiktig strategi, &r att anvanda s kallade moduler, eller halv-redaktionella
annonser som placeras pa olika intresse-omraden. Dessa kallas &ven advertorials.



