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Ny undersgkelse viser at personlige mgter fgrer til
flere forretninger

Naer det kartlagt — reiser og personlige mater ferer til flere forretninger. Det viser en
undersgkelse som er gjennomfart av Norsk Gallup Institutt pa oppdrag av SAS, der 1000
norske forretningskvinner og -menn har blitt intervjuet om det personlige metets betydning for
forretningene. Tilsvarende undersgkel ser er blitt gjennomfert i Danmark og Sverige.

- Undersgkel sen viser tydelig at mer reising farer til flere og sterre forretningsavtaler. Av de
som reiste mer, oppga atte av ti at det ferte til flere forretningsavtaler. De som gkte sine
forretningsreiser mener gjennomsnittet at verdien av forretnigene har gket med 25%.
Sammenlignet med Danmark og Sverige er dette det klart hayeste tallet i Skandinavia, sier
direktar Odd Abrahamsen i Norsk Gallup Institutt.

Et flertall, gu av ti norske forretningskvinner og -menn synes at det er viktig atreffe de man
skal gjare forretninger med personlig, og drgyt halvparten oppgir at det er vanskelig afatil et
tillitsfullt forhold med noen man aldri har truffet.

Et resultat som gar patvers av vanlige forestillinger er at menn i hgyere utstrekning enn
kvinner setter pris pa det personlige metet med noen de aldri har truffet sammenlignet med
sine kvinnelige kolleger.

Mange mener at det ville vaare en fordel areise mer for & kunne passe jobben sin paen god
méte. Nesten hver tredje oppgir at dette kanskje beror pa at man har innsett sammenhengen
mellom gkt reising og flere og sterre forretningsavtaler. Det finnes ingen regionale ulikheter,
men en starre andel menn enn kvinner oppgir at de har gjort flere forretninger som falge av gkt
reising.

Undersgkel sen er gjennomfart blant forretningskvinner og -menn i norske selskap med flere
enn fem ansatte som ofte reiser i sitt arbeid og som har en stor andel forretningsmeter.
Tilsvarende undersgkel se er giennomfert i Danmark og Sverige. Totalt har 3000
forretningskvinner og -menn blitt intervjuet i Skandinavia.

For mer informagjon, vennligst kontakt:

Siv Meisingseth, Pressetalskvinne SAS, tif. jobb: 6481 6145, mobil 9571 6145 eller

e-post: siv.meisingseth@sas.no

Odd Abrahamsen, Direktar Norsk Gallup Institutt, tIf. jobb: 2329 1600, mobil 9077 5404 eller
e-mail odd.abrahamsen@gallup.no

Rapporteni sin helhet finner du pad SAS og Norsk Gallup Ingtitutts hjemmesider:
WWW.Sas.no og www.gallup.no
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