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FINANSIELLT RESULTAT FOR PERIODEN JANUARI - SEPTEMBER 2003

Modern Times Group MTG AB (“MTG”) (Stockholmshdrsen: MTGA, MTGB; Nasdaq:
MTGNY), presenterar idag, onsdagen den 22 oktober 2003, preliminart resultat for det
tredje kvartalet och drets forsta nio manader 2003.

FORSTA NIO MANADERNA

e FORSALJNINGEN STEG 7% TILL 4580 (4 293) MKR

e RESULTAT EFTER SKATT MER AN FYRDUBBLADES TILL 127 (27)
MKR

e RESULTAT PER AKTIE UPPGICK TILL 1,91 (0,41) KRONOR

HANDELSER TREDJE KVARTALET

FORSALJNINGEN STEG MED 5% TILL 1436 (1371) MKR
RORELSERESULTAT OKADE TILL 54 (-23) MKR

TV3 SKANDINAVIENS FORSALJINING STEG 7% TILL 421 (394) MKR
ANTALET DIGITALA BETAL-TV ABONNENTER OKADE TILL 599 000



FINANSIELL SAMMANFEATTNING

(Mkr) 2003 2002 2003 2002 2002
jul-sept jul-sept jan-sept jan-sept helar

Nettoomséttning 1436 1371 4580 4293 6 023
Resultat fore avskrivningar 104 37 463 382 554
Rorelseresultat 54 -23 293 201 267
- av vilket jamforelsestdrande poster - - - 163 37
Réntenetto och andra finansiella poster * 21 -41 -83 -151 -239
Resultat fore skatt 75 -64 210 50 28
Periodens resultat 44 -20 127 27 -67
Resultat per aktie (Skr) 0,67 -0,30 1,91 0,41 -1,00
Resultat per aktie (Skr) efter utspadning 0,67 -0,30 1,91 0,41 -1,00
Summa tillgangar 5813 6 740 5813 6 740 6 184

* Rantenettot och andra finansiella poster uppgick till 21 Mkr under kvartalet och -83 Mkr under de forsta nio manaderna.
Under tredje kvartalet ingar en reavinst pa 19 Mkr fran forséljningen av 4,5 miljoner teckningsratter i Metro International
S.A. Konvertering av finansiella balansposter fran utlandska valutor till svenska kronor ar inkluderade i finansnettot med

25 Mkr for kvartalet och -51 Mkr for de forsta nio manaderna.

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef for MTG kommenterade: ”Detta ar forsta
gangen i gruppens historia som MTG visar vinst i ett tredje kvartal. Vara investeringar i
program har resulterat i Okade tittartidsandelar och Okade marknadsandelar pa
annonsmarknaderna i de flesta av vara marknader. De hosttablaer som vi lanserade i
september har varit mycket framgangsrika och TV3 har fortsatt att starka sin position.
Under kvartalet blev kanalen vid flera tillfallen den stérsta kommersiella kanalen i det
svenska satellit- och kabeluniversumet.”

"Vi ser tecken pa att forsta halvarets aterhamtning pa den skandinaviska annonsmarknaden
har avtagit i styrka under tredje kvartalet. Vi stravar efter att TV3 kan fortsitta att ta
marknadsandelar och vaxa snabbare &n marknaden &ven under det sista kvartalet. Vi
forvantar oss ocksa en nagot lagre tillvaxttakt for TV3 Baltikum pad grund av
mediainvesteringar av engangskaraktar som skedde under andra halvaret forra aret.”

"Under kvartalet lanserades framgangsrikt nya kampanjer for att ¢ka antalet digitala
abonnenter. Vi kommer att fortsatta med aggressiva kampanjer for att driva
abonnemangsintékterna och ©Oka penetrationen av vara fri-TV kanaler. Ett Okat
abonnentintag kan kortsiktigt komma att leda till en marginalnedgang pa grund av en lagre
Ionsamhet under det forsta aret for nya abonnenter. Implementeringen av det nya
krypteringssystemet VideoGuard fran NDS gar enligt plan.”



SAMMANFEATTNING AV VERKSAMHETEN

MTG é&r ett internationellt medieféretag med huvudsaklig verksamhet i Skandinavien,
Baltikum och Ryssland. MTGs dotterbolag bedriver dven verksamheter i mer &n 30 lander.
MTG é&r den storsta fri- och betal-TV-operatéren i Norden och i Baltikum. MTG &r ocksa
en av de ledande formatskaparna och producenterna av reality-TV program samt en global
leverantor av Oversattningstjanster for underhallningsindustrin.

I september ansokte MTG om sandningslicenser for att sdnda Viasats TV-kanaler i det
digitala marknatet. Ansokningen villkoras av utgangen av de pagaende forhandlingarna om
Viasats onskan att bli operator i det digitala marknatet. Med Viasats kanaler i det digitala
marknétet skapas valfrihet och 6kad mangfald for tittarna.

Storyfirst Inc. forvarvade under kvartalet de utestdende 25% av den ryska kommersiella
TV-kanalen CTC och Storyfirst &ger darmed 100% av CTC. Forvéarvet betalades med egna
aktier genom en nyemission och MTGs andel av Storyfirst uppgar efter affaren till 29,1%
av kapitalet och rosterna. Transaktionen har ingen paverkan pa MTGs resultat.

Nyemissionen i Metro International S.A. ("Metro”) slutfordes under tredje kvartalet. MTG
erholl 51,1 miljoner nya A-aktier och 93,6 miljoner nya B-aktier i Metro till en kurs om
3,75 kronor per aktie i utbyte mot MTGs totala utestaende fordringar till Metro pa 542 Mk,
inklusive upplupna rantekostnader till och med den 31 maj 2003. Innehavet i Metro uppgar
nu till 52,3 miljoner A-aktier och 96,9 miljoner B-aktier i Metro, motsvarande 19,9% av
rosterna och 28,4% av kapitalet i bolaget. MTG salde 4,5 miljoner teckningsratter som man
erholl i samband med nyemissionen, vilket resulterade i en reavinst pa 19 miljoner kronor
som inkluderades i finansnettot for tredje kvartalet.

SAMMANFATTNING AV VERKSAMHETEN PER AFFARSOMRADE

Viasat Broadcasting

Viasat Broadcasting sénder 20 egenproducerade TV-kanaler, inklusive de ledande
underhallningskanalerna TV3 och TV1000, samt 25 tredjepartskanaler i sammanlagt
fjorton lander. Viasats framgangsrika skandinaviska TV-format har effektivt exporterats till
de baltiska landerna och har darefter introducerats till nya tillvaxtmarknader i Ryssland,
Ungern, Moldavien, Polen, Rumadnien, Bulgarien och Vitryssland. Viasat bedriver dven
text-TV-tjanster for TV-kanaler dver hela Norden och pa den spanska TV-marknaden, dar
Everytext driver text-TV-verksamheten for kanaler som nar i princip samtliga spanska
hushall.

Viasat Broadcasting har en balanserad mix av intéktskéllor dar ungefar halften av
intakterna kommer fran abonnemangsférsaljning och interaktiva tjanster och halften fran
reklamférsaljning.

Fri-TV

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien och Osteuropa 6kade intikterna med 8% till 587
(542) Mkr under tredje kvartalet och rorelseresultatet var -74 (-75) Mkr. Aven for arets
forsta nio manader rapporterade fri-TV-verksamheten en intaktsokning pa 10% till 1 969
(1 783) Mkr och ett rorelseresultatet pa -51 (-52) Mkr.



De Okade programinvesteringarna i TV3 Skandinavien har gett utdelning i hogre
kommersiella tittartidsandelar jamfort med aret innan. TV3 Skandinavien okade
forsaljningen med 7% under det tredje kvartalet till 421 (394) Mkr, vilket avspeglar saval
Okade tittartidsandelar samt storre reklammarknadsandelar.

TV3 Sverige séande under kvartalet flera framgangsrika format, exempelvis Fame Factory’
och "Top Models’, tillsammans med manga uppmarksammade dokumentarer. Under
inledningen av fjarde kvartalet lanserades framgangsrikt lordagsunderhallningen *God
Afton Sverige’ och inom kort har dven dramaserien ’Paragraf 9’ premidr.

TV3 Norge nadde stora tittarframgangar under tredje kvartalet med spelprogrammet
"Casino’ och ’Robinson’, vilket resulterade i att den kommersiella tittartidsandelen 6kade
betydligt.

| Danmark hade TV3 framgangar med program som *Wife Swap’ och "Robinson’. Trots att
den kommersiella tittartidsandelen minskade nagot under kvartalet behaller TV3 och 3+
sina positioner som Danmarks mest populédra satellit- och kabel-TV-kanaler. Viasat
Danmark hojde under kvartalet de priser som kabeloperatdrerna betalar for att distribuera
TV3. Omforhandlingarna var framgangsrika och kabeloperatorer som tacker 98% av de
danska kabelhushallen fornyade sina kontrakt.

TV3 okade ocksa sina tittartidsandelar i de baltiska staterna Estland och Lettland. Den
baltiska annonsmarknaden har vuxit nagot langsammare i tredje kvartalet jamfort med
forsta halvaret, delvis beroende pa annonsinvesteringar av engangskaraktar i samband med
presidentval under andra halvaret 2002. Viasat3 i Ungern satte ett nytt tittarrekord under
kvartalet med tittarsuccéer som *Champions League’ som nadde 7,5% av alla tittare i
malgruppen 18-49 ar.

Bade CTC och DTV i Ryssland 6kade sina tittartidsandelar samtidigt som DTV fortsatte att
oka sin penetration och kanalen nar nu 39% (29%) av de ryska hushallen. CTC var
Rysslands storsta kommersiella TV-kanal under flera dagar i kvartalet. Kanalens framgang
bekraftades ocksa av den ryska mediamarknaden genom att flera program som séndes pa
CTC nominerades vid den nationella *"TEFI’ galan. Det ar forsta gangen i kanalens historia
som CTC nomineras.

(Kommersiella tittartidsandelar) Q32003 Q32002 Helar 2002
TV3 och ZTV i Sverige 15-49) 31,0% 29,4% 29,3%
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 19,2% 15,3% 15,5%
TV3 och 3+ i Danmark (15-49) 23,5% 25,3% 23,6%
TV3 Estland (15-49) 49,1% 48,2% 41,7%
TV3 Lettland (15-49) 26,3% 26,1% 24,5%
TV3 Litauen och Tango TV (15-49) 33,0% 34,6% 34,1%
Viasat 3 Ungern (18-49) 3,0% 2,5% 2,1%
DTV Ryssland (18+) 1,3% 0,6% 0,5%
CTC Ryssland (18+) 9,0% 6,6% 6,5%



Betal-TV

Betal-TV-verksamheten rapporterade Okade intédkter med 6% till 556 (523) Mkr for
kvartalet, vilket reflekterar en hogre intakt per abonnent. Den genomsnittliga
kvartalsintakten per abonnent, ARPU, for premiumabonnenterna 6kade med 5% jamfort
med forra aret till 757 kronor. Antalet digitala abonnenter 6kade med 12 000 jamfort med
forra kvartalet till 599 000 abonnenter efter framgangsrika kampanijer for Viasats baspaket.
Churnen var fortsatt hog for Viasats premiumpaket. Rorelseresultatet for betal-TV-
verksamheten uppgick till 113 (87) Mkr for kvartalet. For arets forsta nio manader var
intakterna 1 666 (1 618) Mkr och rorelseresultatet 379 (235) MKkr.

Implementeringen av det nya krypteringssystemet, NDS VideoGuard, fortgar enligt plan
och forvantas slutforas under mitten av 2004. Overgangen till ett nytt krypteringssystem
forvantas successivt eliminera piratverksamheten pa Viasats plattform och darmed minska
churnen. Som en konsekvens av bytet av krypteringssystem kommer MTG att skriva av
vérdet pa krypteringskort med gammal teknik och avskrivningen pa ca 35 Mkr kommer att
tas som en engangskostnad under fjarde kvartalet. Avskrivningen har ingen
kassaflodeseffekt. | det nya avtalet med NDS kommer MTG inte langre att investera i
’smart cards’ utan kommer i stallet att betala en fast avgift per abonnent till NDS for kort
och krypteringsteknologi. MTG kommer under de ndrmaste kvartalen att gbra en
engangsinvestering pa mellan 75-100 MKkr, i tekniska uppgraderingar, for att mojliggora for
befintliga kunder att ta emot Viasats kanaler efter overgangen till den nya
krypteringsteknologin.

Nya kampanjer lanserades under det tredje kvartalet i syfte att 6ka abonnenttillvéxten av
bas- och premiumpaketen. Effekten av kampanjerna syns i att antalet digitala abonnenter
under kvartalet ater borjade 6ka. Kampanjerna fortsatter de kommande kvartalen med syfte
att 6ka antalet abonnenter men ocksa 6ka penetrationen for Viasats fri-TV kanaler. Viasat
subventionerar ink0p av dekodrar och satellitmottagare och en Okad forsédljning av
abonnemang far darfor en kortsiktigt negativ effekt pa rérelsemarginalen och kassaflodet.

‘000 abonnenter Sept 2003 Juni 2003
Totala abonnenter 909 929

- av vilka digitala abonnenter 599 587
Digitala premiumabonnenter 413 424
Digitala basabonnenter 186 164

Antalet TV1000-abonnenter, inklusive kabelabonnenter, sjonk till 441 000 vid utgangen av
kvartalet, vilket avspeglar det minskade antalet premiumabonneter pa Viasat-plattformen.
Intékterna for TV1000 uppgick till 167 (191) Mkr och kanalen rapporterade en rorelsevinst
pa 44 (19) Mkr for det tredje kvartalet 2003. Resultatokningen &r en effekt av en mer
mogen abonnentbas samt en férhallandevis svagare dollarkurs, vilket har en positiv
paverkan pa kostnaden for programinkép som gors i dollar.

Under 2003 lanserades TV1000 framgangsrikt i Ryssland, Baltikum, Moldavien och
Vitryssland. Den Osteuropeiska TV1000-kanalen nadde vid slutet av tredje kvartalet
850 000 hushall i regionen. Kanalen distribueras via nationella och lokala kabelnatverk i
respektive land, inklusive storre stdder som Moskva och St Petersburg. TV1000 &r dven
fortsattningsvis tillgangligt for Viasats baltiska premiumabonnenter.



Efter en framgéngsrik expansion av Viasats filmkanal TV1000 i Osteuropa lanseras dven
Viasat Explorer i samma region. Kanalen kommer att ha ungefar 300 000 abonnenter i
Ryssland, Baltikum, Moldavien, Vitryssland, Ungern, Polen, Rumé&nien och Bulgarien
redan vid lanseringen den 1 november.

Radio

MTG Radio &r den stérsta kommersiella radiooperatren i norra Europa och dgare av eller
delégare i de ledande kommersiella radionétverken i Sverige (RIX FM), Norge (P4 Radio
Hele Norge) och Finland (Radio Nova). Dessa radionétverk har sammantaget en rackvidd
pa 2,7 miljoner lyssnare per dag. Utover detta dger gruppen radiostationerna Star FM i
Estland och Lettland samt Power Hit Radio i Tallinn. MTG Radio driver Lugna Favoriter,
den mest populdra kanalen i Goteborg och Stockholm, liksom Metro FM i Stockholm.

MTG Radios forsaljning uppgick till 41 (36) Mkr under tredje kvartalet med en
rorelseforlust pa -8 (-8) Mkr. For arets forsta nio manader uppgick forsaljningen till 126
(112) och rorelseforlusten till -25 (-36) Mkr.

Radioannonsmarknaden har varit det svagaste segmentet pa annonsmarknaden under 2003.
Fram till augusti minskade radioannonseringen med 7,5% jamfort med foregaende ar, enligt
IRM’s manadsstatistik. | augusti var nedgangen sa hog som 17% och marknaden férvantas
ha fortsatt minska dven i september.

Trots denna utvecklingen har den svenska verksamheten lyckats bygga pa sin starka
operationella utveckling for att 6ka forsaljningen och darmed dven marknadsandelar pa
annonsmarknaden. Forsaljningen okade under tredje kvartalet med 9% pa arsbasis till 37
(34) Mkr, medan rorelseresultatet forbattrades till -4 (-6) Mkr. MTG Radios breda utbud av
framgangsrika kanaler, som till exempel RIX FM och Lugna Favoriter, ligger bakom
affarsomradets framgangar jamfort med konkurrenterna, och den svenska
radioverksamheten nadde en 42% kommersiell lyssnartidsandel i kvartalet. MTGs storsta
kanal, RIX FM, satte samtidigt ett nytt lyssnarrekord med 919 400 dagliga lyssnare, vilket
motsvarar mer an 12% av befolkningen mellan 9-79 ar.

Modern Studios

Modern Studios bestar av de bolag inom MTG som producerar, distribuerar och saljer
innehdll, med bland annat Strix Television, det ledande reality-TV-bolaget, Sonet Film,
marknadsledare av svensk filmdistribution och produktion, Modern Entertainment, det Los
Angeles-baserade filmrattighetsbolaget med 6éver 500 filmtitlar, boxningseventforetaget
Modern Sports & Events och Brombergs bokforlag. Modern Studios forséljning 6kade till
156 (153) Mkr och rorelseresultatet uppgick till 17 (25) Mkr under tredje kvartalet.
Forsaljningen for arets forsta nio manader 6kade med 18% till 521 (440) Mkr medan
rorelsevinst uppgick till 35 (37) MKkr.

Under kvartalet producerade Strix tredje sasongen av ’Farmen’ for TV4 i Sverige och TV2
i Norge, den tredje sasongen av ’Fame Factory’ i Sverige och premidrsdsongen av
"Backtrack’ i Norge. *Fame Factory’ har samtidigt utokats till en helarsproduktion for TV3
Sverige.



| september salde Strix en option till franska Endemol som ger dem rétt att utveckla och
producera samtliga Strix 21 framgangsrika reality-TV format for den franska TV-
marknaden. Avtalet omfattar populdra format som Farmen, Baren, Villa Medusa, Harem
och 24 timmar.

Strix forséljning 6kade med 9% till 89 (82) Mkr under kvartalet medan rorelseresultatet
steg med 29% till 18 (14) Mkr. Under arets forsta nio manader var forséljningen 305 (250)
Mkr och rorelseresultatet 43 (44) Mkr.

Sonet Film vann for andra aret i rad pris pa Hollywood Film Festival. | ar vann filmen
"Miffo” priset for Best Foreign Film. ”Miffo” var den bést séljande filmen i Sverige under
kvartalet och forvantas bli en av de storsta svenska filmerna under aret. Under fjarde
kvartalet inleder Sonet inspelningarna av sin forsta engelsksprakiga film, som har premiar
under 2004.

Brombergs bokfdrlag ar svensk utgivare av John Maxwell Coetzee, arets Nobelpristagare i
litteratur 2003.

TV-Shop

Affarsomradet utgors av TV-Shop; en av Europas stérsta home-shoppingverksamheter pa
TV, CDON.com och DVDON.com som ar ledande aterforsaljare av CD-skivor, DVD-
filmer samt TV-spel i Skandinavien. Affarsomradets forsaljning 6kade med 9% till 173
(158) Mkr under kvartalet jamfort med motsvarande period forra aret medan
rorelseresultatet uppgick till 4 (-2) Mkr under samma period. Forsaljningen under arets
forsta nio manader uppgick till 540 (482) Mkr och rorelseresultatet uppgick till 13 (10)
MKkr.

TV-Shop nar mer an 100 miljoner méanniskor i Europa inklusive 24-timmars shopping-
kanalen PIN24 i Storbritannien, Tyskland, Osterrike, Schweiz och Skandinavien.

Svag grossistforsaljning och en varm sommar som innebar lagt TV-tittande gjorde att
forsaljningen i TV-shop sjonk med 5% till 91 (96) Mkr under kvartalet. Forsaljningen
under arets forsta tre kvartal uppgick till 311 (309) Mkr med ett rorelseresultatet pa 0 (-2)
MKkr.

Logistikverksamheten i ECL saldes efter kvartalets utgang till svenska Tradimus AB.
Tradimus kommer framover att vara MTGs partner for distributionstjanster for
dotterbolagen CDON och TV-shop. Forséljningen har inte nagon betydande effekt pa
MTGs resultat framover.

CDON fordubblade forsaljningen for tredje kvartalet i rad, delvis drivet av en fortsatt stark
efterfragan pa DVD filmer. Forsaljningen okade till 75 (37) Mkr under tredje kvartalet
medan rorelseresultatet fordubblades till 6 (3) Mkr. Under arets forsta nio manader okade
forsaljningen till 202 (97) Mkr medan rorelseresultatet tredubblades till 15 (5) Mkr.



SDI Media

SDI Media &r verksamt i 19 lander inom Oversattning, textning och dubbning for TV,
video, film och DVD. SDI éar global marknadsledare och har en marknadsandel pa mer an
60% av varldsmarknaden for 6verséttning av DVD-filmer. SDI har kontrakt med alla utom
en av Hollywoods ledande studios, samt med internationella TV-kanaler som Discovery
Channel och Disney Channel.

Forséljningen i SDI Media var oforandrad under kvartalet pa 93 (94) Mkr. En 6kande andel
av intakterna kommer fran den USA-dominerade DVD marknaden, vilket gor att
exponeringen mot den amerikanska dollarn har 6kat. Under aret forsvagades dollarn mot
den svenska kronan vilket hade en negativ paverkan pa affarsomradets tillvaxt. Rensat for
valutakursforandringar rapporterade SDI en forséljningstillvaxt under de nio forsta
manaderna p& 5%. Okad kostnadseffektivitet har haft en positiv inverkan pa
rorelsemarginalen som 6kade till 18% under kvartalet och rorelsevinsten uppgick till 17
(16) Mkr. Forsaljningen sjonk under de forsta nio manaderna till 264 (286) Mkr medan
rorelseresultatet steg till 42 (40) Mkr.

SDI Media tecknade under kvartalet ett kontrakt fran Travel Channel om att texta kanalen i
Sverige, Norge, Danmark, Holland och Portugal. SDI har dven inlett samarbete med AOL i
USA om att texta “streaming video” pa AOLs internetplattform &ven om volymen fran
denna verksamhet fortfarande ar begransad.



FINANSIELL STALLNING

Koncernens forsaljning steg under tredje kvartalet med 5% till 1 436 (1 371) Mkr och med
7% till 4 580 (4 293) under arets forsta nio manader.

Koncernens rorelseresultat fore avskrivningar, exklusive jamforelsestérande poster, nédstan
tredubblades till 104 (37) Mkr under tredje kvartalet och mer an fordubblades till 463 (219)
Mkr under de forsta nio manaderna. Koncernens avskrivningar uppgick under kvartalet till
totalt 50 (60) Mkr och for arets forsta nio manader till 171 (181) Mkr. Koncernen kunde
darmed redovisa en rorelsevinst pa 54 (-23) Mkr for kvartalet och 293 (38) Mkr under arets
forsta nio manader. | jamforelsestorande poster under férra arets andra kvartal ingick
engangseffekter fran forsaljningen av aktier i TV4 med 163 Mkr.

Storyfirst Inc. forvarvade under kvartalet de utestdende 25% av den ryska kommersiella
TV-kanalen CTC och Storyfirst dger darmed 100% av CTC. Forvarvet betalades med
nyemitterade aktier och MTG’s andel av Storyfirst uppgar efter affaren till 29,1% av
kapitalet och rosterna. Transaktionen har ingen paverkan pa MTGs resultat.

Den positiva utvecklingen i rorelseresultatet avspeglar 6kande marginaler inom flera
affarsomraden. En kombination av fokus pa forsaljning och kostnadskontroll har forbattrat
resultatet inom hela gruppen. Forbattringen inom betal-TV beror framférallt pa en mer
mogen abonnentbas och en positiv valutakurseffekt fran en starkare krona som minskar
kostnaderna for programinkop i dollar.

Réantekostnad och andra finansiella poster uppgick till 21 (-41) Mkr under kvartalet och -83
(-151) Mkr under arets forsta nio manader. Réantekostnaden inklusive ranta pa konvertibeln
uppgick till -18 Mkr for kvartalet och -52 Mkr for de forsta nio manaderna. Under tredje
kvartalet sdlde MTG de 4,5 miljoner teckningsratter som erhélls vid Metros nyemission,
vilket resulterade i en reavinst pd 19 Mkr som ingdr i finansnettot for tredje kvartalet.
Konvertering av finansiella balansposter fran utlandska valutor till svenska kronor &r
inkluderade i finansnettot med 25 Mkr for kvartalet och -51 Mkr for de forsta nio
manaderna. Under andra kvartalet erhélls en utdelning pa 15 Mkr fran TV4 AB.

Resultatet fore skatt forbattrades till 75 (-64) Mkr for tredje kvartalet och till 210 (50) Mkr
for arets forsta nio manader. MTG redovisade en skattekostnad pa -32 (45) Mkr for tredje
kvartalet och -90 (-27) Mkr for arets forsta nio manader, vilket innebéar att nettoresultatet
efter skatt och minoritetsintressen tkade till 44 (-20) Mkr for tredje kvartalet och 127 (27)
Mkr under arets forsta nio manader.

Vinsten per aktie uppgick till 0,67 (-0,30) kronor under tredje kvartalet och 1,91 (0,41)
kronor under arets forsta nio manader.

Bolagets redovisning tillampar arsredovisningslagen samt rekommendationer utfardade av
Redovisningsradet, inklusive RR20. Koncernredovisningen baseras pa samma
redovisningsprinciper som foregaende ars arsredovisning.



Kassaflode

Koncernens investeringar i anlaggningstillgangar uppgick till 38 (25) Mkr under det tredje
kvartalet och 90 (69) Mkr under arets forsta nio manader. Forandringar i rorelsekapitalet
uppgick till 103 (164) Mkr under tredje kvartalet och 148 (-89) Mkr under arets forsta nio
manader. Nettokassaflodet fran verksamheten uppgick till 174 (112) Mkr under tredje
kvartalet och 419 (124) Mkr for arets forsta nio manader.

Soliditet

Koncernens soliditet var 53% (45%) per den 30 september 2003. Soliditeten definieras som
koncernens egna kapital och minoritetsintressen, inklusive de konvertibla skuldebreven om
120 miljoner euro, i procent av totala tillgangar.

Till detta kommer innehaven av aktier i TV4 AB, P4 Radio Hele Norge ASA samt Metro
International S.A. Innehaven redovisas som finansiella tillgangar och har ett totalt bokfort
varde pa 800 (649) Mkr. Det sammanlagda marknadsvardet av dessa véardepapper uppgick
den 30 september till 1 647 (958) Mkr, vilket motsvarande ett 6vervarde pa 847 (309) Mkr.
TV4s andel av 6vervardet uppgar till 344 Mkr, P4s andel av 6vervardet uppgar till 10 Mkr
och Metros andel uppgar till 494 Mkr. Justerat for det sammantagna nettodvervardet i dessa
tillgangar uppgick soliditeten till 57% (47%) vid utgangen av tredje kvartalet.

Likvida medel

Koncernens likviditet, inklusive outnyttjade kreditléften, uppgick till 1 576 (441) Mkr vid
rapportperiodens slut den 30 september 2003. Okningen beror framférallt pa den nyligen
tecknade l6pande krediten om 800 Mkr samt starkt kassaflode fran verksamheten under det
senaste aret.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld som definieras som rantebdrande skulder, inklusive
konvertibellanet, minus rantebarande tillgangar uppgick till 952 (1 084) Mkr vid utgangen
av perioden. Nettoskulden i forhallande till eget kapital var 48% (55%) den 30 september
2003. Kvoten definieras som nettoskulden i procent av summan av eget kapital och
minoritetsandelar. Det starka kassaflodet under de senaste tolv manaderna har delvis
anvants for att amortera ner den langfristiga I6pande krediten med 375 Mkr. MTGs
rantebarande utestaende fordringar till Metro pa 542 Mkr har konverterats till aktier.

Moderbolaget

Nettoomsattningen for moderbolaget uppgick till 26 (52) Mkr under det tredje kvartalet och
61 (85) Mkr for arets forsta halvar. Rantenettot och andra finansiella poster uppgick till 107
(271) Mkr for andra kvartalet och 222 (287) Mkr for de forsta nio manaderna. Resultat fore
skatt uppgick till 98 (229) Mkr for kvartalet och 142 (190) Mkr for arets forsta manader.
MTGs finansieringspolicy inkluderar en central cash pool som stédjer koncernbolagen.
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OVRIG INFORMATION

Kvartalsrapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer. MTGs
finansiella resultat for det fjarde kvartalet 2003 offentliggors den 11 februari 2004.

Stockholm, 22 oktober 2003

Hans-Holger Albrecht
VD & koncernchef

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till info@mtg.se eller
kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mia Brunell, Ekonomidirektor tel: +46 (0) 8 562 000 50
Henrik Persson, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 77 47 822 406

Modern Times Group MTG AB ar ett ledande vertikalt integrerat medieféretag med verksamheter
inom Broadcasting, TV-produktion, publishing samt 6vrig mediaverksamhet i 6ver 30 lander. MTG
ar den storsta fri- och betal-TV-operatéren i Norden och Baltikum, och har fri-TV-verksamheter i
Ryssland och Ungern. MTG driver dven det storsta kommersiella radionatverket i norra Europa, ar
global marknadsledare inom textning- och dubbningsverksamhet, samt ar ett ledande foretag inom
produktion av reality-TV.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pa OM Stockholmsbérsens O-lista under
symbolerna MTGA och MTGB, och som ADR:s pd Nasdaq National Market under symbolen
MTGNY.

MOoODERN TIMES GRourP MTG AB
Skeppsbron 18, Box 2094, 103 13 Stockholm
Tel. +46 8 562 000 50 Fax. +46 8 20 50 74 (Publ) Registreringsnr. 556309-9158
www.mtg.se
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KONCERNENS RESULTATRAKNING

(MSEK) 2003 2002 2003 2002 2002
juli-sept  juli-sept jan-sept jan-sept Helar
Nettoomséttning 1436 1371 4580 4293 6 023
Kostnad for salda varor och tjanster -939 -878 -2 886 -2 862 -3939
Bruttoresultat 497 493 1694 1431 2084
Férsaljningskostnader, administrationskostnader
samt forsknings- och utvecklingskostnader -408 -456 -1279 -1229 -1711
Ovriga rorelseintakter 1 3 5 12 15
Ovriga rérelsekostnader -48 -60 -141 -143 -154
Resultat fran andelar i TV4 - - - -18 -18
Resultat fran andelar i intresseforetag 12 -3 13 -15 14
Jamforelsestdrande poster
Ovriga jamforelsestrande poster - - - 163 37
Rorelseresultat 54 -23 293 201 267
Utdelning fran aktier - - 15 - -
Ovrigt finansnetto 6 21 -86 -142 -207
Resultat efter finansiella intakter och 60 -44 222 59 60
kostnader exklusive konvertibelranta
Orealiserad kursdifferens pa konvertibelt
forlagslan 30 -5 33 35 28
Réanta pa konvertibelt forlagslan -15 -15 -45 -44 -60
Resultat fore skatt 75 -64 210 50 28
Skatt -32 45 -90 -27 -92
Minoritetens andel i resultatet 2 -1 7 4 -3
Periodens resultat 44 -20 127 27 -67
Aktier vid periodens slut, exkl konvertibel och
option 66 375156 66 375156 66 375156 66375156 66 375 156
Aktier vid periodens slut, inkl konvertibel och
option 66 375156 66 375156 66 375156 66375156 66 375 156
Genomsnittligt antal aktier:
vid berdkning av resultat per aktie fore
utspadning 66 375156 66 375156 66 375156 66 375156 66 375 156
vid berékning av resultat per aktie efter
utspadning 66 375156 66 375156 66 375156 66375156 66 375 156
Resultat per aktie fore utspadning 0,67 -0,30 1,91 0,41 -1,00
Resultat per aktie efter utspadning 0,67 -0,30 1,91 0,41 -1,00
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KONCERNOVERSIKT (MSEK) 2003 2002 2003 2002 2002
juli-sept  juli-sept jan-sept jan-sept Helar
Nettoomséattning per omrade
Viasat Broadcasting 1053 981 3380 3175 4451
Radio 41 36 126 112 157
TV Shop 173 158 540 482 671
SDI Media 93 94 264 286 379
Modern Studios 156 153 521 440 639
Moderbolag och dvriga bolag 32 51 81 87 112
Elimineringar -112 -123 -344 -378 -496
1436 1350 4 568 4204 5913
Verksamheter under avveckling 0 21 12 89 110
1436 1371 4 580 4293 6 023
Rorelseresultat per omrade
Viasat Broadcasting 58 20 371 222 449
Forsaljning TV4-aktier - - - 163 163
Resultat fran andelar i TV4 - - - -18 -18
Radio -8 -8 -25 -36 -31
TV Shop 4 -2 13 10 12
SDI Media 17 16 42 40 54
Modern Studios 17 25 35 37 63
Moderbolag och dvriga bolag -26 -47 -115 -123 -161
Elimineringar -2 -2 -7 -7 -10
59 2 314 287 521
Ovriga jamforelsestorande poster/verksamheter under
avveckling -5 -26 -21 -86 -254
54 -23 293 201 267

13



KONCERNENS BALANSRAKNING (MSEK) 2003-09-30  2002-09-30  2002-12-31
Anlaggningstillgangar
Aktiverade utvecklingskostnader 30 44 39
Nyttjanderéatter 295 297 297
Goodwill 877 1017 950
Maskiner och inventarier 167 226 213
Aktier och andelar 1073 608 525
Langfristiga fordringar 395 1031 1045
2836 3223 3069
Omesattningstillgangar
Varulager 1182 1537 1384
Kortfristiga fordringar 1265 1673 1430
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 530 307 301
2977 3517 3115
Summa tillgangar 5813 6 740 6184
Eget kapital
Bundet eget kapital 1834 1808 1834
Fritt eget kapital 170 159 51
2004 1967 1885
Minoritetsintresse -6 7 16
Avséttningar 146 140 173
Langfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 1070 1095 1103
Andra rantebérande skulder 35 600 432
Ej réntebédrande skulder 16 22 30
1120 1717 1565
Kortfristiga skulder
Andra rantebérande skulder 450 377 227
Ej rantebédrande skulder 2099 2532 2318
2549 2909 2545
Summa eget kapital och skulder 5813 6 740 6 184
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS

(MSEK) 2003 2002 2003 2002 2002
juli-sept  juli-sept  jan-sept jan-sept Helar
Periodens nettoresultat 44 -20 127 27 -67
Justeringar for poster i periodens resultat som inte
genererar kassaflode fran rorelsen 27 -32 144 186 319
Forandringar i rorelsekapitalet 103 164 148 -89 93
Kassaflode fran rorelsen 174 112 419 124 345
Erhallet vid forsaljning av teckningsratter i Metro Intl 19 - 19 - -
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och
intressebolag - - 1 204 204
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -8 - -19 -281 =277
Ovriga investeringar i aktier i Metro Intl -542 - -542 -204 -204
Forandring langfristiga fordringar Metro Intl 542 - 542 - -
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -38 -25 -90 -69 -98
Utdelning i aktier o andra vardepapper 5 0 10 33 35
Kassafldde till investeringsaktiviteter -22 -25 -79 -317 -340
Kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 55 -87 -111 245 40
Periodens férandring av kassa och bank 207 0 229 52 45
AVSTAMNING EGET KAPITAL Aktie- Bundna Fria
(MSEK) kapital reserver reserver Summa
Utgaende balans 2002-12-31 332 1502 51 1885
Periodens resultat januari-september 2003 - - 127 127
Omrakningsdifferenser - - -8 -8
Utgaende balans 2003-09-30 332 1502 170 2004
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Modern Times Group MTG AB

Q1 Q2 Q3 Q4 Total Q1 Q2 Q3 Q4 Ack
Nettoomséttning (Mkr) 2002 2002 2002 2002 2002 2003 2003 2003 2003 2003
VViasat Broadcasting*

TV3 Skandinavien 4222 4924 3935 5845 18926 4416 5614 4205 14235
TV3 Baltikum 433 61,1 41,9 79,6 225,9 55,5 72,0 425 170,0
zZTV 2211 26,4 20,5 321 101,1 22,2 28,9 21,9 73,0
ZTV Norge 1,7 3,0 2,9 39 11,5 3.9 34 31 10,4
3+ 54,7 62,5 59,9 68,5 2456 61,2 67,1 60,3 188,6
Viasat3 Ungern 1,9 34 1,8 4,7 11,7 55 10,2 6,0 21,7
Darial TV 0,7 5,0 52 6,8 17,8 6,9 8,2 10,3 25,4
Viasat 5153 514,6 4898 521,00 20408 5244 5274 5236 15753
TV1000 191,1 1905 191,2 1954 7682 1865 1793  167,0 532,8
TV6 14,0 11,8 12,8 12,2 50,8 12,8 11,7 11,5 36,1
Viasat Sport 12,0 14,3 14,5 11,3 52,2 14,4 14,4 15,7 44,4
Viasat Explorer 1,7 1,7 1,7 1,7 6,8 1,7 1,7 1,6 5,0
TV8 6,0 51 438 41 20,0 49 46 47 14,2
Text * 26,7 26,1 248 232 100,8 228 19,5 18,3 60,6
Ovrigt och elimineringar -282,8  -254,4  -284,2 -2735 -10949] -2719 -2758 -253,6 -801,3
10307 11635 9811 12756 44509 10924 12340 10533 3379,7
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter/Metro 30,2 40,7 33,5 42,1 146,5] 32,8 46,7 37,4 116,9
Baltikum 1,8 33 27 29 10,7 23 32 35 9,1
32,0 440 36,3 450 157,3 35,2 49,9 41,0 126,0
TV Shop
TV-Shop 114,8 98,4 96,0 1140 4232| 1252 95,7 90,6 311,4
Internet Retailing 29,7 29,9 37,2 59,7 156,4 64,7 62,4 74,6 201,7
e-Commerce Logistics 45,8 41,8 412 42,2 171,0 42,5 38,1 36,2 116,8
Ovrigt och elimineringar -19,7 -17,2 -16,3 -26,7 -79,9 -31,3 -29,8 -28,8 -89,9
1706 1529 1581  189,1 670,7] 2010 1663  172,6 539,9
[sDI Media | 90,1 102,2 93,7 92,9| 3789 86,9 84,3 92,7 | 263,9)
Modern Studios **
Strix Television 75,0 92,6 820  109,9 3596] 1082 1081 88,9 305,3
Sonet Film 19,6 6,3 31,9 40,9 98,7 30,0 27,0 27,9 84,9
Modern Entertainment 17,7 12,6 21,0 17,6 68,9 16,3 15,1 15,6 47,1
Ovrigt och elimineringar 29,2 33,7 18,1 31,3 112,2 35,5 24,6 24,0 84,1
1415 1452 1530  199,7 6394 1901 1749 1564 5214
[Moderbolag och évrigabolag | 24,3 11,4 51,5 24.5| 111,71 21,6 27,1 32,2 | 80,8|
[Verksamheter under avveckling | 34,0 34,3 21,0 20,9| 1102 11,3 0,7 0,0 | 12,0|
[Elimineringar | -1064 -147,9 -1234 -118,1] -4958] -1255 -106,1 -112,0 | -343, 6
[Koncernen totalt | 1416,7 15056 1371,2 17298 60232 15129 16309 14362 | 4580,

* Text TV har 6verforts fran New Media till Viasat Broadcasting from 2003. Historiska siffror frdn 2002 har darfor raknats om.

** De aterstdende operativa delarna fran det nedlagda affarsomradet Publishing har 6verforts till Modern Studios. Historiska

siffror fran 2002 har darfor raknats om.

16



Resultat fore avskrivningar Q1 Q2 Q3 Q4 Total Q1 Q2 Q3 Q4 Ack
(SEK million) 2002 2002 2002 2002 2002 2003 2003 2003 2003 2003
VViasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 57,1 19,7 -32,3 71,8 116,3 12,3 50,1 -30,4 32,0
TV3 Baltikum 1,4 18,3 0,7 33,3 53,7 7,9 22,2 -4,3 25,8
ZTV 0,1 3,5 -1,7 7,3 9,1 1,1 4,2 -1,8 3,5
ZTV Norway -8,3 -7,0 -7,2 -6,2 -28,7 -6,8 -6,9 -7,5 -21,2
3+ 5,0 14,6 3,4 16,3 39,2 0,0 1,6 -2,6 -1,0
Viasat3 Ungern -14,8 -11,5 -12,7 -14,8 -53,8 -9,5 -6,1 -13,1 -28,7
Darial TV -9,4 -7,9 -8,0 -6,1 -31,4 -8,1 -5,4 -4,1 -17,7
Viasat 55,3 60,6 65,3 60,2 2413 82,3 61,7 68,3 212,3
TV1000 14,9 35,3 29,7 68,4 148,3 67,0 77,6 54,7 199,4
TV6 6,6 10,2 7,5 111 35,4 7,4 6,1 6,0 19,5
\iasat Sport -0,5 -1,1 1,8 -1,3 -1,1 -1,0 -0,8 -0,2 -1,9
VViasat Explorer 0,0 -0,1 -0,1 0,0 -0,2 -0,3 -0,6 -0,6 -1,5
TV8 -1,1 -2,3 -2,0 -3,1 -8,5) -2,3 -2,8 -1,4 -6,5)
Text 10,4 10,7 10,8 11,0 42,9 9,9 8,0 7,8 25,7
Ovrigt och elimineringar -1,4 -1,3 -1,9 4,4 -0,2 -0,4 -0,2 -1,3 -1,9
Resultatandel intressebolag - 13,5 -0,7 13,5 26,3 -0,6 11,1 11,8 22,3
115,3 155,0 52,6 265,8 588,7 159,1 219,6 81,3 460,0
TV4
Forsaljning av TV4-aktier - 162,9 - - 162,9 - - - 0,0
Resultatandel TV4 -5,1 -13,0 - - -18,1 - - - 0,0
-5,1 149,9 - - 144.,8 - - - 0,0
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter -4,5 -4,0 -6,0 -1,5 -16,0 -10,1 1,0 -3,3 -12,5
Star FM Lettland -0,2 0,2 0,2 0,6 0,8 -0,1 0,0 -0,1 -0,2
Resultatandel intressebolag -6,6 -11.5 -0,8 7,3 -11,6 -9,7 51 -3,8 -8,4
-11,4 -15,3 -6,5 6,5 -26,8 -19,9 6,1 -7,3 -21,1
TV-Shop
TV-Shop 4,2 0,4 -5,7 -2,3 -3,5) 4.8 -1,5 -2,8 0,6
Internet Retailing 0,8 0,7 3,1 57 10,3 4,5 4,4 6,3 15,3
e-Commerce Logistics 59 6,7 52 3,3 21,1 2,4 2,3 15 6,3
Ovrigt och elimineringar 1,2 0,8 -0,5 -15 -0,1 0,1 0,6 0,7 14
12,0 8,6 2,1 51 27,9 11,9 5,9 5,8 23,6
|sDI Media 12,1 18,1 19,7 17.4| 67,2 14,0 15,4 19,1 48,5
Modern Studios
Strix Television 13,2 16,6 14,5 16,9 61,2 11,6 13,9 18,2 43,7
Sonet Film -1,5 -5,6 9,4 10,3 12,6 9,2 1,0 6,0 16,2
Modern Entertainment 7,4 1,4 10,0 7,0 25,7 49 3,8 59 14,7
Ovrigt och elimineringar 0,0 0,8 3,1 4,5 8,4 3,0 0,6 24 6,0
19,1 13,2 37,0 38,7 108,0 28,7 19,4 32,5 80,6
Moderbolag och 6vriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -27,7 -33,1 -42,9 -22,9 -126,6 -40,8 -39,8 -24,3 -104,9
Resultatandel intressebolag -6,6 -4,3 -15 -14,8 -27,2 -5,2 0,6 15 -3,1
-34,3 -37,4 -44.,4 -37,7 -153,8 -46,0 -39,3 -22,8 -108,1
Jamforelsestdérande poster och
verksamheter under avveckling -24,7 -30,3 -23,3  -124,0 -202,3 -5,0 -10,6 -4,8 -20,4
[Elimineringar 0,0 0,0 0,0 0,0/ 0,0| 0,4 0,4 0,0 0,0|
[Koncernen totalt 83,1 2617 371 1718 553,8) 1424 2169  103,9 463,2|
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Q1 Q2 Q3 Q4 Total Q1 Q2 Q3 Q4 Ack
Rorelseresultat (Mkr) 2002 2002 2002 2002 2002 2003 2003 2003 2003 2003
VViasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 45,9 16,3 -37,6 63,7 88,3 6,0 44,3 -36,8 13,5
TV3 Baltikum 0,9 11,3 -2,8 29,8 39,2 4,7 20,9 -5,9 19,7
ZTV 0,1 3,5 -1,7 7,3 9,1 1,1 4,2 -1,8 3,5
ZTV Norway -8,3 -7,0 -7,2 -6,2 -28,7 -6,8 -6,9 -7,5 -21,2
3+ 5,0 14,6 3,4 16,3 39,2 0,0 1,6 -2,6 -1,0
Viasat3 Ungern -16,4 -11,4 -13,2 -15,4 -56,4 -9,9 -6,5 -13,5 -30,0
Darial TV -10,0 -8,7 -8,7 -6,6 -34,0 -8,9 -6,6 -5,3 -20,9
Viasat 50,7 56,2 61,0 52,8 220,6 78,6 57,8 64,9 201,2
TV1000 4,6 25,0 19,3 58,1 107,0 56,7 67,3 44,4 168,5
TV6 6,6 10,2 7,5 111 35,4 7,4 6,1 6,0 19,5
\iasat Sport -0,5 -1,1 1,8 -1,3 -1,1 -1,0 -0,8 -0,2 -1,9
VViasat Explorer 0,0 -0,1 -0,1 0,0 -0,2 -0,3 -0,6 -0,6 -1,5
TV8 -1,9 -2,5 -2,1 -3,3 -9,8 -2,5 -2,9 -1,5 -6,9
Text 10,1 10,4 10,2 10,1 40,8 7,3 6,5 7,5 21,4
Ovrigt och elimineringar -7,7 -7,7 -8,8 -2,8 -27,0 -6,9 -7,3 -1,2 -15,5
Resultatandel intressebolag - 13,5 -0,7 13,5 26,3 -0,6 11,1 11,8 22,3
79,0 122,5 20,3 227,1 448,9 125,0 188,0 57,7 370,7
TV4
Forsaljning av TV4-aktier - 162,9 - - 162,9 - - - 0,0
Resultatandel TV4 -5,1 -13,0 - - -18,1 - - - 0,0
5,1 1499 - - 144,8 - - - 0,0
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter -4,8 -4.4 -6,3 -2,0 -17,4 -10,6 0,5 -3,8 -13,8
Star FM Lettland -0,4 0,0 0,1 0,5 0,2 -0,2 -0,1 -0,3 -0,5
Elimineringar -0,5 -0,6 -0,6 -0,6 -2,2 -0,6 -0,6 -0,6 -1,7
Resultatandel intressebolag -6,6 -11,5 -0,8 7,3 -11,6 -9,7 51 -3,8 -8,4
-12,2 -16,5 -7,6 5,3 -31,0 -21,1 5,0 -8,4 -24.5
TV-Shop
TV-Shop 3,9 0,1 -6,1 -2,7 -4,8 4,5 -1,8 -3,1 -0,4
Internet Retailing 0,8 0,7 3,1 57 10,2 4,5 4,4 6,3 15,3
e-Commerce Logistics 3,6 4,4 2,8 2,1 12,9 0,3 0,1 1,6 2,0
Ovrigt och elimineringar -0,5 -0,9 -2,2 -3,2 -6,7 -1,7 -1,1 -1,0 -3,7
7,7 4,3 -2,3 1,9 11,6 7,6 1,7 3,8 13,1
|sDI Media | 8,5 14,6 16,4 14,2| 537] 117 13,3 17,2 | 42,2|
Modern Studios
Strix Television 13,0 16,5 14,4 16,8 60,6 11,5 13,8 18,1 43,4
Sonet Film -1,5 -5,7 9,4 10,2 12,4 4,3 -3,1 1,4 2,6
Modern Entertainment 1,0 -3,2 2,6 -1,3 -1,0 -1,7 -2,0 -1,5 -5,2
Ovrigt och elimineringar -4,4 -3,5 -1,3 -0,2 -9,4 -1,1 -3,7 -15 -6,3
8,1 4,1 25,0 25,6 62,7 13,0 5,0 16,5 34,6
Moderbolag och 6vriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -30,0 -35,2 -45,4 -34,9 -145,5 -43,3 -41,6 -27,3 -112,3
Resultatandel intressebolag -6,6 -4,3 -15 -2,5 -14,8 -5,2 0,6 15 -3,1
-36,6 -39,5 -46,9 -37,3 -160,3 -48,6 -41,1 -25,8 -115,4
Jamforelsestdérande poster och
verksamheter under avveckling -27,2 -32,7 -25,7 -168,4 -254,0 -5,1 -10,7 -4,9 -20,7
Elimineringar | -2,4 -2,4 2,4 -2,4] -9,6| 2,4 2,4 2,4 | -7,2|
Koncernen totalt | 199 2042  -233 65,9| 2667 802 1588 537 | 292,7|
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