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Varning for overdriven optimism

Trots mer hoppfulla konjunkturtecken finns det anledning att varna for overdriven
optimism. Det skriver SBAB i sitt nya konjunkturbrev. Den starka tillvaxten i USA
tredje kvartalet var av engangskaraktar och det finns fragetecken kring utvecklingen
nasta ar. | Sverige haller hushdllens kdpkraft i sig men det drojer ytterligare nagra
kvartal innan investeringarna kan komma igang.

- Svensk tillvaxt gér pa en cylinder. Hushallen & kopglada men om tillvaxten ska nariktiga
hojder maste ekonomin tanda pa alla tre cylindrar d.v.s. dven utrikeshandel och investeringar
masta ta fart, siger Tomas Pousette, ekonom pa SBAB.

Hushallens koplust verkar bestd. Den dampande effekten av planerade hojningar av
kommunal skatterna pa konjunkturen i riket som helhet & begrénsad. Men de regionala
skillnaderna & mycket stora.

- | fyralan, bl.a. Stockholm, blir effekterna pa hushallens disponiblainkomster betydande.
Och just i de lan dér skatterna hojs mest & arbetsmarknaden inte sarskilt |jus, séger Tomas
Pousette.

| en specialartikel i konjunkturbrevet granskas Riksbankens penningpolitik de senaste tio &ren
-Mycket har héant sedan inflationsmalet infordes 1993. Men nu &r tiden mogen for Riksbanken
att tasig en ordentlig funderare 6ver om det inte ar dags att bland annat andrainflationsmalet
och tona ner det mekaniska tvaarsperspektivet i inflationsprognosen. Dessutom borde den
dvre gransen for toleransintervallet runt inflationsmalet hojas, sager Barbro Wickman-Parak,
chefekonom pa SBAB.
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Konjunkturbrevet (nummer 5) finnsi sin helhet pa SBAB:s hemsida, www.sbab.se.

SBAB &r det bankober oende bol aneforetaget, som pa ett effektivt och [6nsamt sétt ska bidratill konkurrens och
mangfald pa boldnemarknaden. Vi &r den framsta utmanaren pa bolanemarknaden, med cirka 10 000 kunder
och en marknadsandel om 19,2 procent pa foretagsmarknaden och cirka 240.000 kunder och en marknads-
andel om 7,5 procent pa privatmarknaden. SBAB erbjuder bolén via Internet och telefon. Cirka 55 procent av
vara privatkunder soker 1&n via Internet, vilket ar en av anledningarnatill att SBAB kan erbjuda en av
marknadens |agsta bol &ner antor.



