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SIF-kampanj mot ungdomars myter om facket

Gratt, trist och oflexibelt. En orubblig betongklump. Det & manga
ungdomar s bild av facket.

M en det vill Svenska | ndustritjanstemannaf6r bundet (Sl F) andra pa.

For att bemota myterna om facket drar SIF igang en annonskampanj dar
forbundet vill visa hur ett moder nt fackférbund fungerar.

SIF hoppas kunna na framst unga och hogskoleuthildade i ddrarna 20-35 & och annonserar
darfor i inledningsskedet av kampanjen i Café, Elle, lllustrerad Vetenskap och Ny Teknik.

- Den negativa kritiken &r tydligast bland de yngre. Aven om bilden av SIF, i jamférelse med
andra fackférbund & nagot positivare har vi andainte réd att luta osstillbaka. Vi maste bli béttre
paatt berétta vad SIF ar, sager SIF:s ordférande Mari-Ann Krantz och tillagger;

- For att na var malgrupp har vi valt att ta avstamp i de ungas egen

verklighetsuppfattning; alltsdi deras attityder till facket. Nar det galler formen och uttrycksséttet
har vi medvetet valt en annan v&g &n provokationens och pekpinnarnas. Vi vill ha manniskor
med oss och inte mot 0ss.

En elefant, mytens sinnebild av ett tungfotat fackforbund, finns pa en av kampanjens annonser
som vill férmedla budskapet att storleken har betydelse, att styrkan & anvandbar och att SIF &r
nagot stabilt att luta sig mot. Ovriga annonser tar upp myterna att facket & gammaldags, grétt
och trist. Att facket &r torrt och obegripligt &r ytterligare ett temai kampanjen. Myten om facket
som en inrutad och begrénsad organisation illustreras med en fyrkantigt formad hjarna. Men SIF
havdar att forbundet kan vara en véardefull hjélp i karriaren for den enskilde medlemmen.

SIF, som vill vara ett modernt fackforbund, & just nu innei ett intensivt férnyelsearbete dar
forsoken att nd och fa med sig ungdomar & en av de viktigaste uppgifterna.

Flera understkningar har visat att de flesta ungdomar tycker att fackforbunden & bra och star for
en valbehovlig trygghet i arbetdivet. Men manga vill inte engagera sig i fackligt arbete darfor att
de ser facken som omoderna kolosser dar det & svart att géra sin rost hord.

Det & dessa, och andraliknande, uppfattningar som har mer eller mindre forankring i
verkligheten som SIF vill bygga vidare pa. Forhoppningen &r att annonserna ska vacka
ungdomars nyfikenhet s att de férsoker bilda sig en egen uppfattning om vad dagens
fackforbund gor och vill gora.

- Vi har flest studerandemediemmar av alla fackférbund. Anda méter vi ofta mycket bestamda,
negativa uppfattningar om facket som vi maste forsoka goéra nagot at, sdger Anna Wahlstrom,
som arbetar med studerandefragor pa SIF:s forbundskandli i Stockholm

Kampanjen ska paga fram till SIF:s kongressi juni 2000. Annonserna kommer med jamna
mellanrum att publicerasi populérpress och de facktidskrifter som manga unga laser.
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