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Pressrelease 17 februari 2004 

Vitrolifes bokslutskommuniké för 2003
_________________________________________________________________________________

Omsättningstillväxt med vinst och positivt kassaflöde
__________________________________________________________________________________

 Nettoomsättningen uppgick till 96,3 MSEK (103,3 - i 2002 ingår avyttrad verksamhet om 28,1 MSEK)

 Kärnverksamhetens omsättning ökade med 28 procent, trots negativ valutapåverkan, och uppgick till 96,3 MSEK (75,2) 

 Bruttoresultatet ökade med 25 procent och uppgick till 61,6 MSEK (49,4) och bruttomarginalen blev därmed 64 procent (48)

 Koncernens nettoresultat uppgick till 44,7 MSEK varav 42,3 MSEK i jämförelsestörande post huvudsakligen avseende försäljningen av Alife

 (-116,5 varav jämförelsestörande poster uppgick till 89,4 MSEK)

 Rörelseresultatet för fjärde kvartalet uppgick till 3,0 MSEK (-110,2 inkluderande -87,6 i jämförelsestörande poster)

 Resultat per aktie SEK 2,4 (-6,3)

 Vitrolife avyttrade i augusti dotterbolag som utvecklar preparat för ansiktsestetisk kirurgi baserad på tvärbunden Hyaluronsyra till Mentor Corp., USA för 60 MSEK skuldfritt plus royalty på framtida försäljning

 Vitrolife erhöll från amerikanska FDA tillstånd att marknadsföra Embryoglue© 

Vitrolife AB (Publ) Orgnr 556354-3452

För ytterligare information, kontakta:

Verkställande direktören, Magnus Nilsson, tel+46 31 721 80 61, +46 708 22 80 61

e-post: mnilsson@vitrolife.com
Finanschef och IR-ansvarig, Anders Sävfält, tel+46 31 721 80 13

e-post: asavfalt@vitrolife.com
Vitrolife är en internationellt verksam biomedicinsk koncern som utvecklar och marknadsför produkter för cell- och vävnadsteknologi. Vitrolife-koncernens organisation består av moderbolaget Vitrolife AB (Publ), koncerngemensam förvaltning samt de helägda dotterbolagen Vitrolife Sweden AB (Göteborg, Sverige) och Vitrolife, Inc (Denver, Colorado, USA). Koncernens verksamhet redovisas i geografiska områden som primärt segment: Nord/Sydamerika, Europa/Mellanöstern och övriga världen. Denna indelning kommer från och med 2004 sammanfalla med dotterbolagens ansvarsområden: Nord/Sydamerika Vitrolife, Inc respektive Europa/ME och övriga världen Vitrolife Sweden.

Vitrolifes affärsidé är att utveckla, tillverka och marknadsföra avancerade produkter, tjänster och system för preparation, odling och förvaring av celler, vävnader och organ.   

Året i korthet

 Vid årsskiftet utsågs Magnus Nilsson till VD 


 Som målsättning uppsattes att bolaget skulle gå med vinst och ha ett positivt kassaflöde senast fjärde kvartalet 2003. För att uppnå detta initierades i januari ett åtgärdsprogram bestående av omfattande kostnadsnedskärningar, en ny reducerad global organisation, produktionsrationaliseringar och offensiv marknadsföringsstrategi


 Åtgärdsprogrammets lyckade genomförande tillsammans med en ökning av försäljningsintäkterna med 28 procent (jämförbara enheter), trots negativ valutapåverkan, möjliggjorde att den övergripande målsättningen att visa vinst och positivt kassaflöde kunde infrias redan 3:e kvartalet ett kvartal tidigare än beräknats. 


 Administration, ekonomi, marknad och logistikavdelningarna flyttades till produktionsanläggningen i Kungsbacka. 


 USA patent erhölls för en ny, snabb frysförvaringsteknik för levande celler, kallad Vitroloop®


 FDA myndigheten i USA gav Vitrolife marknadsföringstillstånd för Embryoglue®, en ny produkt som befrämjar implantation av embryon i livmodern, som lanserades globalt under andra och tredje kvartalet


 Dotterbolagen (Alife) som utvecklade implantat med kemiskt stabiliserad hyaluronsyra för ansiktsestetisk behandling avyttrades i augusti till Mentor Corp, USA för 60 MSEK skuldfritt plus möjlighet till framtida royalty intäkter. Koncernens verksamhet består därefter enbart av kärnkompetensområdet: produkter för bevarandet av levande celler och vävnader utanför kroppen


 Kärnverksamheten, medier, visar ett positivt proforma-rörelseresultat på helåret om 6.2 MSEK. 


 Nedsättning av överkursfonden med 292 MSEK genomfördes

VD:s kommentar

Vår positiva utveckling fortsatte under fjärde kvartalet och omsättningen, bruttoresultatet/marginalen, rörelseresultatet samt nettoresultatet var alla klart bättre än för fjärde kvartalet 2002 även om man tar bort kostnaderna för Alife verksamheten samt andra jämförelsestörande poster under denna tid. Även för helåret så förbättrades väsentligen samtliga resultatmått och rörelseresultatet blev positivt även när engångsposter (Alife försäljningen) räknas bort. Detta medförde dessutom att soliditeten ökade från 59 procent till 78 procent och eget kapital från 6,1 till 7,8 SEK/aktie. I svenska kronor ökades försäljningen av medier (kärnverksamheten) med 28 procent trots att 40 procent av försäljningen sker i USD och 50 procent i Euro. Om man ser på försäljningsökningen i lokala valutor (Euro, USD) så ökade försäljningen 42 resp. 46 procent. Speciellt glädjande var en stark tillväxt i USA och på viktiga marknader i Europa. Då totalmarknaden beräknas öka med ca 10 procent årligen så betyder volymökningen att betydande marknadsandelar har erövrats. 

Under 2003 genomfördes omfattande organisatoriska och prioritetsmässiga förändringar som kan sammanfattas med ett ord: fokusering. Alla beslut togs med avsikt att koncentrera bolagets energi och resurser på att utnyttja och utveckla de komparativa fördelarna bolaget har i sin kärnkompetens. Med denna avsikt så formulerades ett åtgärdsprogram och genomfördes avyttringen av Alife-verksamheten. 

Det mesta av resurserna inom produktutvecklingen har satsats på de nya GIII Fertilitetsprodukterna och fem nya produkter har tagits fram. Andra projekt har nedprioriterats. Under slutet på 2003 har och under 2004 kommer mer resurser att satsas på projekt inom alla prioriterade produktområden, Fertilitet, Stamcellsmedier och Transplantationsprodukter. 

Fertilitetsprodukter

Inom fertilitetsområdet så har vi ett försprång framför konkurrenterna med GIII serien, den mest kompletta och fysiologiskt mest avancerade produktlinjen inom fältet. För att få möjlighet att effektivare kunna bearbeta marknaden och ge bättre kundstöd har vi från årsskiftet 2003/2004 övertagit marknadsföringen i USA och Kanada från våra tidigare distributörer och har samtidigt utökat våra kundstöds- och marknadsföringsresurser. Vi avser att på motsvarande sätt förstärka vår Europeiska marknadsföringsorganisation under första halvåret 2004. 

Transplantationsprodukter

Inom Transplantationsområdet har vår nischprodukt Perfadex® för preservation av lungor inför transplantation haft exceptionell framgång de senaste två åren. Trots den fallande USD kursen och att 56 procent av omsättningen sker i USD så har försäljningen i SEK ökat med 13 procent till en global marknadsandel av ca 80 procent. Den nyskapande produkten Steen Solution™ för perfusion och evaluering av lungor utanför kroppen har under året framgångsrikt testats. Tidpunkten för lanseringen är beroende på myndighetsgodkännande. Kliniska studier i avsikt att förstärka dokumentationen för Vascular Preservation Kit™ pågår och förväntas vara klara under 2004. 

Stamcellsprodukter

Inom Stamcellsområdet har samarbetet med Cell Research Scandinavia resulterat i utvecklandet av ett första medium för HES (humana embryonala stamceller) kallat VitroHES™. Detta börjar lanseras under Februari 2004. Ytterligare medier planeras att lanseras under första halvåret 2004 för HES. Medier av denna typ ligger väl inom vårt kompetens- och intresseområde med tanke på denna typ av stamcellers ursprung i embryonala celler. Problematiken med stamcellsområdet är att förutsäga när marknaden inom området tar form och de kliniska tillämpningarna närmar sig implementering. Det är troligen först då som dessa laboratorier i större skala kommer att börja efterfråga högkvalitetsmedier av ”klinisk kvalitet”. 

Framtiden

Det gångna årets framgångar beror till allra största del på att Vitrolifekoncernens medarbetare på båda sidor av Atlanten har tacklat årets tuffa problem med en mycket professionell inställning. Detta har också inneburit att Vitrolife koncernen samtidigt upparbetat kunskap och förmåga att fortsätta utveckla verksamheten speciellt vad gäller produkt- och produktionsutveckling samt marknadsföring. Utmaningen under 2004 blir att ytterligare befästa positionen på marknaden genom att fortsätta lansera nya produkter, utnyttja vårt starka produktprogram och förstärka vår kundsupport. Bedömningen är att med  förbättrat kostnadsläge, starka befintliga produktlinjer och pågående FoU-projekt har goda förutsättningar skapats för fortsatt tillväxt med lönsamhet.

Magnus Nilsson

Koncernens nettoomsättning och resultat

Koncernens nettoomsättning och resultat - fjärde kvartalet

Koncernens nettoomsättning uppgick till 24,0 MSEK (17,8). Periodens rörelseresultat redovisas till 3,0 MSEK (-110,2). Jämförelsestörande poster ingår med -87,6 i fjärde kvartalet 2002.

Koncernens nettoomsättning och resultat - helår

Koncernens totala nettoomsättning uppgick till 96,3 MSEK (103,3). Då omsättningen 2003 är helt hänförbar till kärnverksamheten, ökade den med 21,1 MSEK från (75,2) 2002 för jämförbara enheter. Det innebär en ökning med 28 procent (17). Koncernens bruttoresultat uppgick till 61,6 MSEK (49,4) vilket är  en ökning med 25 procent (22). Omsättningsökningen samt nya effektivare produktionsmetoder bidrar till att bruttomarginalen ökat till 64 procent (48). Rörelseresultatet i koncernen uppgick till 41,9 MSEK(-122,4 inkluderande -69,4 i jämförelsestörande poster). Försäljningen av Alife Ltd och Alife Inc har påverkat rörelseresultatet med en koncernmässig realisationsvinst om 42,3 MSEK och kostnader för bolagens verksamhet fram till försäljningen belastar resultatet med 5 MSEK. Finansnettot uppgick till -2,4 MSEK (5,6). Nedskrivning av innehavet i Cell Therapeutics Scandinavia AB har skett med 2,9 MSEK och bokfört värde uppgår därefter till  0,8 MSEK för bolagets andel om 13,8 procent. Koncernens nettoresultat uppgick till 44,7 MSEK (-116,5).

Rörelsekostnader

Koncernens försäljningskostnader har minskats med 14 procent och uppgick till 24,3 MSEK (28,3). Koncernens administrationskostnader har minskats med 26 procent och uppgick till 25,1 MSEK (33,7). Koncernens forsknings- och utvecklingskostnader har minskats med 57 procent och uppgick till 13,2 MSEK (30,6). Nettot av övriga rörelseintäkter och kostnader uppgick till 42,9 MSEK (-79,2). Koncernmässig realisationsvinst ingår med 42,3 MSEK.

Finansiell ställning

Koncernens likvida medel inklusive kortfristiga placeringar uppgick vid årsskiftet till 51,5 MSEK

(36,4). Koncernen har dessutom en kreditram i bank om 20 MSEK. Under året har ett lån om 1 MUSD avbetalats. Koncernens soliditet var vid årets utgång 78 procent (59).

Investeringar

Bruttoinvesteringar i koncernens anläggningstillgångar uppgick under 2003 till 6,0 MSEK (63,0). Av dessa avsåg 2,9 MSEK (54,3) investeringar i maskiner, inventarier och andra tekniska anläggningar i produktionen. 

Personal

Vitrolife är ett kunskapsbaserat företag med i medeltal 66 (96) anställda under perioden varav 59 (70) i Sverige. Majoriteten av personalen befinner sig i åldersintervallet 25-40 år och ca 70 procent av personalen har genomgått högskole-/universitetsutbildning. 

Moderbolaget

Moderbolagets verksamhet består enbart av koncerngemensamma samordnings- och kontrolluppgifter. Nettoomsättningen i moderbolaget, Vitrolife AB, var under året 0 MSEK (0). Resultatet efter finansiella poster uppgick till -115,6 MSEK (-5,8). Försäljning av dotterbolagen Alife Ltd och Alife Inc har skett under året. Den bokföringsmässiga förlusten uppgick till -111,3 MSEK. Bolaget har inga anställda.

Vitrolifeaktien

Vitrolifeaktien är noterad på Stockholmsbörsens O-lista under symbolen VITR. Slutkursen den 30 december 2003 var 23 SEK per aktie (10,9) en uppgång med 111 procent från årsskiftet 2002.

Redovisningsprinciper

Redovisningsprinciperna är oförändrade jämfört med senaste årsredovisningen. Redovisningsprinciperna finns beskrivna i årsredovisningen för 2002.

Utdelning

Styrelsen föreslår att ingen utdelning lämnas för verksamhetsåret 2003.

Bolagsstämma  

Ordinarie bolagsstämma äger rum fredagen den 23 april 2004 klockan 17.00 med adress:

SEB Göteborg, Östra Hamngatan 18, 405 04 Göteborg, Plan 4

Finansiella rapporter

Årsredovisningen publiceras på företagets webbplats www.vitrolife.com som pdf-fil. Den tryckta årsredovisningen beräknas distribueras den 11 mars till aktieägare som efterfrågat utsändning.

Delårsrapporter är planerade att avlämnas följande dagar:

Tremånadersrapport fredagen den 23 april

Sexmånadersrapport fredagen den 27 augusti

Niomånadersrapport torsdagen den 28 oktober

Göteborg den 17 februari 2004

Vitrolife AB (publ)

Styrelsen
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