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FINANSIELLT RESULTAT FOR PERIODEN JANUARI-MARS 2004

Modern Times Group MTG AB (“MTG”) (Stockholmshdérsen: MTGA, MTGB) avger idag,
den 20 april 2004, resultat for det forsta kvartalet 2004.

e FORSALJNINGEN STEG MED 4% TILL 1571 (1513) MKR

e FORSALJININGEN FOR TV3 SKANDINAVIEN OKADE MED 10% TILL 487
(442) MKR

e RORELSERESULTATET OKADE MED 6% TILL 85 (80) MKR
e RESULTATET EFTER SKATT UPPGICK TILL 22 (21) MKR
e RESULTATET PER AKTIE UPPGICK TILL 0,33 (0,32) KRONOR

e ANTALET DIGITALA ABONNENTER OKADE TILL 637 000 (629 000)



FINANSIELLT SAMMANDRAG

MSEK Q12004 Q12003 Helar 2003
Nettoomsattning 1571 1513 6311
Resultat fére avskrivningar 139 142 811
Rorelseresultat 85 80 542
Rantenetto och andra finansiella poster * -48 -48 -167
Resultat fore skatt 37 32 375
Periodens resultat 22 21 289
Resultat per aktie (SEK) 0,33 0.32 4.36
Resultat per aktie efter full utspadning (SEK) 0,33 0.32 4.36
Balansomslutning 5731 6 141 5716

* Rantenettot och andra finansiella poster uppgick till -48 Mkr for forsta kvartalet, och inkluderar valutakursforluster pd —25
Mkr, som huvudsakligen ar en effekt av omrékning till SEK av de eurobaserade konvertibla skuldebreven.

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef for MTG, kommenterade: “Resultatet visar
tydligt MTGs formaga att kombinera nya investeringar med fortsatt lonsamhet i vara
karnverksamheter. Resultatet visar dven pa var kapacitet att identifiera och utveckla
affarsmajligheter pa nya marknader. Det ar sadana investeringar som skapar framtida tillvaxt
inom MTG.”

"TV3 Skandinavien fortsatte att vaxa i det forsta kvartalet som ett resultat av att vara
programinvesteringar gav okade tittarsiffror och vi tog marknadsandelar. Vi har forstarkt var
position som den ledande underhallningsaktéren genom séndningar av succéfilmer, populdra
TV-serier och dokumentérer samt attraktiva lokala och internationella sportrattigheter. Vi
okar aven penetrationen av vara kanaler i Sverige genom att TV3, ZTV och snart dven TVS,
borjat sénda i det digitala marknatet.”

"De skandinaviska marknaderna, speciellt Sverige, fortsatter att vara osakra med lag
visibilitet. MTG kommer under aret att 6ka sina investeringar i program och marknadsféring
for att ytterligare 6ka sina tittartidsandelar och 6ka antalet betal-TV-abonnenter.”

"Verksamheterna i Osteuropa fortsatter att utvecklas starkt och CTC har slagit rekord i
tittartidsandelar och den nyligen lanserade betal-TV-verksamheten har uppnatt rekordnivaer i
antalet abonnenter. Vinstandelen i StoryFirst balanserar investeringarna i Ryssland och
Ungern, och framgangen for de baltiska TV-kanalerna ger en fingervisning av den framtida
potentialen i sadana investeringar.”

”Vi séljer nu digital-TV-paket med det nya sakra krypteringssystemet med avsikt att
eliminera piratverksamheten och markant minska churnen. Trots denna investering och den
existerande churnen har vi en marginal pa 20% inom betal-TV-verksamheten. Vi har dven
utdkat Viasats portfolj med nya kanaler som ett led i arbetet att forbattra vart utbud
ytterligare samtidigt som vi bibehallit var position som en pris- och kostnadsledande aktor pa
marknaden.”
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SAMMANFEATTNING AV VERKSAMHETEN

MTG é&r ett internationellt medieforetag med huvudsaklig verksamhet i Skandinavien,
Baltikum och Ryssland. MTGs dotterbolag bedriver verksamheter i mer &n 30 lander vérlden
Over. MTG &r den storsta fri- och betal-tv-operatéren i Norden och Baltikum samt den storsta
kommersiella radiooperatéren i norra Europa. MTG expanderar &ven sin verksamhet till nya
tillvixtmarknader i Osteuropa. MTG ar dessutom en av de ledande formatskaparna och
producenterna av reality-TV-program samt en global leverantor av 6versattningstjanster for
underhallningsindustrin.

MTGs Viasat Broadcasting tilldelades i januari 2004 tre licenser for att sdénda TV3, ZTV och
TV8 i det svenska digitala marknatet. TV3 och ZTV sédnds sedan den 12 mars i marknétet
och sanding av TV8 startar inom kort.

MTG har Overklagat Stockholms tingsratts beslut i slutet av 2003 att TV3 skall betala 74
miljoner kronor till STIM for upphovsratter till musik utsand mellan den 1 juli 1993 och den
31 december 1998, samt tillkommande réntekostnader. Beloppet ar utdver de cirka 20
miljoner kronor som TV3 redan har betalat till STIM for musikrattigheter utsanda under
denna period. Stockholms tingsratt beslutade &ven att TV3 skall betala STIMs
rattegangskostnader om 6 miljoner kronor. Forhandlingar mellan STIM och TV3, TV4 och
Kanal 5 gallande framtida betalningar for musikrattigheter har strandat och pa begéaran av
TV-kanalerna ska den svenska regeringen utse en medlare i forhandlingarna.

| januari 2004 slét MTG avtal om att forvarva 19,9% av bolaget som driver hemsidan Bet24
(www.bet24.com) med en option att utdka sitt innehav i framtiden. Forvarvet & MTGs forsta
steg in pa den snabbvéxande spelmarknaden.

Efter kvartalets utgang saldes Financial Hearings till aktietidningen Borsveckans &gare.

Affaren ar ett led i MTGs 6kade fokusering pa TV- och radioverksamheter och far inte nadgon
betydande effekt pa& MTGs resultat.

SAMMANFATTNING AV VERKSAMHETEN PER AFFARSOMRADE

Viasat Broadcasting

Viasat Broadcasting sénder 25 egenproducerade TV-kanaler, inklusive de ledande
underhallningskanalerna TV3 och TV1000, samt 25 tredjepartskanaler, till tittare i
sammanlagt 14 lander. Viasats framgangsrika TV-format har framgangsrikt exporterats till
de baltiska landerna och darefter introducerats till nya tillvdxtmarknader i Ryssland och
Ungern samt nyligen till ytterligare fem Osteuropeiska lander. Viasat bedriver dven text-TV-
tjanster for TV-kanaler i Norden och Spanien. | Spanien driver Everytext text-TV-
verksamheten at kanaler som nar nastan samtliga spanska hushall.

Viasat Broadcasting har en balanserad mix av intéktskéllor dar cirka hélften av intdkterna
kommer fran abonnemangsforsaljning och interaktiva tjanster och den andra hélften fran
reklamforséaljning for fri-TV-kanalerna. Affarsomradet redovisade for kvartalet en
forsaljningsokning med 7% till 1 165 (1 092) Mkr och ett rérelseresultat pa 112 (125) Mkr.



Viasat lanserade i februari 2004 ytterligare tva nya sportkanaler med syfte att etablera sig
som Skandinaviens ledande alternativ for sportsandningar och for att bredda utbudet for
tittarna genom att utoka tillgangen till Viasats omfattande sportrattigheter. Viasats tre
sportkanaler sands under namnen; Viasat Sport 1, Viasat Sport 2 och Viasat Sport 3. Viasat
har dven ytterligare starkt sin portfolj av lokala och internationella sportréattigheter genom
forvarv av sandningsrattigheterna till den engelska FA-cupen, det engelska fotbollslandslaget
hemmamatcher for de kommande fyra aren, héjdpunkter fran Allsvenskan samt det svenska
fotbollslandslagets kvalmatcher, med undantag for en match, till fotbolls-VM 2006.

Efter kvartalets utgang tillkannagav Viasat att man slutit ett trearigt exklusivt avtal med
Twentieth Century Fox Television Distribution for séndningar av flertalet filmsuccéer och
valkdanda TV-serier i Skandinavien. Fox har bland annat rattigheter till nyare titlar sdsom
"Master and Commander: The Far Side of the World", "Road to Perdition” och "Phone Booth”
och Viasat har forvarvat rattigheterna for Foxs kommande TV-serier. Fox har tidigare
producerat framgangsrika serier som Ally McBeal’, 24" och “Arkiv X". Avtalet ger aven
Viasat rattigheterna till klassiska storfilmer som ‘Titanic’, “Independence Day” och
"Braveheart” samt réttigheter till tidigare TV-titlar och miniserier. Ett liknande avtal slots
med Sony under hdsten 2003.

Fri-TV

Viasats fri-TV-verksamhet redovisade en 6kning av forsaljningen med 12% till 683 (612)
Mkr for det forsta kvartalet som en foljd av tillvéxten i TV3 Skandinavien samt en fortsatt
stark utveckling i Osteuropa. Resultatet paverkades emellertid negativt av férsvagningen av
den norska kronan jamfort med den svenska under kvartalet. De Okade
programinvesteringarna resulterade i hogre kommersiella tittartidsandelar i nastan alla
Viasats sandningsomraden.

Som en foljd av dkade investeringar i programutbudet redovisade Viasats fri-TV-kanaler ett
rorelseresultat pa -12 (0) Mkr for forsta kvartalet.

Den breda underhdllningskanalen TV3 Skandinavien fortsatte att prestera battre an
marknaden i alla lander och rapporterade en forsaljningstillvaxt pa 10%, trots det faktum att
den svenska TV-annonsmarknaden varit fortsatt svag under kvartalet.

TV3 Sveriges kommersiella tittartidsandel i malgruppen 15-49 ar i det nationella
universumet okade i mars jamfort med samma period forra aret efter en svagare start i borjan
av aret. Under hela kvartalet i helhet var dock tittartidsandelen i samma malgrupp oférandrad
30,3% (30,4%). Tittartidsandelen i basta sandningstid, Prime Time, fér malgruppen 15-44 ar

okade fran 13,4% till 13,8% jamfort med samma period forra aret. Den populara reality-TV
serien "Fame Factory’ hade ytterligare en framgangsrik sasong med i genomsnitt 360 000
tittare. Den svenska versionen av *Fab5’ var en omedelbar succé och lockade 415 000 tittare
till premiaravsnittet och med bibehallet starka tittarsiffror. TV3s dokumentdrer och
nyhetsprogram fortsatte att uppvisa starka tittarsiffror och kanalen sande under kvartalet en
exklusiv intervju med Joachim Posener, som just nu befinner sig pa okand ort som en foljd
av misstankar om miljonsvindeln i Trustoraffaren. Intervjun lockade hela 500 000 tittare.
Vénskapsmatchen mellan Sverige och England i fotboll sdgs av 914 000 tittare som mest.

TV3 Norge var den snabbast véaxande kanalen pa den norska marknaden under det forsta
kvartalet. Kanalens kommersiella tittartidsandel i malgruppen 15-49 ar i nationellt universum
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okade med 24% under kvartalet jamfort med samma period forra aret och kanalen hade sitt
basta forsta kvartal pa fyra ar. TV3s kommersiella tittartidsandel 6kade foljaktligen fran
13,4% till 16,6% i perioden. TV3 &r nu storre &n TVNorge i det konkurrensuniversum dar de
fem storsta kanalerna ar representerade och &r speciellt popular bland kvinnor i malgruppen
15-34 ar. TV3s portfélj av sportrattigheter resulterade aterigen i hoga tittarsiffror med bland
annat Norges fotbollslandslags matcher mot Serbien och Nordirland. De vélkanda TV-
serierna *Sex and the City’ och ’Fab5’ uppnadde rekordhdga tittarsiffror under varen.
Egenproduktioner sasom spelprogrammet ’Casino’ och dokusapan ’Bill mrk Bryllup’
uppvisade aven de starka tittarsiffror. ZTV Norge fortsatte sina framgangar under borjan av
2004 och &r nu stérre an MTV. ZTV oOkade sin kommersiella tittartidsandel i den viktiga
malgruppen 15-34 ar med 57% under forsta kvartalet.

TV3 Danmark drog nytta av de okade investeringarna i egenproduktioner under varen. TV3
och TV3+ 6kade sin kombinerade kommersiella tittartidsandel i malgruppen 15-49 ar under
kvartalet fran 20,3% till 21,9% jamfort med samma period férra aret. Under mars manad da
alla egenproduktionerna sandes bidrog de till att 6ka den kommersiella tittartidsandelen fran
19,8% till 24,0% jamfort med samma manad foregaende ar. Egenproduktioner dominerade
tittarframgangarna och Strix-formatet ’Farmen’ uppnadde den hosta kommersiella
tittartidsandelen under det forsta kvartalet, foljt av TV-programmet *Wife Swap’ som
fortsatte sin starka utveckling under varen. *Fab5’ var det tredje mest populdra programmet

Viasats fri-TV-verksamhet i Osteuropa redovisade en forsaljningsokning med 18% under
kvartalet till 80 (68) Mkr och rorelseresultatet uppgick till -14 (-14) Mkr. TV3s kommersiella
tittartidsandel i de baltiska landerna i aldersgruppen 15-49 ar okade till 37,2% under det
forsta kvartalet, jamfort med 33,4% for forsta kvartalet 2003. TV3 i Baltikum redovisade
foljaktligen en Okning av intdkterna med 9% till 61 (56) Mkr och ett kombinerat
rorelseresultat pa 6 (5) Mkr for kvartalet. TV3 Estland uppnadde rekordsiffror i mars da
kanalen uppnadde en tittartidsandel pa 26,8% av den totala marknaden och lyckades befasta
sin ledande position med en kommersiell tittartidsandel pa 48,4% i aldersgruppen 15-49 ar.
Under kvartalet forlangdes kanalens licens med fem ar. TV3 Lettlands populara mix av
underhallningsprogram méjliggjorde for kanalen att 6ka sin kommersiella tittartidsandel i
aldersgruppen 15-49 ar till 27,7% under det forsta kvartalet, jamfort med 25,7% for samma
period forra aret. TV-kanalen 3+ har redan etablerat en kommersiell tittartidsandel pa 3,5% i
samma malgrupp. TV3 Litauen ar landets ledande TV-kanal och kanalen okade sin
kommersiella tittartidsandel i aldersgruppen 15-49 ar till 38,4% i kvartalet, jamfort med
32,5% for samma period forra aret.

MTGs verksamheter i Ryssland och Ungern fortsatte under kvartalet att uppvisa en stark
tillvaxt i forsaljningen. Viasat3 i Ungern redovisade en forsaljningsokning till 8 (6) Mkr for
det forsta kvartalet och ryska DTV 6kade sin forséljning till 12 (7) Mkr under samma period.
Viasat3s kommersiella tittartidsandel i malgruppen 18-49 ar ékade under det forsta kvartalet
till 3,7% (3,3%) och uppnadde for sista veckan i kvartalet en kommersiell tittartidsandel pa
5,2%, vilket & den hogsta tittartidsandelen i Viasat3s historia. Kanalen uppnadde dven en
rekordhog kommersiell tittartidsandel for en enskild dag pa 7,6% under tva dagar i april.
Fotbollsmatchen mellan Real Madrid och Bayern Munchen i UEFA Champions League och
den populédra amerikanska TV-serien CSI’ var kvartalets mest sedda séndningar.



MTG forvarvade aktier i ryska StoryFirst Inc. under 2002 och &ger nu 28,8% av foretaget
som driver en av de storsta privatdagda kommersiella TV-kanalerna i Ryssland, CTC. Viasat
Broadcastings rorelseresultat fran StoryFirst uppgick till 18 (-1) Mkr for det forsta kvartalet.

Bade CTC och DTV ¢kade under kvartalet sina kommersiella tittartidsandelar i Ryssland.
DTVs nationella tittartidsandel i malgruppen 18-49 ar mer an fordubblades fran 0,9% till
1,9% jamfort med samma period férra aret och uppnadde en rekordhog kommersiell
tittartidsandel pa strax 6ver 2%. CTCs kommersiella tittartidsandel i aldersgruppen 18-49 ar i
det nationella universumet okade till 12,2%, jamfért med 11,2% for forsta kvartalet 2003.
CTC var vid flertalet tillfallen under kvartalet Rysslands stdrsta kommersiella TV-kanal med
en tittartidsandel pa nastan 16%.

Kommersiella tittartidsandelar Q12004 Q12003 FY 2003
TV3 och ZTV i Sverige 15-49) 30,3% 30,4% 30,4%
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 18,4% 14,5% 17,0%
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 21,9% 20,3% 23,0%
TV3 Estland (15-49) 48,4% 51,7% 50%
TV3 Lettland (15-49) 31,2% 25,7% 26,6%
TV3 Litauen och Tango TV (15-49) 41,1% 34,8% 36,3%
Viasat 3 Ungern (18-49) 3,7% 3,3% 3,1%
DTV Ryssland (18+) 1,6% 0,7% 1,1%
CTC Ryssland (18+) 9,3% 8,2% 8,7%
Betal-TV

Betal-TV-verksamheten redovisade en intéktsokning pa 4% till 576 (556) Mkr for kvartalet.
Viasat fortsatte sin implementering av den nya krypteringstekniken VideoGuard som
forvantas eliminera piratverksamheten. Resultatet paverkades negativt av implementeringen
av NDS samt forsvagningen av den norska kronan jamfort med den svenska for perioden.

Den genomsnittliga arsintakten per abonnent (ARPU) uppgick till 779 (813) kronor. ARPU
fran betal-TV sjonk, trots prisokningar pa premiumpaket, pa grund av férsvagningar av den
norska valutan under forsta kvartalet. Viasats premiumpaket fortsétter att vara det billigaste
premiumalternativet pd marknaden. Rorelseresultatet inom betal-TV-verksamheten uppgick
till 117 (139) Mkr for kvartalet och reflekterar de forutspadda lagre marginalerna pa grund av
Okade forvarvskostnader av abonnenter.

Implementeringen av den nya krypteringstekniken, VideoGuard, fortgar enligt plan och
Viasat séljer sedan november 2003 de nya boxarna med VideoGuard-teknologi. Den forsta
nedladdningen av den nya krypteringstekniken till befintliga abonnenter slutférdes
framgangsrikt under kvartalet. Intentionen kvarstar att slutféra migrationen av de nuvarande
premiumabonnenter till VideoGuard krypteringsteknik under mitten av 2004 och att sedan
slacka ned Viasats gamla krypteringssystem, vilket kommer att goéra piratkorten
oanvandbara.

Det totala antalet abonnenter minskade till 892 000, jamfért med 911 000 vid utgangen av
2003 medan antalet digitala abonnenter ¢kade till 637 000 fran 629 000 vid utgangen av
2003. Utvecklingen reflekterar den pagaende migration till den digitala flerkanalsmiljon. Det
forsta kvartalet ar vanligtvis svagare &n fjarde kvartalet, och antalet premiumabonnenter

6



minskade saledes till 438 000 fran 439 000 vid utgangen av 2003. Antalet digitala
basabonnenter dkade dock till 199 000 vid slutet pa kvartalet, som en foljd av en stark
forséljning av digitala basabonnemang.

Viasat lanserar under aret nya kampanjer i syfte att 6ka abonnenttillvaxten och tillvarata
fordelarna med den nya krypteringstekniken, lagre pris pa digitalboxar, Viasats omfattande
programutbud och den fortsatta strategin som prisledande aktor.

(Tusentals abonnenter) Mars 2004 Dec 2003
Totala abonnenter 892 911

- av vilka digitala abonnenter 637 629
Digitala premiumabonnenter 438 439
Digitala basabonnenter 199 190

Antalet TV1000-abonnenter i Skandinavien minskade till 460 000, jamfért med 465 000 vid
utgangen av 2003. Minskningen ar ett resultat av sasongseffekterna fran det normalt sett
svaga forsta kvartalet och den negativa effekten fran fortsatt piratverksamhet pa Viasat-
plattformen. Intdkterna for TV1000 minskade foljaktligen till 173 (187) Mkr och kanalen
redovisade ett rorelseresultat pa 48 (57) Mkr,och paverkades negativt av den norska kronans
forsvagning jamfort med den svenska under kvartalet.

Viasats betal-TV-verksamhet i Osteuropa passerade ytterligare en milstolpe genom att for
forsta gangen Overstiga tva miljoner abonnenter. Under 2003 lanserades TV1000
framgangsrikt i Ryssland, Baltikum, Moldavien och Vitryssland. Den 6steuropeiska TV1000-
kanalen nadde vid slutet av kvartalet mer an 1,2 miljoner hushall i regionen, inklusive storre
stdder som Moskva och St. Petersburg. Viasat Explorer lanserades i Ryssland, de tre
baltstaterna, Moldavien, Vitryssland, Ungern, Polen, Ruménien och Bulgarien vid slutet av
2003 och har redan attraherat 6ver 0,9 miljoner abonnenter. Bada kanalerna distribueras via
nationella och lokala kabelnatverk och TV1000 ar aven fortsdttningsvis tillgangligt for
Viasats baltiska premiumabonnenter.

Radio

MTG Radio ar den storsta kommersiella radiooperatéren i norra Europa och driver det
ledande kommersiella radionatverket i Sverige (RIX FM) och ar delégare i de ledande
kommersiella radionédtverken i Norge (P4 Radio Hele Norge) och Finland (Radio Nova).
Utdver detta dger MTG radiostationerna Star FM i Estland och Lettland samt Power Hit
Radio i Stockholm, Tallinn (Estland) och Vilnius (Litauen). MTG Radio driver daven Lugna
Favoriter, den mest populdra kanalen i Goteborg och Stockholm, liksom Metro FM i
Stockholm. Dessa radionatverk har sammantaget en rackvidd pa éver 3 miljoner lyssnare per
dag.

MTG Radios forsaljning uppgick till 39 (35) Mkr for det forsta kvartalet och redovisade en
rorelseforlust pa -10 (-21) Mkr inklusive en vinst fran intressebolag med 1 (-10) Mkr, vilket
huvudsakligen kommer fran MTGs andel pa 33% i P4 radio Hele Norge.

MTG Radio Sveriges nationella och lokala stationer stérkte ytterligare sina marknadsledande
positioner under det forsta kvartalet i en fortsatt svag annonsmarknad. MTG Radio Sverige
redovisade en 0kning av forsaljningen med 9% till 36 (33) Mkr och har nyligen presenterat

7



en 6kning med 17% av den kombinerade rackvidden till att na 1,35 miljoner lyssnare, vilket
motsvarar en daglig nationell rackvidd pa 17,7%. RIX FM nar nu 981 000 lyssnare dagligen,
vilket ger en daglig rackvidd pa 12,8%, och motsvarar en 6kning med 14% jamfort med
samma period forra aret. RIX FM har saledes utokat sitt forsprang till de nationella statliga
radiostationerna i Sverige ytterligare. Radioprogrammet *RIX MorronZoo’ &r en fortsatt
succé och dominerade morgonsandningarna med mer &n 618 000 dagliga lyssnare, en 6kning
med 22% jamfort med foregaende ar.

Radio P4 Hele Norge AS bedriver i Norge sin verksamhet under den nya P5-licensen, vilken
tilldelades radiostationen i juni 2003. P4 Okade sin nationella penetration fran den
miniminivan pa 60% som indikeras i P5-licensen till 72% vid utgangen av kvartalet.
Stationen attraherar 923 000 dagliga lyssnare, vilket motsvarar en daglig rackvidd pa 23%.

Modern Studios

Modern Studios bestar av de bolag inom MTG som producerar, distribuerar och saljer
innehall och innefattar: Strix Television, det ledande reality-TV-bolaget; Sonet Film, ledande
inom distribution och produktion av svensk film; Modern Entertainment, det Los Angeles-
baserade filmréttighetsbolaget med dver 500 filmtitlar; boxningseventféretaget Modern
Sports & Events; och Brombergs Bokforlag som ar ett litet men framgangsrikt bokférlag.

Modern Studios forsaljning for det forsta kvartalet uppgick till 166 (190) Mkr och
rorelseresultatet uppgick till 7 (13) Mkr for samma period.

STRIX producerade 22 reality-TV-program under det forsta kvartalet och har ytterligare 26
program under produktion. STRIX kommer saledes att ha producerat ett minimum av 48
program av 23 format for sandning i 13 lander under 2004. STRIX har till dags dato
exporterat 31 programformat till 63 lander runt om i vérlden och tre av formaten har blivit
nominerade for arets prestigefyllda Rose d’Or awards. 'Farmen’ for kanda personer i
Frankrike nadde rekordtittarsiffror genom att sla alla tidigare premiarer for reality-program
pa fransk TV och uppnadde en hapnadsvackande tittarsiffra pa 6ver 10 miljoner manniskor.
STRIX slot aven ett avtal om en option pa produktion av bolagets hela formatkatalog for
Mexiko och den spansktalande befolkningen i USA. Férsaljningen uppgick till 95 (108) Mkr
for det forsta kvartalet och bolaget redovisade en 6kning av rorelseresultatet med 25% till 15
(12) Mkr fér samma period.

Sonet Film uppvisade ett svagt kvartal och férsaljningen sjonk till 19 (30) Mkr och
rorelseresultatet uppgick till -7 (4) Mkr. Detta var ett resultat av den svaga utvecklingen for
kvartalets filmpremiarer. Under andra kvartalet slapper Sonet Film sin forsta engelsksprakiga
film, "Rancid’.

TV-Shop

Affarsomradet utgors av TV-Shop; som &r en av Europas storsta homeshopping-
verksamheter pa TV, och CDON.COM som ér aterforsaljare pa Internet av CD-skivor, DVD-
filmer, TV-spel och bocker i Skandinavien. Affarsomradets forséljning uppgick till 205 (201)
Mkr under forsta kvartalet medan rorelseresultatet uppgick till 8 (8) Mkr under samma
period. Jamforbara siffror for 2003 innehdll forsaljning och kostnader fran E-Commerce
Logistics (ECL), som saldes i det tredje kvartalet 2003.



CDON fortsatte sin starka utveckling och forséljningen dkade med 57% till 102 (65) Mkr och
uppvisade ett rorelseresultat pa 10 (5) Mkr. CDONs omséttning Gversteg for forsta gangen
TV-Shops omsattning i ett kvartal. Ett nytt forséljningskontor etablerades i Norge och CDON
har nu gatt in startat upp business-to-business e-handel for att ytterligare 6ka volymerna och
dra nytta av skalfordelar.

TV-Shop-kanalen nar mer an 100 miljoner manniskor i Europa och inkluderar 24-timmars
shopping-kanalen PIN24 i Storbritannien, Tyskland, Osterrike, Schweiz och Skandinavien.
Forsaljningen for det forsta kvartalet uppgick till 101 (125) Mkr och rérelseresultatet blev -2
(5) Mkr. Resultatet avspeglar en lagre forséljning an vantat av viktiga produkter och atgarder
har vidtagits som skall forbattra produktlinjen.

SDI Media

SDI Media ar verksamt i 15 lander vérlden 6ver inom dversattning, textning och dubbning
for TV, video, film och DVD. SDI har en marknadsandel pa mer an 60% av vérldsmarknaden
for oversattning av DVD-filmer. SDI har kontrakt med alla utom en av Hollywoods ledande
studios, samt med internationella TV-kanaler sasom Discovery Channel och Disney Channel.

SDI Media redovisade en forsaljningsokning med 9% till 95 (87) Mkr som en f6ljd av
oversattningsuppdrag for Hollywoodfilmer sdsom ‘Mystic River’, ’Den Sista Samurajen’ och
’Matrix Revolutions’. SDIs rorelseresultat uppgick till 9 (12) Mkr for det forsta kvartalet,
vilket inkluderar en engangskostnad pa 4 Mkr.



FINANSIELL STALLNING

Koncernens forsaljning steg med 4% och uppgick for det forsta kvartalet 2004 till 1 571
(1 513) Mkr.

Koncernen redovisade ett resultat fore avskrivningar pa 139 (142) Mkr for det forsta
kvartalet och koncernens avskrivningar uppgick under kvartalet till totalt 54 (63) Mkr.
Koncernens rorelseresultat 6kade saledes till 85 (80) Mkr for kvartalet.

Réantenetto och andra finansiella poster uppgick till -48 (-48) Mkr for det forsta kvartalet.
Rantekostnaden pa -19 (-14) Mkr for kvartalet bestar huvudsakligen av rantekostnaden pa 16
Mkr for de konvertibla skuldebreven. Jamforelsen paverkas av bortfallet av ranteintakter fran
de rantebarande fodringarna fran Metro International SA som konverterades till aktier under
tredje kvartalet forra aret. Ovriga finansiella kostnader uppgick till =29 (-34) Mkr, framforallt
relaterat till omrakningen till SEK av de eurobaserade konvertibla skuldebreven om -20 (-5)
Mkr. Foregaende ar paverkades finansnettot med -21 Mkr fran omrakningen till SEK av de
USD-baserade rantebarande fodringarna fran Metro International SA.

Resultatet fore skatt uppgick saledes till 37 (32) Mkr for det forsta kvartalet. Bolagets
skattekostnad uppgick till -15 (-13) Mkr, och nettoresultatet efter skatt och
minoritetsintressen hamnade pa 22 (21) Mkr for kvartalet.

Vinsten per aktie uppgick till 0,33 (0,32) kronor, jamfért med samma period forra aret.

Bolaget foljer arsredovisningslagen samt rekommendationer utfardade av Redovisningsradet.
Koncernredovisningen baseras pa samma redovisningsprinciper som foregdende ars
arsredovisning. Detta bokslut har uppréttats i enlighet med Redovisningsradets
rekommendation nummer 20.

Kassaflode

Koncernens investeringar i anlaggningstillgangar uppgick till 24 (29) Mkr for det forsta
kvartalet, vilket motsvarar mindre an 2% av bolagets forséljning. Foréndringar i
rorelsekapitalet uppgick till -22 (-96) Mkr for kvartalet och avspeglar en ©kning av
programlagret. Kassaflodet fran rorelsen uppgick saledes till 84 (29) Mkr for det forsta
kvartalet 2004.

Soliditet

Koncernens soliditet var 57% (50%) per den 31 mars 2004. Soliditeten definieras som
koncernens egna kapital och minoritetsintressen, inklusive de konvertibla skuldebreven om
120 miljoner euro, i procent av totala tillgangar. Soliditeten var 38% (32%) om de
konvertibla skuldebreven raknas som skuld istéllet for eget kapital.

Till detta kommer innehaven av aktier i TV4 AB, P4 Radio Hele Norge ASA samt Metro
International S.A. Innehaven redovisas som finansiella tillgangar och har ett totalt bokfort
varde pa 802 (629) Mkr. Det sammanlagda marknadsvérdet av dessa vardepapper uppgick
den 31 mars 2004 till 2 293 (730) Mkr, vilket motsvarade ett dvervarde pa 1 491 (101) Mkr.
Overvardet i andelarna i TV4, P4 och Metro uppgick till 286 Mkr, 76 Mkr och 1 129 Mkr
vardera. Justerat for det sammantagna nettodvervardet i dessa tillgangar uppgick soliditeten
den 31 Mars 2004 till 64% (50%) vid utgangen av forsta kvartalet och avspeglar MTGs
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okade aktieinnehav i Metro som féljd av konverteringen av MTGs rantebarande fordringar pa
Metro till aktier i augusti 2003.

Likvida medel

Koncernens likviditet, inklusive outnyttjade kreditl6ften, uppgick till 1 542 (569) Mkr vid
rapportperiodens slut den 31 mars 2004 efter en amortering pa 100 Mkr pa den I6pande
kreditfaciliteten vid slutet av kvartalet. Okningen beror framforallt pd den outnyttjade
I6pande krediten om 800 Mkr som upptogs under 2003 samt det positiva kassaflodet fran
foretagets verksamhet under det senaste aret.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld som definieras som réntebdrande skulder, inklusive konvertibla
skuldebrev, minus rantebarande tillgangar uppgick till 842 (806) Mkr vid utgangen av
perioden. Nettoskulden i forhallande till eget kapital var 39% (42%) den 31 mars 2004.
Kvoten definieras som nettoskulden i procent av summan av eget kapital och
minoritetsandelar. MTGs tidigare rantebarande utestaende fordringar till Metro pa 542 Mkr
konverterades till aktier i augusti 2003.

Moderbolaget

Nettoomsattningen for moderbolaget uppgick till 24 (15) Mkr under det forsta kvartalet.
Rantenettot och andra finansiella poster uppgick for kvartalet till -3 (65) Mkr som ett resultat
av orealiserade valutakursforluster och resultat fore skatt uppgick saledes till -26 (30) Mkr
for kvartalet. MTGs finansieringspolicy inkluderar en central cash pool som stddjer
koncernbolagen.
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OVRIG INFORMATION

Deldrsrapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.

MTGs finansiella resultat for det andra kvartalet och det forsta halvaret 2004 offentliggors
den 3 augusti 2004.

MTGs arsredovisning har distribuerats till aktieagare och finns tillganglig pa koncernens
huvudkontor pa Skeppsbron 18 samt pa foretagets hemsida www.mtg.se. Den arliga
bolagsstamman kommer att hallas onsdagen den 12 maj kl. 09:30 pa Brasserie By the Sea,
Tullhus 2, Skeppsbrokajen i Stockholm. Aktiedgare som onskar delta i bolagsstdmman skall
anmala sin avsikt att delta senast torsdagen den 6 maj 2004 klockan 13.00, anmélan kan ske
via bolagets hemsida.

Stockholm den 20 april 2004

Hans-Holger Albrecht
VD & Koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till info@mtg.se eller
kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mia Brunell, Ekonomidirektor tel: +46 (0) 8 562 000 50
Henrik Persson, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7747 822 406

MTG AB ar en internationell mediegrupp verksam i 6ver 30 lander runt om i varlden med kdrnverksamheten
inom Broadcasting i Skandinavien, Baltikum, Ungern och Ryssland. MTG &r den storsta fri- och betal-tv-
operatdren i Norden och Baltikum, samt den stérsta kommersiella radiooperatér i norra Europa. MTGs Viasat
kanaler nar varje dag ungefar 50 miljoner tittare i 14 lander och MTG Radio har éver 3 miljoner lyssnare varije
dag. Viasat Broadcasting DTH satellit TV plattform erbjuder digitalt flerkanalspaket med sammanlagt 50 egna
producerade och tredjeparts kanaler. MTG &r ledande inom TV-shop verksamhet med séandningar av "’home-
shopping” kanaler till 6ver 100 miljoner hushall i 52 lander, samt ett ledande foretag inom produktion av
reality-TV och &r global marknadsledare inom textning- och dubbningsverksamhet.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pa OM Stockholmsborsens O-lista under symbolerna
MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING (MSEK) 2004 2003 2003
Jan-mars Jan-mars Jan-dec

Nettoomsattning 1571 1,513 6 311
Kostnad for salda varor och tjanster -1022 -942 -3942
Bruttoresultat 549 571 2 369
Forsaljnings- och administrationskostnader -424 -435 -1,721
Ovriga rorelseintakter 1 1 10
Ovriga rorelsekostnader -61 -42 -184
Resultat fran andelar i intresseforetag 20 -16 69
Ovriga engangskostnader 0 0 0
Rorelseresultat 85 80 542
Utdelning fran aktier - - 15
Réanta STIM 1993-1998 enligt domslut 0 0 -33
Ovrigt finansnetto -12 -28 -101
Resultat efter finansiella intakter och kostnader 73 52 423

exklusive konvertibelranta

Orealiserad kursdifferens pa konvertibelt forlagslan -20 -5 12
Rénta pa konvertibelt forlagslan -16 -15 -60
Resultat fore skatt 37 32 375
Skatt -15 -13 -92
Minoritetens andel i resultatet 0 2 6
Periodens resultat 22 21 289
Aktier vid periodens slut, exkl konvertibel och option 66 375156 66 375156 66 375 156
Aktier vid periodens slut, inkl konvertibel och option 66 375156 66 375156 66 375 156

Genomsnittligt antal aktier:

vid berakning av resultat per aktie fore utspédning 66 375156 66 375156 66 375 156
vid berakning av resultat per aktie efter utspadning* 66 400 529 66 375156 66 382 520
Resultat per aktie fore utspadning 0,33 0,32 4,36
Resultat per aktie efter utspadning* 0,33 0,32 4,36

*) Bolaget har utgivit konvertibla skuldebrev som kan komma att utoka antalet B-aktier med 2 790 994 samt ett
optionsprogram som kan komma att utka antalet B-aktier med 2 052 840. Endast ett begransat antal av dessa
optioner ar inraknade i utspadningen da majoriteten av konverteringskurserna ar vasentligt hogre an
marknadskursen per den 31 mars 2004



KONCERNOVERSIKT (MSEK) 2004 2003 2003
Jan-Mars  Jan-mars Jan-dec

Nettoomséattning per omrade
Viasat Broadcasting 1165 1092 4 664
Radio 39 35 174
TV-Shop 205 201 738
SDI Media 95 87 354
Modern Studios 166 190 737
Moderbolag och dvriga bolag 30 22 103
Elimineringar -129 -126 -469
1571 1502 6301
Verksamheter under avveckling 0 11 10
1571 1513 6311

Rorelseresultat per omrade

Viasat Broadcasting 112 125 653
Radio -10 -21 -28
TV-Shop 8 8 9
SDI Media 9 12 49
Modern Studios 7 13 57
Moderbolag och évriga bolag -38 -49 -173
Elimineringar -2 -2 -10
85 85 558
Ovriga verksamheter under avveckling 0 -5 -16
85 80 542
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KONCERNENS BALANSRAKNING (MSEK) 2004-03-31 2003-03-31 2003-12-31

Anlaggningstillgdngar

Aktiverade utvecklingskostnader 35 35 33
Nyttjanderatter 295 308 296
Goodwill 822 924 846
Maskiner och inventarier 131 189 138
Aktier och andelar 1127 518 1115
Langfristiga fordringar 445 1013 451

2 854 2987 2879

Omesattningstillgangar

Varulager 1156 1335 1136
Kortfristiga fordringar 1354 1486 1300
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 367 333 402
2877 3154 2837
Summa tillgangar 5731 6141 5716
Eget kapital
Bundet eget kapital 1885 1834 1878
Fritt eget kapital 292 84 267
2177 1918 2145
Minoritetsintresse 2 14 2
Avséttningar 245 142 233
Langfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 1112 1108 1091
Andra rantebérande skulder 5 472 5
Ej rantebdrande skulder 10 30 12
1127 1610 1108

Kortfristiga skulder

Andra réntebérande skulder 150 227 250
Ej rdntebédrande skulder 2030 2230 1978

2180 2 457 2228
Summa eget kapital och skulder 5731 6 141 5716
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (MSEK) 2004 2003 2003
Jan-Mars Jan-Mars Jan-dec
Periodens nettoresultat 22 21 289
Justeringar for poster i periodens resultat som inte genererar
kassaflode fran rérelsen 84 104 297
Forandringar i rorelsekapitalet -22 -96 38
Kassaflode fran rorelsen 84 29 624
Erhéllet vid forsaljning av teckningsratter i Metro Intl - - 19
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag - - 1
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag 0 - -19
Ovriga investeringar i aktier i Metro Intl - - 542
Forandring Iangfristiga fordringar Metro Intl - - -542
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -24 -29 -135
Utdelning i aktier och andra vérdepapper - - 10
Kassaflode till investeringsaktiviteter -24 -29 -124
Nettoforandring banklan -100 - -400
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter -4 49 34
Periodens forandring av kassa och bank -44 49 133
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid &rets borjan 402 301 301
Omrakningsdifferens likvida medel 8 -17 -32
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 367 333 402
AVSTAMNING EGET KAPITAL Aktie- Bundna Fria
(MSEK) kapital reserver reserver Summa
Ingéende balans 2003-01-01 332 1502 51 1885
Periodens resultat januari-december 2003 - - 289 289
Omrakningsdifferenser - -17 -13 -30
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital - 61 -61 -
Utgéaende balans 2003-12-31 332 1547 267 2145
Periodens resultat januari-mars 2004 - - 22 22
Omrakningsdifferenser - -1 11 10
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital - 7 -7 -
Utgaende balans 2004-03-31 332 1553 293 2177
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Modern Times Group MTG AB

Q1 Q2 Q3 Q4 Heldr Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
Nettoomséttning (Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 441,6 561,4 420,5 583,0 2 006,5 486,7 486,7
TV3 Baltikum 55,5 72,0 42,5 84,1 254,0 60,7 60,7
ZTV 22,2 28,9 21,9 30,6 103,6 27,1 27,1
ZTV Norge 3,9 3,4 3,1 4,4 14,8 5,6 5,6
TV3+ 61,2 67,1 60,3 66,2 254,8 57,4 57,4
Viasat3 Ungern 5,5 10,2 6,0 11,5 33,2 7,9 7,9
Darial TV 6,9 8,2 10,3 8,8 34,2 11,8 11,8
Viasat 524.,4 527,4 523,6 507,4 2082,7 553,8 553,8
TV1000 186,5 179,3 167,0 167,5 700,3 172,5 172,5
TV6 12,8 11,7 11,5 11,6 47,6 11,7 11,7
Viasat Sport 14,4 14,4 15,7 15,2 59,6 17,5 17,5
Viasat Explorer 1,7 1,7 1,6 1,6 6,6 1,7 1,7
TV8 4,9 4,6 4,7 4,8 19,0 4,8 4,8
PayTV East 5,0 5,0 6,8 6,8
Text * 22,8 19,5 18,3 19,6 80,2 20,7 20,7
Ovrigt och elimineringar -271,9  -2758  -253,6  -237,0 -1038,2] -281,4 -281,4
10924 12340 1053,3 1284,1 4663,8] 1165,2 1165,2
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc 32,8 46,7 37,4 445 161,4 36,1 36,1
Baltikum 2,3 32 3,5 3,6 12,7 31 31
35,2 49,9 41,0 48,1 174,1 39,1 39,1
TV-Shop
TV-Shop 125,2 95,7 90,6 87,1 398,6 101,2 101,2
CDON 64,7 62,4 74,6 109,1 310,8 102,3 102,3
e-Commerce Logistics 42,5 38,1 36,2 -0,2 116,6 0,1 0,1
Ovrigt och elimineringar -31,3 -29,8 -28,8 2,0 -87,9 1,1 1,1
201,0 166,3 172,6 198,0 738,0 204,7 204,7
[sDi Media 86,9 84,3 92,7 89,7| 3536 951 95,1
Modern Studios
Strix Television 108,2 108,1 88,9 118,2 423,4 95,3 95,3
Sonet Film 30,0 27,0 27,9 38,3 123,2 19,3 19,3
Modern Entertainment 16,3 15,1 15,6 22,9 69,9 13,4 13,4
Ovrigt och elimineringar 35,5 24,6 24,0 36,8 120,9 37,9 37,9
190,1 174,9 156,4 216,1 737,4 165,9 165,9
[Moderbolag och 6vriga bolag 21,6 27,1 32,2 21,8| 102,6] 30,3 30,3
Verksamheter under
avveckling 11,3 0,7 0,0 -1,5 10,4 0,0 0,0
[Elimineringar 1255  -106,1 -112,0 -1250| -468,6] -129.4 -129,4|
[Koncernen totalt 15129 16309 14362 17312 63113] 15707 1570,7|
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Resultat fore avskrivningar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
(SEK million) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 12,3 50,1 -30,4 81,5 113,6 -0,2 -0,2
TV3 Baltikum 7,9 22,2 -4,3 30,5 56,3 7,4 7,4
ZTV 11 4,2 -1,8 5,6 9,1 4,0 4,0
ZTV Norway -6,8 -6,9 -7,5 -6,1 -27,3 -5,7 -5,7
TV3+ 0,0 1,6 -2,6 6,7 5,7 -4,1 -4,1
Viasat3 Ungern -9,5 -6,1 -13,1 -9,0 -37,7 -13,4 -13,4
Darial TV -8,1 -5,4 -4,1 -0,3 -17,9 -4,5 -4,5
Viasat 82,3 61,7 68,3 108,8 321,1 77,2 77,2
TV1000 67,0 77,6 54,7 53,4 252,8 58,7 58,7
TV6 7,4 6,1 6,0 6,0 25,4 57 57
Viasat Sport -1,0 -0,8 -0,2 15 -0,5 -6,2 -6,2
Viasat Explorer -0,3 -0,6 -0,6 0,3 -1,3 -0,7 -0,7
TV8 -2,3 -2,8 -1,4 -4,5 -11,0 -3,9 -3,9
PayTV East -5,3 -5,3 -0,5 -0,5
Text 9,9 8,0 7,8 8,6 34,3 9,3 9,3
Ovrigt och elimineringar -0,4 -0,2 -1,3 1,4 -0,5 1,2 1,2
Resultatandel intressebolag -0,6 11,1 11,8 65,0 87,2 17,7 17,7

159,1 219,6 81,3 344,1 804,1 142,2 142,2
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc -10,1 1,0 -3,3 0,5 -12,0 -9,2 -9,2
Baltikum -0,1 0,0 -0,1 0,3 0,1 -0,7 -0,7
Resultatandel intressebolag -9,7 51 -3,8 -3,4 -11,8 0,6 0,6

-19,9 6,1 -7,3 -2,6 -23,7 -9,2 -9,2
TV-Shop
TV-Shop 4,8 -1,5 -2,8 -9,2 -8,6 -1,1 -1,1
CDON 4,5 4,4 6,3 8,1 23,4 9,7 9,7
e-Commerce Logistics 2,4 2,3 1,5 -0,5 5,8 -0,1 -0,1
Ovrigt och elimineringar 0,1 0,6 0,7 0,7 2,1 0,3 0,3

11,9 5,9 5,8 -0,9 22,7 8,8 8,8
|SDI Media 14,0 15,4 19,1 7,4 55,9 10,7 10,7
Modern Studios
Strix Television 11,6 13,9 18,2 18,6 62,3 15,3 15,3
Sonet Film 9,2 1,0 6,0 15,7 31,9 -1,2 -1,2
Modern Entertainment 4,9 3,8 59 10,6 25,3 3,0 3,0
Ovrigt och elimineringar 3,0 0,6 2,4 2,8 8,8 4,6 4,6
28,7 19,4 32,5 47,8 128,3 21,7 21,7

Moderbolag och dvriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -40,8 -39,8 -24,3 -44,0 -149,0 -35,0 -35,0
Intressebolag -5,2 0,6 15 -8,9 -12,0

-46,0 -39,3 -22,8 -52,9 -161,0 -35,0 -35,0
VVerksamheter under
avveckling -5,0 -10,6 -4,8 5,5 -14,9
[Elimineringar -0,4 0,4 0,0 0,0] 0,0 0,0 | 0,0|
[Koncernen totalt 1424 2169 103,9  3483] 811,4| 1391 | 139,1]
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Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
Rdrelseresultat (Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 6,0 44,3 -36,8 73,1 86,6 -6,0 -6,0
TV3 Baltikum 4,7 20,9 -5,9 28,9 48,5 57 57
ZTV 1,1 4,2 -1,8 5,6 9,1 4,0 4,0
ZTV Norway -6,8 -6,9 -7,5 -6,1 -27,3 -5,7 -5,7
TV3+ 0,0 1,6 -2,6 6,7 57 -4,1 -4,1
Viasat3 Ungern -9,9 -6,5 -13,5 -9,5 -39,5 -13,7 -13,7
Darial TV -8,9 -6,6 -5,3 -3,5 -24,3 -6,0 -6,0
Viasat 78,6 57,8 64,9 85,3 286,6 73,9 73,9
TV1000 56,7 67,3 44,4 43,1 211,6 48,4 48,4
TV6 7.4 6,1 6,0 6,0 25,4 57 57
Viasat Sport -1,0 -0,8 -0,2 15 -0,5 -6,2 -6,2
Viasat Explorer -0,3 -0,6 -0,6 0,3 -1,3 -0,7 -0,7
TV8 -2,5 -2,9 -1,5 -4,6 -11,4 -4,0 -4,0
PayTV East -5,3 -5,3 -0,5 -0,5
Text 7,3 6,5 7,5 8,7 30,1 9,1 9,1
Ovrigt och elimineringar -6,9 -7,3 -1,2 -12,8 -28,3 -5,6 -5,6
Resultatandel intressebolag -0,6 11,1 11,8 65,0 87,2 17,7 17,7
125,0 188,0 57,7 282,2 652,9 112,0 112,0
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc -10,6 0,5 -3,8 0,1 -13,7 -9,5 -9,5
Baltikum -0,2 -0,1 -0,3 0,2 -0,3 -0,8 -0,8
Elimineringar -0,6 -0,6 -0,6 -0,6 -2,3 -0,6 -0,6
Resultatandel intressebolag -9,7 51 -3,8 -3,4 -11,8 0,6 0,6
-21,1 5,0 -8,4 -3,7 -28,2 -10,3 -10,3
TV-Shop
TV-Shop 4,5 -1,8 -3,1 -10,3 -10,8 -1,5 -1,5
CDON 4,5 4,4 6,3 8,1 23,4 9,7 9,7
e-Commerce Logistics 0,3 0,1 1,6 -0,5 15 -0,1 -0,1
Ovrigt och elimineringar -1,7 -1,1 -1,0 -1,1 -4,9 -0,2 -0,2
7,6 1,7 3,8 -3,8 9,2 7,9 7,9
|sDI Media 11,7 13,3 17,2 6,4| 48,5| 9,2 9,2|
Modern Studios
Strix Television 115 13,8 18,1 18,5 62,0 15,2 15,2
Sonet Film 4,3 -3,1 1,4 2,9 5,5 -6,7 -6,7
Modern Entertainment -1,7 -2,0 -15 2,3 -2,9 -2,7 -2,7
Ovrigt och elimineringar -1,1 -3,7 -1,5 -1,0 -7,3 0,8 0,8
13,0 5,0 16,5 22,8 57,3 6,6 6,6
Moderbolag och dvriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -43,3 -41,6 -27,3 -48,5 -160,8 -38,2 -38,2
Resultatandel intressebolag -5,2 0,6 15 -8,9 -12,0 0,0
-48,6 -41,1 -25,8 -57,4 -172,8 -38,2 -38,2
Verksamheter under
avveckling -5,1 -10,7 -4,9 5,2 -15,5
|[Elimineringar 2,4 2,4 2,4 -2,4| -9,6| 2,4 -2,4]
[Koncernen totalt 80,2  158,8 53,7 2492 54200 84,8 84,8

19



