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FINANSIELLT RESULTAT FOR
ANDRA KVARTALET OCH FORSTA HALVARET 2004

Stockholm 3 augusti 2004 - Modern Times Group MTG AB (“MTG”) (Stockholmshdrsen:
MTGA, MTGB) avger idag resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2004.

HOJDPUNKTER FORSTA HALVARET

e FORSALJNINGEN STEG MED 6% TILL 3.343 (3.144) MKR
e RESULTATET EFTER SKATT OKADE MED 72% TILL 141 (82) MKR
e RESULTATET PER AKTIE STEG TILL 2,12 (1,24) KRONOR

HOJDPUNKTER ANDRA KVARTALET

e FORSALININGEN STEG MED 9% TILL 1.772 (1.631) MKR
e FORSALJININGEN FOR TV3 SKANDINAVIEN STEG MED
13% TILL 636 (561) MKR
e RORELSERESULTATET OKADE MED 16% TILL 184 (159) MKR
e RESULTATET EFTER SKATT NARA FORDUBBLADES
TILL 119 (61) MKR
e RESULTATET PER AKTIE UPPGICK TILL 1,79 (0,92) KRONOR
e ANTALET DIGITALA BETAL-TV-ABONNENTER UPPGICK VID
PERIODENS SLUT TILL 642.000



FINANSIELLT SAMMANDRAG

MSEK Q2 Q2  Halvdr  Halvar FY

2004 2003 2004 2003 2003
Nettoomsattning 1.772 1.631 3.343 3.144 6.311
Resultat fore avskrivningar 236 217 375 359 811
Rorelseresultat 184 159 269 239 542
Réntenetto och andra finansiella poster 20 -55 -28 -104 -167
Resultat fore skatt 204 104 241 135 375
Periodens resultat 119 61 141 82 289
Resultat per aktie (SEK) 1,79 0,92 2,12 1,24 4,36
Resultat per aktie efter full utspadning (SEK) 1,79 0,92 2,12 1,24 4,36
Balansomslutning 5.639 5.783 5.639 5.783 5.716

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef for MTG, kommenterade: ”Resultatet for andra
kvartalet och forsta halvaret visar aterigen MTGs férmaga att kombinera nya investeringar
med fortsatt lénsamhet. Resultatet visar aven var formaga att skapa god avkastning pa
investeringar inom den egna operativa verksamheten saval som fran kapitalinvesteringar i
andra bolag.”

"I linje med var uttalade strategi att fokusera pa karnverksamheten inom Broadcasting och
direkt relaterade verksamheter, har vi genomfort investeringar i saval vara centrala
marknader som i spannande tillvaxtmarknader, samtidigt som vi har avyttrat affirsomraden
som ligger utanfor var karnverksamhet.”

"Innevarande ar ar for MTGs del ett ar fyllt av investeringar, vilka positionerar oss val och
utgor grunden for framtida 6kning av forsaljning och lI6nsamhet. Vara investeringar leder till
okad penetration for bade TV3 och var radioverksamhet. Programinvesteringarna forvantas
medfora Okade tittarsiffror och marknadsandelar. Samtidigt forvantas den néstintill slutforda
migrationen av vara premiumabonnenter till den nya krypteringstekniken eliminera
piratverksamheten och minska churnen. Vi &r en prisledande aktor inom betal-TV och vart
premiumpaket &r det bésta betal-TV-marknaden har att erbjuda.”

"Programinvesteringarna fortsatter att 6ka for resten av aret jamfort med forra arets nivaer.
Som vi har kommunicerat tidigare minskar den tidigare hdga marginalen for betal-TV-
verksamheten med 6kade investeringar inom sportrattigheter, implementeringen av det nya
krypteringssystemet, den I6pande avgiften for den nya krypteringen, 6kad forvarvskostnad
per abonnent samt med marknadsforingen av vara nya kanaler. Aven om marginalen
paverkas av kostnaden for nya abonnenter, genererar varje ny abonnent ett positivt
kassaflode Over den initiala kontraktsperioden. Detta visar var effektivitet och
investeringarna skapar potential for hogre marginaler pa medellang och lang sikt.”

"Utsikterna for den nordiska reklammarknaden ar fortsatt osdkra pa kort sikt och med kort
framforhallning, men vara investeringar i en stark hosttabla positionerar oss for framtida
tillvaxt. Vi fortsatter dven att dra nytta av vara snabbvéxande och framgangsrika kanaler i
Osteuropa.”



SAMMANFEATTNING AV VERKSAMHETEN

MTG &r en internationell mediakoncern med huvudsaklig verksamhet i Skandinavien,
Baltikum och Ryssland. MTGs dotterbolag har verksamheter i mer an 30 lander vérlden over.
MTG 4r den storsta fri- och betal-TV-operatéren i Norden och Baltikum samt den storsta
kommersiella radiooperatéren i norra Europa. MTG é&r dessutom en av de ledande
formatskaparna och producenterna av reality-TV. MTG expanderar framgangsrikt sin
verksamhet till nya tillvaxtmarknader i Central- och Osteuropa.

Strukturella forandringar under det forsta halvaret samt efter 30 juni 2004

| januari 2004 slot MTG avtal om att forvarva 19,9% av Bet24 med en option att utoka sitt
innehav i framtiden. Forvarvet ar MTGs forsta steg in pa den snabbvaxande spelmarknaden.
MTG salde i april 2004 verksamheten Financial Hearings.

Boxningseventforetaget Modern Sports & Events, som marknadsforde ett antal ledande
skandinaviska boxare, avvecklades vid kvartalets utgdng. Detta var en foljd av Viasat
Broadcastings beslut att dra sig ur som boxningspromotor och istéllet 6ka flexibiliteten
genom att forvarva sandningsrattigheterna till matcher med skandinaviska och internationella
toppboxare. Matcherna sands exklusivt pa Viasats nyligen lanserade sportkanal Viasat Sport
3.

I linje med MTGs strategi att fokusera pa karnverksamheten inom Broadcasting salde MTG
sin Oversattningsverksamhet, SDI Media, efter utgangen av andra kvartalet for 60 miljoner
US dollar. Forsaljningen gav en nettovinst pa ca 400 miljoner kronor, vilken inkluderas i
MTGs resultat for det tredje kvartalet 2004. Ingen beskattning sker pa forséljning av aktier i
dotterbolag. SDIs rorelseresultat exkluderas fran MTGs rorelseresultat fran och med 1 juli
2004.

MTG forvérvade dven vytterligare 9,1% i StoryFirst Communications Inc. for totalt 53,4
miljoner US dollar efter kvartalets utgdng. MTGs agande i det amerikanska foretaget som
ager och driver TV-kanalen CTC och ytterligare regionala TV-stationer i Ryssland 6kade
darmed till 37,9%. Kopet ar villkorat av godkannande fran myndigheter.

MTG Radio tecknade efter kvartalets utgang ett samarbetsavtal med NRJ Group S.A. som
innebdr att MTG Radio tar 6ver driften av NRJs 20 radiostationer i Sverige. Samarbetsavtalet
innebdr att MTG driver 49 av Sveriges totalt 90 kommersiella radiostationer och starker
saledes MTGs position for nationell reklam. Tio av de nya radiostationerna byter namn till
RIX FM, sju stationer byter namn till Lugna Favoriter, och tre stationer behaller varumarket
NRJ. Avtalet innebar darmed att RIX FMs nationella penetration okar fran 69% till 88%.
Avtalet forvantas slutféras under det tredje kvartalet och innebér att MTG Radio Sverige i
framtiden ansvarar for intakterna och kostnaderna for NRJs 20 stationer och betalar en
procentandel av sina intakter till NRJ Group S.A.

MTG okade efter utgangen av kvartalet sitt innehav i norska radiokanalen P4 Radio Hele
Norge AS genom att kdpa 6,6% eller 2.124.820 P4-aktier fran Industriférvaltnings AB
Kinnevik i utbyte mot 2.220.629 A-aktier i Metro International S.A.. Efter transaktionen
uppgar MTGs innehav i P4 till 39,7% av roster och kapital och i Metro International till
28,0% av kapitalet.



Framtida forandringar i MTGs struktur av sin finansiella rapportering

Som ett led i MTGs Okade fokusering pa TV- och radiosandningar och de dartill direkt
relaterade verksamheterna, samt pa grund av de strukturella forandringar som skett, kommer
MTG att redovisa sitt finansiella resultat med en forenklad struktur med start fran och med
det tredje kvartalet 2004. Forsaljning och rorelseresultat (resultat fore finansnetto och skatt)
kommer att lamnas for TV3 Skandinavien, TV3 Baltikum (inkluderar 3+ Lettland och Tango
TV Litauen), ZTV / TV3+ Skandinavien (ZTV Sverige och Norge samt TV3+ Danmark),
Viasat3 Ungern, DTV, Viasat DTH-plattform, TV1000 Skandinavien, Ovriga Skandinaviska
betal-TV-kanaler (Viasat Sport Skandinavien, Viasat Nature & Action, Viasat Explorer
Skandinavien och TV8), Betal-TV-kanaler Central- och Osteuropa (TV1000 East, Viasat
Sport, Viasat Explorer, Viasat History), Text TV, Intressebolag (StoryFirst), Ovriga &
Elimineringar; saval som for fyra ytterligare individuella segment - MTG Radio och
intressebolag, Home Shopping (TVShop och CDON), Modern Studios (STRIX, Sonet,
Modern Entertainment och &vriga); Moderbolag & 06vriga bolag samt Elimineringar.
Jamforelsetal for tidigare kvartal kommer dven att lamnas for 2003 och 2004.

Viasat Broadcasting

Viasat Broadcasting, som ar Europas enda integrerade betal- och fri-TV operatér, sander 26
egenproducerade TV-kanaler samt 25 tredjepartskanaler till 50 miljoner tittare i sammanlagt
15 lander. Viasats TV-kanaler, inklusive de ledande underhallningskanalerna TV3 och
TV1000, har framgangsrikt exporterats till Estland, Lettland och Litauen och darefter
introducerats till nya tillvaxtmarknader i Ryssland och Ungern samt till ytterligare sex
central- och Gsteuropeiska lander. Viasat bedriver &ven text-TV-tjanster for TV-kanaler i
Norden och Spanien.

Viasat Broadcasting tilldelades i bérjan av aret tre licenser for att sanda TV3, ZTV och TV8 i
det svenska digitala marknétet. Sandningen av TV3 i det digitala marknatet har redan okat
kanalens penetration.

Viasat lanserade i februari 2004 ytterligare tva nya sportkanaler, Viasat Sport 2 och Viasat
Sport 3, och etablerade sig dérmed som Skandinaviens ledande leverantdr av
sportsandningar. Kanalerna lanserades aven i de baltiska landerna efter kvartalets utgang.

| september 2004 lanserar Viasat Broadcasting fyra nya TV1000-filmkanaler i de nordiska
landerna, utdver de tva redan existerande kanalerna, vilket meddelades av MTG i juni. Betal-
TV-kanalerna har olika teman sdsom TV1000 Action, TV1000 Family, TV1000 Classic och
TV1000 Nordic och ingar i Viasats guldpaket. De nya underhallningskanalerna breddar
utbudet ytterligare for TV-tittarna.

Viasat lanserade i maj en helt ny betal-TV-kanal i Central- och Osteuropa — Viasat History.
Kanalen presenterar ett brett utbud med kulturella, politiska, historiska och
samhallsvetenskapliga program och distribueras via externa lokala och nationella
kabelnatverk 1 Ryssland, Ukraina, Vitryssland, Moldavien, Ungern, Ruménien, Bulgarien
och Polen.

Viasat Broadcasting har en balanserad mix av intéktskéllor dar cirka hélften av intdkterna
kommer fran abonnemangsforsaljning och interaktiva tjanster och den andra hélften fran
reklamforsaljning. Viasat Broadcasting redovisade for kvartalet en forsaljningsékning med
11% till 1.371 (1.234) Mkr och for det forsta halvaret en 6kning med 9% till 2.536 (2.326)
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Mkr. Rorelseresultat for kvartalet uppgick till 192 (188) Mkr och for arets sex forsta manader
till 304 (313) Mkr.

Fri-TV

Viasats fri-TV-verksamhet redovisade en sammanlagd 6kning av forsaljningen med 16% till
894 (770) Mkr for det andra kvartalet och en 6kning med 14% till 1.577 (1.382) Mkr for det
forsta halvaret. Rorelseresultatet mer an fordubblades for bade det andra kvartalet och
halvaret och uppgick for kvartalet till 89 (44) Mkr och for halvaret till 58 (23) Mkr.

TV3 Skandinavien ¢kade sin forsaljning med 13% for det andra kvartalet till 636 (561) Mkr,
efter en okning med 10% for det forsta kvartalet 2004. Forsaljning for arets forsta sex
manader steg saledes med 12% till 1.122 (1.003) Mkr. TV3 Skandinavien minskade sina
tittartidsandelar under kvartalet, delvis till foljd av fotbolls-EM som sandes pa andra TV-
kanaler, men lyckades anda 6ka sina marknadsandelar i alla Skandinaviska lander.

Programkostnaden for TV3 Skandinavien steg med 10% under det andra kvartalet som en
foljd av fortsatta investeringar i TV3s programportfolj. TV3 Skandinavien fortsatter att oka
investeringarna i program under resten av aret for att 6ka tittarsiffror och marknadsandelar.
Viasat Broadcasting koper centralt in bade forvarvade program och egenproduktioner for
Skandinavien och andra territorier. Viasat har exklusiva avtal med Twentieth Century Fox
Television Distribution och med Sony for sandningar av flertalet filmsuccéer och vélkénda
TV-serier i Skandinavien.

TV3 Skandinaviens forsaljningsokning aterspeglar dels den Okade -effektiviteten i
forséljningsorganisationen och dels hogre avgifter for de danska kabeloperatdrerna gallande
fran september 2003 for TV3. Utsikterna for de skandinaviska reklammarknaderna ar fortsatt
osdkra med kort visibilitet.

TV3 Skandinavien redovisade en 6kning av rorelseresultatet med 57% for det andra kvartalet
till 69 (44) Mkr och en 6kning med 26% till 63 (50) Mkr for arets sex forsta manader.

TV3 Sveriges och ZTVs sammanlagda kommersiella tittartidsandel i malgruppen 15-49 ar
steg till 30,7% under det andra kvartalet fran 30,3% under arets forsta tre manader. Det andra
kvartalets stora hojdpunkt var ishockey-VM som aterigen attraherade rekordpublik. Under
finalveckan i VM hade TV3 en kommersiell tittartidsandel pa éver 40% med finalen mellan
Sverige och Kanada som veckans héjdpunkt. Det dr den bésta veckan matt i kommersiell
tittartidsandel i kanalens historia. TV3 visade under kvartalet saval ett antal framgangsrika
etablerade format och filmsuccéer som nya format. Sista episoden av succéserien “Sex and
the City” attraherade 6ver 400.000 tittare och “Cityakuten’ visade pa nytt upp mycket hoga
tittarsiffror. Den nya livstilsshowen ‘Extreme Makeover — Home edition’ var oerhort
framgangsrik i sin debut i april och maj och sdgs som mest av 326.000 tittare.
Egenproduktionen ‘Fame Factory’ lyckades battre an nagonsin och finalprogrammet sags av
373.000 tittare.

TV3 Sverige har tagit over ‘Expedition: Robinson’ efter SVT, och erbjuder under hosten den
attonde sasongen av programmet med TV-profilen Robert Aschberg som programledare. Det
blir den tuffaste sdsongen i programmets historia for deltagarna. TV3 sdnder dven i augusti
och september exklusivt fran ishockeyns World Cup, nar varldens bésta ishockeyspelare
stélls mot varandra. STRIX producerar genom programmet ’Rivalerna’ ett helt nytt format,
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dar unga entreprendrer satts pa harda prov av valkanda affarsmanniskor for att tavla om en
anstallning hos ett stort internationellt foretag i Sverige. Slutligen ar hostens filmportfolj
starkare an nagonsin med supersuccéer som ’Spindelmannen’, *Black Hawk Down’ och
"Bridget Jones dagbok’.

TV3 Norge var, som ett forsta steg mot malsattningen att bli Norges andra storsta
kommersiella TV-kanal, den nast storsta kanalen i malgruppen 15-49 ar i
konkurrensuniversum — det universum dér de tre storsta kommersiella kanalerna alla &r
representerade - under det andra kvartalet med en kommersiell tittartidsandel pa 20,7%. Bade
TV3 och ZTV uppvisade starka tittarsiffror i april och maj, men péaverkades av andra
kanalers sandningar av EM i fotboll i juni. | termer av forsaljningstillvéxt har TV3 presterat
battre &n alla andra kanaler under det forsta halvaret. ZTV Norge, som lanserades i borjan av
2003, fordubblade sin forsaljning under det andra kvartalet jamfort med samma period forra
aret. Som en foljd av en kraftig 6kning i kommersiella tittartidsandelar mer an halverade
kanalen sin rorelseforlust for kvartalet.

Aven tittarsiffrorna for TV3 Danmark och TV3+ péverkades negativt av public service
kanalernas sandningar av EM i fotboll. Genom investeringar i egenproduktioner och forvarv
av topprankade TV-format lyckades kanalerna 0Oka sina marknadsandelar av
reklammarknaden. STRIX-produktionen Farmen’ uppnadde en genomsnittlig kommersiell
tittartidsandel pa 27% i malgruppen 15-50 ar, medan de basta forvarvade programmen var
’Sex and the City’, ’Extreme Home Makeover’, *Paradise Hotel’ och "Den dar Miriam’.

TV3 och TV3+ Danmark fortsatte att dra nytta av prishéjningarna till kabeloperatérerna som
genomfordes i september 2003 samt att antalet kabel- och SMATV-abonnenter 6kade till
rekordhoga 2,6 miljoner under kvartalet.

TV3 i de baltiska landerna har en sammantagen kommersiell tittartidsandel pd 37,4%
(35,1%) i malgruppen 15-49 ar och ar den storsta kommersiella TV-kanalen i Estland och
Litauen och den nast storsta i Lettland. TV3 har en penetration pd 6ver 95% i alla tre
landerna.

TV3 Baltikum rapporterade en forséljningsokning med 28% till 92 (72) Mkr for det andra
kvartalet och en okning med 19% till 152 (128) Mkr for arets sex forsta manader.
Rorelseresultatet for TV3 Baltikum steg med 62% till 34 (21) Mkr under det andra kvartalet
och med 50 % till 39 (26) Mkr under det forsta halvaret.

Viasats lettiska kanaler, TV3 och 3+, satte nya tittarrekord under kvartalet och ishockey-VM
attraherade 17% mer tittare an forra aret. Det nya tittarrekordet &r pa dver 1,7 miljoner tittare
(malgrupp 4+). | malgruppen 15-49 ar var matchen mellan Lettland och Kazakhstan det mest
sedda programmet och uppnadde en tittartidsandel pa 49,6%. Kanalen 3+, som lanserades i
slutet av forra aret och vander sig till den rysktalande befolkningen i Lettland, har redan
lyckats uppna en kommersiell tittartidsandel pa 6ver 5% i malgruppen 15-49 ar. Detta tack
vare en framgangsrik blandning av filmer, dokumentarer och talk shows. Kanalen uppnadde
som hogst en kommersiell tittartidsandel pa 9,6% under kvartalet (15-49 ar).

TV3 Estland minskade sin tittartidsandel i malgruppen 15-49 ar men 6kade sin kommersiella
tittartidsandel i den estnisksprakiga delen av befolkningen till 53,5 % (52,5%) och var
sarskilt framgangsrik under prime time dar TV3s tittartidsandel 6kade fran 48,1% till 51,6%.
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TV3 Litauen uppvisade sitt starkaste kvartal nagonsin och den kommersiella tittartidsandelen
okade till 37,5% (malgruppen 15-49), jamfort med 34,1% under det forsta kvartalet i ar.
Tretton av de tjugo mest sedda filmerna under kvartalet visades av TV3, och TV3s dagliga
nyheter var under kvartalet det mest populéra nyhetsprogrammet i Litauen. Tango TV
fortsatte att forstarka sina tittarsiffror och tittartidsandelar och uppnadde ett rekordhdgt antal
tittare under kvartalet.

Viasats fri-TV-kanaler i Ungern och Ryssland fortsatte att 6ka sina marknadsandelar och
uppvisade en stark forsaljningsokning under det andra kvartalet. Viasat3 i Ungern uppvisade
en forsaljningsokning pa 30% till 13 (10) Mkr for det andra kvartalet och en 6kning med
31% till 21 (16) Mkr for det forsta halvaret. Kanalens kostnader okade pd grund av
investeringar i nya program for att Oka tittarsiffrorna och tittartidsandelarna. Viasat3
redovisade darmed en rorelseforlust pa -10 (-7) Mkr for det andra kvartalet och -24 (-16) Mkr
for arets sex forsta manader.

De Okade programinvesteringarna i Viasat3 gjorde att kanalens kommersiella tittartidsandel
okade med 50% i malgruppen 18-49 ar och hade kanalens basta tittarsiffror nagonsin.
Viasat3 okade den kommersiella tittartidsandelen fran 3,7% (i aldersgruppen 18-49) under
det forsta kvartalet till 4,6% under det andra kvartalet. Under en dag i april nadde kanalen sin
hogsta kommersiella tittartidsandel med 8,9%. ‘CSI’, ‘Diagnosis Murder’, ‘Arkiv-X’ och
lokala sportsdndningar var den framsta orsaken till den markanta ©6kningen i den
kommersiella tittartidsandelen och kanalen har dven en stark programportfélj infor hosten.

DTV fordubblade sin forséljning till 16 (8) Mkr for kvartalet och for det forsta halvaret
Okade forséljningen med 80% till 27 (15) Mkr. Rorelseforlusten minskade till 6 (7) Mkr for
kvartalet och till 12 (16) Mkr for halvaret.

DTV redovisade en 6kning med 60% av den kommersiella tittartidsandelen i malgruppen 12-
49 ar under det andra kvartalet. Den bésta veckan ndgonsin i Moskva, matt i kommersiell
tittartidsandel, uppnaddes da ‘Dog On The Hay’ visades. Kanalen hade under veckan 2,1% i
malgruppen 12-49 ar och en peak under filmen pa 11% i samma malgrupp i Moskva.

Viasat Broadcasting redovisade intakter fran intressebolag pa totalt 22 (11) Mkr for kvartalet
och 40 (11) miljoner for det forsta halvaret. Dessa intakter kommer huvudsakligen fran
MTGs andel i StoryFirst Inc., som driver Rysslands storsta privatdgda kommersiella TV-
kanal CTC och 13 regionala TV-stationer.

CTCs nationella tittartidsandel Okade fran 9,0% till 10,1% under det andra kvartalet
(malgruppen 4+) och den framgangsrika lokalproduktionen *Poor Anastasia’ uppnadde en
tittartidsandel pa 22,4% i samma malgrupp. CTCs forsta realityprogram, *Top Model’,
uppnadde en tittartidsandel pa 10,7%. CTC har ett natverk av 300 lokala TV-stationer och
nar éver 100 miljoner manniskor i 800 stader i hela Ryssland.



Kommersiella tittartidsandelar Q22004 Q22003 Helar 2003

TV3 och ZTV i Sverige 15-49) 30,7% 31,9% 30,4%
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 16,4% 16,6% 17,0%
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 22,5% 23,3% 23,0%
TV3 Estland (15-49) 46,0% 50,0% 50,0%
TV3 och 3+ Lettland (15-49) 31,1% 26,8% 26,6%
TV3 Litauen och Tango TV (15-49) 38,9% 36,8% 36,3%
Viasat 3 Ungern (18-49) 4,6% 3,1% 3,1%
DTV Ryssland (18+) 1,7% 1,1% 1,2%
CTC Ryssland (18+) 14,7% 13,1% 13,4%
Betal-TV

Betal-TV-verksamheten uppvisade ett stabilt kvartal med en forsaljning pa 578 Mkr, jamfort
med 576 Mkr for forsta kvartalet. For arets forsta halvar var motsvarande siffra 1.153 Mkr,
en okning med 5% fran 1.100 Mkr for det andra halvaret 2003.

Implementeringen av den nya krypteringstekniken, NDS VideoGuard, fortgar enligt plan och
ar nu nastan klar till foljd av de lyckade nedladdningen av mjukvara och utbytet av
krypteringskort till nastan samtliga premiumabonnenters boxar. Farre an 10% av alla
premiumabonnenter kvarstdr att migreras till den nya krypterade NDS-signalen.
Nedslackningen av den gamla krypteringssignalen kommer att genomforas efter det att
migrationen ar slutford. Sedan slutet av forra aret inkluderar all nyforsaljning av boxar den
nya krypteringsteknologin.

Det totala antalet digitala abonnenter okade till 642.000 vid utgangen av det andra kvartalet,
jamfért med 637.000 vid slutet av mars. Den hdga churnen kvarstod under kvartalet, men
forvantas minska i samband med nedsléckningen av den gamla kryperingstekniken, som gor
piratkorten oanvandbara. Det totala antalet abonnenter minskade till 856.000 vid utgangen av
det andra kvartalet, jamfort med 892.000 vid slutet av mars. Utvecklingen reflekterar
nedslackningen av den analoga distributionen i Norge i slutet av maj, vilken paverkade
24.000 analoga basabonnenter. Nedslackningen sanker markant Viasats framtida
distributionskostnad.

(I tusental) Juni 2004 Mars 2004 Dec 2003
Totala kortinnehavare 856 892 911

- av vilka digitala abonnenter 642 637 629
Digitala premiumabonnenter 436 438 439
Digitala basabonnenter 206 199 190

Kvartalsintéakten per premiumabonnent (ARPU) omraknad till arsbasis minskade till 3.060
kronor for det andra kvartalet, jamfort med 3.116 for det forsta kvartalet 2004.

Kostnaderna for betal-TV-verksamheten dkade pa arsbasis och rorelseresultatet for betal-TV-
verksamheten minskade saledes till 72 Mkr for det andra kvartalet, jamfort med 117 Mkr for
det forsta kvartalet, och till 188 Mkr for forsta halvaret, jamfort med 239 Mkr for det andra
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halvaret 2003. Rarelsemarginalen for betal-TV-verksamheten minskade till 12% for
kvartalet, jamfort med 20% under det forsta kvartalet.

Som tidigare angivits sa aterspeglar den sjunkande marginalen Viasats omfattande forvarv av
sportrattigheter och lanseringen av ytterligare tva sportkanaler, kostnaderna av att migrera
premiumabonnenterna till den nya krypteringstekniken, okade forvarvskostnader per
abonnent vilket inkluderar nuvarande subventioner pa de digitala basabonnemangen,
manadskostnaden per abonnent till NDS, okade marknadsféringskostnader samt lanseringen
av nya betal-TV-kanaler i Central- och Osteuropa.

Kostnaderna for betal-TV-verksamheten paverkas aven under det tredje kvartalet av
migrationen av premiumabonnenter och okade programinvesteringar jamfort med forra aret.
Lanseringen av de nya TV1000-kanalerna medfor &ven tkade marknadsforingskostnader
samtidigt som den 6kade marknadsféring blir ett verktyg for att 6ka abonnenttillvéxten och
kapitalisera pa Viasats omfattande programutbud. Viasat har en ojamforlig flerkanalsportfolj
av sportrattigheter och filmutbud, likval som samhallsdokumentarer. Viasats Guldpaket
fortsatter dessutom att vara det prisledande alternativet inom betal-TV pa den nordiska
marknaden.

Antalet TV1000-abonnenter minskade under kvartalet, delvis som en foljd av nedgangen i
antalet premiumabonnenter pa Viasats DTH-plattform. TV1000 hade 447.000 abonnenter i
Skandinavien vid utgangen av det andra kvartalet, jamfort med 460.000 vid utgangen av arets
forsta kvartal. De redovisade intakterna fran TV1000 var stabila och uppgick till 174 Mkr for
det andra kvartalet, jamfort med 173 Mkr for det forsta kvartalet. For det forsta halvaret
uppgick intakterna till 347 Mkr, jamfort med 335 Mkr for det andra halvaret 2003.
Rorelseresultatet paverkades negativt av en engangskostnad pa 9 Mkr for avvecklingen av
boxningseventbolaget samt av den icke gynnsamma dollarkursen jamfort med forra aret.
Kanalen uppvisade ett rorelseresultat pa 38 Mkr for det andra kvartalet och 87 Mkr for arets
sex forsta manader, vilket kan jamforas med 48 Mkr for det forsta kvartalet och 88 Mkr for
andra halvaret 2003.

Viasats betal-TV-verksamhet i Central- och Osteuropa lanserades under 2003 och har redan
uppnatt 6ver 3,4 miljoner abonnenter. Detta kan jamforas med 2 miljoner abonnenter vid
utgangen av forsta kvartalet och speglar den ckande penetrationen for TV1000 East, Viasat
Explorer och Viasat History. Okningen av penetrationen beror pd att Viasats kanaler
inkluderats i kabeloperatorernas betal-TV-paket. Kanalerna erbjuds nu i totalt elva central-
och osteuropeiska lander och Viasats kanaler vander sig till en marknad med 6ver 8 miljoner
hushall. Forsaljningen 6kade fran 7 Mkr for det forsta kvartalet till 8 Mkr for det andra
kvartalet samtidigt som kostnaderna ©kade, vilket avspeglar den snabba expansionen.
Verksamheten redovisade en rorelseforlust pa 5 Mkr for bade det andra kvartalet och det
forsta halvaret.

Radio

MTG Radio ar den storsta kommersiella radiooperatéren i norra Europa och driver det
ledande kommersiella radionétverket i Sverige (RIX FM) och &r delégare i de ledande
kommersiella radionatverken i Norge (P4 Radio Hele Norge) och Finland (Radio Nova).
Utdver detta dger MTG radiostationerna Star FM i Estland och Lettland samt Power Hit
Radio i Stockholm, Tallinn (Estland) och Vilnius (Litauen). MTG Radio driver daven Lugna
Favoriter, den mest populdra kommersiella kanalen i Stockholm, samt Metro FM i
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Stockholm. Dessa radionatverk har sammantaget en rackvidd pa dver 3 miljoner lyssnare per
dag.

MTG Radios forséljning 6kade med 20% under det andra kvartalet till 60 (50) Mkr och med
16% under arets sex forsta manader till 99 (85) Mkr. Rorelseresultatet for radioverksamheten
steg med 40% till 7 (5) Mkr och rorelseforlusten for halvaret minskade till 3 (16) Mkr.
Resultatet inkluderar MTGs intéakter fran intressebolag som huvudsakligen utgors av MTGs
33% av den forvantade vinsten i P4 Radio Hele Norge. P4 har annu inte redovisat sitt resultat
for det andra kvartalet och MTG uppskattar déarfor sin del av vinsten. Skillnaden mellan det
uppskattade och verkliga resultatet redovisas i nastkommande kvartalsrapport. Intakter fran
intressebolag uppskattades till 2 (5) Mkr for det andra kvartalet och till 3 (-5) Mkr for arets
forsta halvar.

MTG Radios svenska nationella och lokala stationer stérkte ytterligare sina marknadsandelar
och redovisade en forsaljningsokning med 20% under det andra kvartalet efter en uppgang pa
9% under arets forsta kvartal. Ny lyssnarstatistik vantas inom kort, men MTG Radios
svenska stationer hade under april en sammanlagd daglig nationell rackvidd pa 17,7%, vilket
motsvarar 1,35 miljoner lyssnare. RIX FM nadde under april 981.000 lyssnare dagligen,
vilket ger en rackvidd pa 12,8%, och stationen har saledes ytterligare utokat sitt forsprang till
de konkurrerande radiostationerna i Sverige. MTG Radios kommersiella lyssnartidsandel
uppgick till 44% under april och succéprogrammet ‘RIX MorronZoo’ nadde en kommersiell
lyssnartidsandel for morgonprogram pa 41%. Som tidigare tillkannagivits kommer MTG
Radio Sverige att Overta ansvaret for driften av NRJs 20 radiostationer i Sverige. Tio
stationer byter namn till RIX FM, sju stationer byter namn till Lugna Favoriter och tre
stationer behaller varumarket NRJ.

Radio P4 Hele Norge AS, som bedriver sin verksamhet under P5-licensen, 6kade sin tekniska
penetration till 75% i Norge och uppnadde en daglig nationell rackvidd pa 23% vid utgangen
av det andra kvartalet. P4 forvantas O0ka sin penetration till néstan 80% under det andra
halvaret som en foljd av de nya avtalen géllande expansionen av sina natverk av
radiosandare.

Modern Studios

Modern Studios bestar av de bolag inom MTG som producerar, distribuerar och saljer
innehall och innefattar: Strix Television, det ledande produktionsholaget av reality-TV; Sonet
Film, ledande inom distribution och produktion av svensk film; Modern Entertainment, det
Los Angeles-baserade filmrattighetsbolaget med dver 500 filmtitlar; boxningseventforetaget
Modern Sports & Events; och Brombergs Bokforlag som ar ett litet framgangsrikt bokforlag.

Modern Studios forsaljning for det andra kvartalet minskade till 164 (175) Mkr och till 330
(365) Mkr for det forsta halvaret. Rorelseresultatet tredubblades emellertid till 15 (5) Mkr for
det andra kvartalet, framfor allt som en foljd av STRIXs framgangsrika utveckling, och
6kade med 17% till 21 (18) Mkr for arets forsta halvar.

STRIX uppvisade sitt béasta kvartal nagonsin och uppnadde en rekordforséljning pa 119 (108)
Mkr samtidigt som rorelseresultatet mer an férdubblades under samma period till 31 (14)
Mkr. STRIX forséljning for det forsta halvaret uppgick till 214 (216) Mkr och
rorelseresultatet 6kade med 84% till 46 (25) Mkr for samma period. Det starka resultatet ar
en foljd av den 6kande forséljningen av options- och licensavtal under perioden.
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STRIX salde optioner till fem av sina reality-TV-format till TV-kanaler i fjorton lander under
arets forsta halvar. Sjutton av bolagets format sandes i atta lander under det forsta halvaret
och STRIX har eller haller pa att producera ytterligare femton format som kommer att sandas
I fjorton lander under hésten. Sammantaget kommer STRIX att ha producerat ett minimum
av femtio serier i tjugo format i tretton lander under 2004.

Farmen visade sig vara en succé i bade Frankrike och Italien, och etablerade sig som det mest
framgangsrika programmet pa fransk TV med en genomsnittlig nationell tittartidsandel pa
36% (alder 4+) pa den ledande franska TV-kanalen TF1. Formatet har salts till fyrtiosex
lander vérlden Over, vilket inkluderar STRIX forsta forséljning till Mellandstern. Under
kvartalet lanserades det nya formatet ‘Kerry’s getting married’ internationellt och finalen
sags av var tredje kvinna i Norge. Samtidigt lanserades det ockulta dokumentarformatet
‘Backtrack’.

Sonets Film lanserade inga nya filmer under arets andra kvartal utan lanserar atta nya filmer
under hosten. Lanseringarna inkluderar Kay Pollaks mycket efterlangtade film ‘Sa som i
himmelen’. Sonet Film &r for nédrvarande i slutskedet av produktionen av sin forsta
engelsksprakiga film ‘Rancid’, vilken har premiar under hosten. Som en féljd av att inga nya
filmer lanserades under det andra kvartalet foll forséljningen till 6 (27) Mkr for kvartalet och
till 26 (57) Mkr for arets forsta halvar. Rorelseresultatet paverkades i linje med férsaljningen
och minskade till -7 (-3) Mkr under det andra kvartalet och till =13 (1) Mkr for arets forsta
halvar.

TV-Shop

Affarsomradet utgors av bolagets homeshopping-verksamheter och inkluderar TV-Shop,
vilken ar en av Europas storsta TV-kanaler for homeshopping och som nar 100 miljoner
hushall i 20 Europeiska lander. Affarsomradet inkluderar aven CDON som ér aterforsaljare
pa Internet av CD-skivor, DVD-filmer, TV-spel och bécker i Skandinavien.

De jamforbara siffrorna for 2003 inkluderar forsaljning och vinst av verksamheten E-
Commerce Logitics (ECL), vilken avyttrades under det tredje kvartalet 2003. Trots detta
redovisade affarsomradet en forsaljningsokning med 13% till 188 (166) Mkr for det andra
kvartalet och en 6kning med 7% till 393 (367) Mkr for det forsta halvaret. Rorelseresultatet
mer an fordubblades till 5 (2) Mkr for det andra kvartalet och ¢kade med hela 44% for arets
sex forsta manader till 13 (9) Mkr.

CDON fortsatte att oka sina marknadsandelar i alla produktkategorier. Verksamheten
redovisade en tillvéaxt i forséljningen med 52% till 94 (62) Mkr for det andra kvartalet och
okningen for halvaret uppgick till 54% till 196 (127) Mkr. Rorelseresultatet for det andra
kvartalen var ofordndrat med 4 (4) Mkr efter att kostnader tagits for ett nytt
forséljningskontor i Norge och lanseringen av business-to-business e-handel. Det starka
resultatet under det forsta kvartalet mojliggjorde dock en 6kning av rorelseresultatetet for
arets sex forsta manader med 44% till 13 (9) Mkr.

CDON lanserade dven en tjanst for nedladdning av musik via Internet, vilken foljer pa
Apples iTunes succétjanst i USA som har salt 6ver 100 miljoner nedladdningar sedan starten
i april 2003. CDON var den forsta aktoren att lansera en sadan tjanst i Sverige, som har en av
Europas hogsta Internetpenetration.
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Shoppingkanalen TV-Shop redovisade en stabil forsaljning for det andra kvartalet pa 93 (96)
Mkr och en minskning av intakterna under arets forsta sex manader till 195 (221) Mkr som
en foljd av den Okade fokuseringen pa produkter med hogre bruttomarginal. Detta
tillsammans med avslutade olonsamma mediakontrakt och den framgangsrika minskingen av
returnerade produkter 6kade marginalerna under det andra kvartalet. Rorelseresultat uppgick
till 2 (-2) Mkr for det andra kvartalet och till 1 (3) Mkr for det forsta halvaret.

SDI Media

SDI Media ar verksamt i 15 lander vérlden 6ver inom dversattning, textning och dubbning
for underhallningsindustrin. SDI har en marknadsandel pa 60% av varldsmarknaden for
oversattning av DVD-filmer och har kontrakt med ledande internationella TV-kanaler sdsom
The Discovery Channel och The Disney Channel. SDI producerade under kvartalet
oversattningen for DVD for storfilmer sdsom ‘Harry Potter och Fangen fran Azkaban’,
‘Troja’, ‘Big Fish’ samt for den sista sdsongen av succeserien ‘Vanner - sasong 10°. SDI
ansvarade aven for dversattningen och dubbningen nér E! Entertainment lanserades i Italien.

SDI Media rapporterade en férsaljningsokning under det andra kvartalet till 94 (84) Mkr och
en okning med 11% till 189 (171) Mkr under det forsta halvaret, vilket framst aterspeglar den
Okade forsaljningsvolymen i USA. Det redovisade rorelseresulatet uppgick till 13 (13) Mkr
for det andra kvartalet och till 22 (25) Mkr for halvaret, vilket inkluderar investeringar som
gjorts for att mota okande efterfragan. Engangskostnader for verksamheten uppgick till 9
Mkr for det forsta halvaret. Affarsomradet SDI Media avyttrades for 60 miljoner US dollar
efter kvartalets utgang.

FINANSIELL STALLNING

Koncernens forséljning steg med 9% och uppgick for det andra kvartalet 2004 till 1.772
(1.631) Mkr och for arets sex forsta manader till 3.343 (3.144) Mkr, vilket motsvarar en
6kning med 6%.

Koncernen genererade en 6kning av resultat fore avskrivningar med 9% till 236 (217) Mkr
for det andra kvartalet och en 6kning med 4% till 375 (359) Mkr for det forsta halvaret.
Koncernens avskrivningar uppgick under kvartalet till totalt 52 (58) Mkr och under arets sex
forsta manader till 106 (120) Mkr. Koncernens rorelseresultat 6kade saledes med 16% till
184 (159) Mkr for kvartalet och med 13% till 269 (239) Mkr for det forsta halvaret.

Rantenetto och andra finansiella poster uppgick till 20 (-55) Mkr for det andra kvartalet och
till =28 (-104) Mkr for det forsta halvaret och inkluderar 15 Mkr i erhallen utdelning fran
TV4. Rantekostnader pa -12 (-20) Mkr for kvartalet och —31 (-34) Mkr for arets sex forsta
manader bestar huvudsakligen av rantekostnader pa 15 Mkr for kvartalet och 30 Mkr for
halvaret for de konvertibla skuldebreven. Réantekostnaden minskade pa grund av
avbetalningar pa 450 Mkr av den gamla kreditfaciliteten under de senaste tolv manaderna,
men bortfallet av ranteintakter fran de rantebarande fodringarna fran Metro International S.A.
som konverterades till aktier under tredje kvartalet forra aret hade en viss negativ inverkan.
Ovriga finansiella kostnader uppgick for det andra kvartalet till 32 (-35) Mkr och till 3 (-70)
Mkr, framférallt relaterat till orealiserade vinster och forluster vid omrakningen till SEK av
de US dollar-baserade rantebarande fodringarna fran Metro International S.A. under 2003
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samt omrakningen till SEK av de eurobaserade konvertibla skuldebreven under saval 2003
som 2004.

Resultatet fore skatt nastintill fordubblades till 204 (104) Mkr for det andra kvartalet och
okade med 79% till 241 (135) Mkr for det forsta halvaret. Bolagets skattekostnad uppgick till
-85 (-46) Mkr for kvartalet och till =100 (-58) Mkr for arets sex forsta manader, vilket
resulterade i att nettoresultatet efter skatt och minoritetsintressen uppgick till 119 (61) Mkr
for det andra kvartalet och 6kade med 72% till 141 (82) Mkr for det forsta halvaret.

Vinsten per aktie nastintill férdubblades till 1,79 (0,92) kronor for det andra kvartalet jamfort
med samma period forra aret, och uppgick till 2,12 (1,24) kronor for det forsta halvaret.

Bolaget foljer arsredovisningslagen samt rekommendationer utfardade av Redovisningsradet.
Koncernredovisningen baseras pa samma redovisningsprinciper som foregdende ars
arsredovisning. Detta bokslut har upprattats i enlighet med Redovisningsradets
rekommendation nummer 20.

Kassaflode

Kassaflodet fran rorelsen uppgick till 200 (75) Mkr for kvartalet och 305 (201) Mkr for det
forsta halvaret. Forandringar i rorelsekapitalet uppgick till 15 (141) Mkr for kvartalet och till
—7 (45) Mkr for halvaret. Nettokassaflodet fran rorelsen uppgick saledes till 214 (217) Mkr
for det forsta kvartalet och till 298 (246) Mkr for det forsta halvaret 2004. Koncernens
investeringar i anlaggningstillgangar uppgick till 33 (23) Mkr for det andra kvartalet och till
56 (52) Mkr for halvaret, vilket motsvarar mindre an 2% av bolagets forséljning for
respektive period.

Soliditet

Koncernens soliditet var 60% (53%) per den 30 juni 2004. Soliditeten definieras som
koncernens egna kapital och minoritetsintressen, inklusive de konvertibla skuldebreven om
120 miljoner euro, i procent av totala tillgangar. Soliditeten var 41% (34%) om de
konvertibla skuldebreven raknas som skuld istallet for eget kapital.

Gruppen innehar aktier i TV4 AB, P4 Radio Hele Norge AS samt Metro International S.A..
Innehaven redovisas som finansiella tillgangar och hade ett totalt bokfort véarde pa 803 (587)
Mkr per den 30 juni 2004. Det sammanlagda marknadsvardet av dessa vardepapper uppgick
den sista handelsdagen under kvartalet till 2.233 (917) Mkr, vilket motsvarade ett dvervarde
pé 1.430 (330) Mkr eller 22 (5) kronor per aktie. Overvardet i andelarna i TV4, P4 och Metro
uppgick till 251 Mkr, 86 Mkr och 1 093 Mkr vardera. Justerat for det sammantagna
nettodvervardet i dessa tillgangar uppgick soliditeten till 68% (55%) vid utgangen av det
andra kvartalet.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive kreditfaciliteten pa 800 Mkr, uppgick till 1.178
(1.393) Mkr vid rapportperiodens slut efter den slutliga planerade amorteringen pa 150 Mkr
pa den I6pande kreditfaciliteten vid slutet av kvartalet. Kassa och bank uppgick till 403 (323)
Mkr for kvartalet.
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Nettoskuld

Koncernens nettoskuld som definieras som réntebdrande skulder, inklusive konvertibla
skuldebrev, minus rantebarande tillgangar uppgick till 643 (1.165) Mkr vid utgangen av
perioden. Nettoskulden i forhallande till eget kapital var 28% (59%) den 30 juni 2004.
Kvoten definieras som nettoskulden i procent av summan av eget kapital och
minoritetsandelar. MTGs tidigare rantebarande utestaende fordringar till Metro pa 542 Mkr
konverterades till aktier i augusti 2003.

Moderbolaget

Nettoomsattningen for moderbolaget uppgick till 30 (21) Mkr for det andra kvartalet och till
54 (35) Mkr for arets sex forsta manader. Réantenettot och andra finansiella poster uppgick
for kvartalet till 42 (50) Mkr och till 38 (115) Mkr for halvaret. Resultatet fore skatt uppgick
saledes till 2 (14) Mkr for andra kvartalet och -24 (44) Mkr for forsta halvaret. MTGs
finansieringspolicy inkluderar en central cash pool som stddjer koncernbolagen.
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OVRIG INFORMATION

Deldrsrapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.

MTGs finansiella resultat for det tredje kvartalet och arets nio forsta manader 2004
offentliggdrs tisdagen den 19 oktober 2004.

Stockholm den 3 augusti 2004

Hans-Holger Albrecht
VD & Koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till info@mtg.se eller
kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mia Brunell, Ekonomidirektor tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7768 440 414

MTG AB ar en internationell mediegrupp verksam i 6ver 30 lander runt om i varlden med kdrnverksamheten
inom Broadcasting i Skandinavien, Baltikum, Ungern och Ryssland. MTG &r den storsta fri- och betal-tv-
operatdren i Norden och Baltikum, samt den stérsta kommersiella radiooperatér i norra Europa. MTGs Viasat
kanaler nar varje dag ungefar 50 miljoner tittare i 15 lander och MTG Radio har éver 3 miljoner lyssnare varije
dag. Viasat Broadcasting DTH satellit TV plattform erbjuder digitalt flerkanalspaket med sammanlagt 50 egna
producerade och tredjeparts kanaler. MTG &r ledande inom TV-shop verksamhet med séandningar av "’home-
shopping” kanaler till dver 100 miljoner hushall i 52 lander och ett ledande féretag inom produktion av reality-
TV.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pa OM Stockholmsborsens O-lista under symbolerna
MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING (Mkr) 2004 2003 2004 2003 2003
April-Juni  April-Juni Jan-Juni  Jan-Juni Helar
Nettoomséttning 1772 1631 3343 3144 6311
Kostnad for salda varor och tjanster -1123 -1 004 -2 145 -1 946 -3942
Bruttoresultat 649 626 1198 1197 2 369
Forsaljnings- och administrationskostnader -449 -436 -872 -871 -1721
Ovriga rorelseintakter 1 3 2 4 10
Ovriga rérelsekostnader -42 -51 -104 -93 -184
Resultat fran andelar i intresseforetag 25 17 45 1 69
Resultat vid forsaljning av vardepapper - - 0 0 0
Rorelseresultat 184 159 269 239 542
Utdelning fran aktier 15 15 15 15 15
Réanta STIM 1993-1998 enligt domslut - - - - -33
Ovrigt finansnetto 3 -64 -9 -92 -101
Resultat efter finansiella intékter och kostnader 202 110 275 162 423
exklusive konvertibelranta
Orealiserad kursdifferens pa konvertibelt forlagslan 16 8 -5 4 12
Ranta pa konvertibelt forlagslan -14 -15 -30 -30 -60
Resultat fére skatt 204 104 241 135 375
Skatt -85 -46 -100 -58 -92
Minoritetens andel i resultatet 0 3 0 5 6
Periodens resultat 119 61 141 82 289
Aktier vid periodens slut, exkl konvertibel och option 66375156 66375156 66375156 66375156 66 375156
Aktier vid periodens slut, inkl konvertibel och option 66 375 156 66 375156 66 375156 66 375156 66 375 156
Genomsnittligt antal aktier:
vid berékning av resultat per aktie fére utspadning 66 375156 66 375 156 66 375156 66 375156 66 375 156
vid berékning av resultat per aktie efter utspadning* 66 396 470 66 375 156 66 397 670 66 375156 66 382 520
Resultat per aktie fore utspadning (Kr) 1,79 0,92 2,12 1,24 4,36
Resultat per aktie efter utspadning™ (Kr) 1,79 0,92 2,12 1,24 4,36

*) Bolaget har utgivit konvertibla skuldebrev som kan komma att utéka antalet B-aktier med 2 790 994 samt ett
optionsprogram som kan komma att utdka antalet B-aktier med 2 052 840. Endast ett begrénsat antal av dessa optioner &r
inraknade i utspadningen da majoriteten av konverteringskurserna ar vasentligt hogre 4n marknadskursen per den 31 mars

2004
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KONCERNOVERSIKT (Mkr) 2004 2003 2004 2003 2003
April-Juni April-Juni  Jan-Juni Jan-Juni Helar

Nettoomséattning per omrade
Viasat Broadcasting 1371 1234 2536 2326 4 664
Radio 60 50 99 85 174
TV-Shop 188 166 393 367 738
SDI Media 94 84 189 171 354
Modern Studios 164 175 330 365 737
Moderbolag och dvriga bolag 37 27 67 49 103
Elimineringar -142 -106 -272 -232 -469
1772 1630 3343 3132 6 301
Verksamheter under avveckling 0 1 - 12 10
1772 1631 3343 3144 6311

Rorelseresultat per omrade

Viasat Broadcasting 192 188 304 313 653
Radio 7 5 -3 -16 -28
TV-Shop 5 2 13 9 9
SDI Media 13 13 22 25 49
Modern Studios 15 5 21 18 57
Moderbolag och évriga bolag -45 -41 -83 -90 -173
Elimineringar -2 -3 -5 -5 -10
184 170 269 255 558
Verksamheter under avveckling - -11 - -16 -16
184 159 269 239 542

17



KONCERNENS BALANSRAKNING (Mkr) 2004-06-30 2003-06-30 2003-12-31

Anlaggningstillgdngar

Aktiverade utvecklingskostnader 44 30 33
Nyttjanderatter 291 309 296
Goodwill 798 895 846
Maskiner och inventarier 129 173 138
Aktier och andelar 1137 525 1115
Langfristiga fordringar 392 961 451

2791 2893 2879

Omesattningstillgangar

Varulager 1105 1164 1136
Kortfristiga fordringar 1341 1403 1300
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 403 323 402
2848 2890 2837
Summa tillgangar 5639 5783 5716
Eget kapital
Bundet eget kapital 1885 1834 1878
Fritt eget kapital 407 133 267
2292 1967 2145
Minoritetsintresse 2 -5 2
Avséttningar 256 127 233
Langfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 1096 1100 1091
Andra rantebérande skulder 5 12 5
Ej rantebdrande skulder 9 15 12
1110 1127 1108

Kortfristiga skulder

Andra réntebérande skulder 0 450 250
Ej rdntebédrande skulder 1980 2117 1978

1980 2 567 2228
Summa eget kapital och skulder 5639 5783 5716
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (Mkr) 2004 2003 2004 2003 2003
Apr-Juni  Apr-Juni  Jan-Juni  Jan-Juni Jan-Dec
Periodens nettoresultat 119 61 141 82 289
Justeringar for poster i periodens resultat som inte genererar 81 14 164 119 297
kassaflode fran rorelsen
Forandringar i rorelsekapitalet 15 141 -7 45 38
Kassaflode fran rorelsen 214 217 298 246 624
Erhallet vid forséljning av teckningsratter i Metro Intl - - - - 19
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag - 1 - 1 1
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag - -11 - -11 -19
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -33 -23 -56 -52 -135
Utdelning i aktier o andra vérdepapper 3 5 3 5 10
Kassaflode till investeringsaktiviteter -29 -28 -53 -57 -124
Nettoforandring banklan -150 -200 -250 -200 -400
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 5 8 1 57 34
Periodens foréandring av kassa och bank 40 -3 -4 46 133
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid arets borjan 366 333 402 301 301
Omrakningsdifferens likvida medel -3 -7 5 -23 -32
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 403 323 403 323 402
AVSTAMNING EGET KAPITAL Aktie- Bundna Fria
(Mkr) kapital reserver reserver Summa
Utgéaende balans 2002-12-31 332 1502 51 1885
Periodens resultat januari-december 2003 289 289
Omrakningsdifferenser -17 -13 -30
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital 61 -61 -
Utgaende balans 2003-12-31 332 1547 267 2145
Periodens resultat januari-juni 2004 - - 141 141
Omrékningsdifferenser - -1 7 6
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital - 7 -7 -
Utgdende balans 2004-06-30 332 1553 407 2292
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Modern Times Group MTG AB

Q1 Q2 Q3 Q4 Heldr Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
Nettoomsaéttning (Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 441,6 561,4 420,5 583,0 2006,5 486,7 635,5 11222
TV3 Baltikum 55,5 72,0 42,5 84,1 254,0 60,7 91,6 152,3
ZTV 22,2 28,9 21,9 30,6 103,6 27,1 34,0 61,1
ZTV Norge 3,9 3,4 3,1 4,4 14,8 5,6 7,0 12,6
TV3+ 61,2 67,1 60,3 66,2 254,8 57,4 64,5 121,9
Viasat3 Ungern 5,5 10,2 6,0 11,5 33,2 7,9 13,4 21,3
DTV 6,9 8,2 10,3 8,8 34,2 11,8 15,5 27,3
Viasat 5244 527,4 523,6 507,4 2082,7 553,8 552,4 1106,2
TV1000 186,5 179,3 167,0 167,5 700,3 172,5 174,0 346,5
TV6 12,8 11,7 11,5 11,6 47,6 11,7 11,7 23,4
Viasat Sport 14,4 14,4 15,7 15,2 59,6 17,5 18,3 35,8
Viasat Explorer 1,7 1,7 1,6 1,6 6,6 1,7 1,9 3,6
TV8 4,9 4,6 4,7 4,8 19,0 4,8 5,8 10,6
Betal-TV East 5,0 5,0 6,8 8,0 14,7
Text -TV 22,8 19,5 18,3 19,6 80,2 20,7 20,9 41,6
Ovrigt och elimineringar -271,9  -2758  -253,6  -237,0 -1038,2] -281,4 -283/4 -564,8
10924 12340 1053,3 1284,1 4663,8] 1165,2 13712 2 536,4
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc 32,8 46,7 37,4 445 161,4 36,1 56,0 92,1
Baltikum 2,3 32 3,5 3,6 12,7 3,1 3,9 7,0
35,2 49,9 41,0 48,1 174,1 39,1 60,0 99,1
TV-Shop
TV-Shop 125,2 95,7 90,6 87,1 398,6 101,2 93,4 194,6
CDON 64,7 62,4 74,6 109,1 310,8 102,3 93,5 195,8
e-Commerce Logistics 42,5 38,1 36,2 -0,2 116,6 0,1 0,0 0,1
Ovrigt och elimineringar -31,3 -29,8 -28,8 2,0 -87,9 1,1 1,1 2,2
201,0 166,3 172,6 198,0 738,0 204,7 188,0 392,7
[sDi Media 86,9 84,3 92,7 89,7| 3536 951 94,3 189,4|
Modern Studios
Strix Television 108,2 108,1 88,9 118,2 423,4 95,3 119,1 2144
Sonet Film 30,0 27,0 27,9 38,3 123,2 19,3 6,4 25,7
Modern Entertainment 16,3 15,1 15,6 22,9 69,9 13,4 9,8 23,2
Ovrigt och elimineringar 35,5 24,6 24,0 36,8 120,9 37,9 28,7 66,5
190,1 174,9 156,4 216,1 737,4 165,9 164,0 329,9
[Moderbolag och 6vriga bolag 21,6 27,1 32,2 21,8| 102,6] 30,3 37,1 67,3|
Verksamheter under
avveckling 11,3 0,7 0,0 -1,5 10,4 0,0 0,0 0,0
[Elimineringar 1255  -106,1 -112,0 -1250| -468,6] -1294  -142,1 -271,5|
[Koncernen totalt 1512,9 16309 14362 17312 63113 15707 17724 3343,2|
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Resultat fore avskrivningar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
(SEK million) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 12,3 50,1 -30,4 81,5 113,6 -0,2 75,0 74,8
TV3 Baltikum 7,9 22,2 -4,3 30,5 56,3 7,4 35,2 42,6
ZTV 11 4,2 -1,8 5,6 9,1 4,0 4,7 8,7
ZTV Norway -6,8 -6,9 -7,5 -6,1 -27,3 -5,7 -3,2 -9,0
TV3+ 0,0 1,6 -2,6 6,7 5,7 -4,1 4,8 0,7
Viasat3 Ungern -9,5 -6,1 -13,1 -9,0 -37,7 -13,4 -10,0 -23,3
DTV -8,1 -5,4 -4,1 -0,3 -17,9 -4,5 -4,4 -8,9
Viasat 82,3 61,7 68,3 108,8 321,1 77,2 51,0 128,2
TV1000 67,0 77,6 54,7 53,4 252,8 58,7 48,2 106,9
TV6 7,4 6,1 6,0 6,0 25,4 57 5,9 11,6
Viasat Sport -1,0 -0,8 -0,2 15 -0,5 -6,2 -10,1 -16,3
Viasat Explorer -0,3 -0,6 -0,6 0,3 -1,3 -0,7 -0,2 -0,8
TV8 -2,3 -2,8 -1,4 -4,5 -11,0 -3,9 -5,0 -8,9
Betal-TV East -5,3 -5,3 -0,5 -4,5 -5,0
Text-TV 9,9 8,0 7,8 8,6 34,3 9,3 8,9 18,2
Ovrigt och elimineringar -0,4 -0,2 -1,3 14 -0,5 1,2 3,4 4,6
Resultatandel intressebolag -0,6 11,1 11,8 65,0 87,2 17,7 21,9 39,7

159,1 219,6 81,3 344,1 804,1 142,2 221,6 363,8
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc -10,1 1,0 -3,3 0,5 -12,0 -9,2 55 -3,7
Baltikum -0,1 0,0 -0,1 0,3 0,1 -0,7 0,3 -0,4
Resultatandel intressebolag -9,7 51 -3,8 -3,4 -11,8 0,6 2,4 3,0

-19,9 6,1 -7,3 -2,6 -23,7 -9,2 8,2 -1,1
TV-Shop
TV-Shop 4,8 -1,5 -2,8 -9,2 -8,6 -1,1 2,3 1,2
CDON 4,5 4,4 6,3 8,1 23,4 9,7 3,6 13,2
e-Commerce Logistics 2,4 2,3 15 -0,5 5,8 -0,1 -0,1 -0,2
Ovrigt och elimineringar 0,1 0,6 0,7 0,7 2,1 0,3 0,3 0,6

11,9 5,9 5,8 -0,9 22,7 8,8 6,1 14,8
|SDI Media 14,0 15,4 19,1 7,4 55,9 10,7 14,0 24,7
Modern Studios
Strix Television 11,6 13,9 18,2 18,6 62,3 15,3 31,1 46,4
Sonet Film 9,2 1,0 6,0 15,7 31,9 -1,2 -1,2 -2,4
Modern Entertainment 4,9 3,8 59 10,6 25,3 3,0 -0,3 2,7
Ovrigt och elimineringar 3,0 0,6 2,4 2,8 8,8 4,6 -2,1 2,5
28,7 19,4 32,5 47,8 128,3 21,7 27,5 49,2

Moderbolag och dvriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -40,8 -39,8 -24,3 -44,0 -149,0 -35,0 -41,7 -76,7
Intressebolag -5,2 0,6 15 -8,9 -12,0

-46,0 -39,3 -22,8 -52,9 -161,0 -35,0 -41,7 -76,7
VVerksamheter under
avveckling -5,0 -10,6 -4,8 5,5 -14,9 0,0 0,0 0,0
|EIimineringar -0,4 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Koncernen totalt 142,4 216,9 103,9 348,3 811,4 139,1 235,8 374,8
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Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
Rdrelseresultat (Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 6,0 44,3 -36,8 73,1 86,6 -6,0 69,4 63,4
TV3 Baltikum 4,7 20,9 -5,9 28,9 48,5 57 33,5 39,2
ZTV 1,1 4,2 -1,8 5,6 9,1 4,0 4,7 8,7
ZTV Norway -6,8 -6,9 -7,5 -6,1 -27,3 -5,7 -3,2 -9,0
TV3+ 0,0 1,6 -2,6 6,7 57 -4,1 4,8 0,7
Viasat3 Ungern -9,9 -6,5 -13,5 -9,5 -39,5 -13,7 -10,3 -24,0
DTV -8,9 -6,6 -5,3 -3,5 -24,3 -6,0 -5,9 -11,9
Viasat 78,6 57,8 64,9 85,3 286,6 73,9 47,6 121,5
TV1000 56,7 67,3 44,4 43,1 211,6 48,4 38,1 86,5
TV6 7.4 6,1 6,0 6,0 25,4 57 5,9 11,6
Viasat Sport -1,0 -0,8 -0,2 15 -0,5 -6,2 -10,1 -16,3
Viasat Explorer -0,3 -0,6 -0,6 0,3 -1,3 -0,7 -0,2 -0,8
TV8 -2,5 -2,9 -1,5 -4,6 -11,4 -4,0 -5,1 -9,1
Betal-TV East -5,3 -53 -0,5 -4,5 -5,0
Text-TV 7,3 6,5 75 8,7 30,1 9,1 8,7 17,7
Ovrigt och elimineringar -6,9 -7,3 -1,2 -12,8 -28,3 -5,6 -3,7 -9,3
Resultatandel intressebolag -0,6 11,1 11,8 65,0 87,2 17,7 21,9 39,7
125,0 188,0 57,7 282,2 652,9 112,0 191,6 303,7
Radio
Rix/Power/Lugna Favoriter etc -10,6 0,5 -3,8 0,1 -13,7 -9,5 51 -4.4
Baltikum -0,2 -0,1 -0,3 0,2 -0,3 -0,8 0,2 -0,7
Elimineringar -0,6 -0,6 -0,6 -0,6 -2,3 -0,6 -0,6 -1,1
Resultatandel intressebolag -9,7 51 -3,8 -3,4 -11,8 0,6 24 3,0
-21,1 5,0 -8,4 -3,7 -28,2 -10,3 7,1 -3,2
TV-Shop
TV-Shop 4,5 -1,8 -3,1 -10,3 -10,8 -1,5 2,0 0,5
CDON 4,5 4,4 6,3 8,1 23,4 9,7 3,6 13,2
e-Commerce Logistics 0,3 0,1 1,6 -0,5 15 -0,1 -0,1 -0,2
Ovrigt och elimineringar -1,7 -1,1 -1,0 -1,1 -4,9 -0,2 0,0 -0,2
7,6 1,7 3,8 -3,8 9,2 7,9 5,4 13,4
|sDI Media 11,7 13,3 17,2 6,4| 48,5| 9,2 12,6 218
Modern Studios
Strix Television 115 13,8 18,1 18,5 62,0 15,2 31,0 46,2
Sonet Film 4,3 -3,1 14 2,9 5,5 -6,7 -6,7 -13,4
Modern Entertainment -1,7 -2,0 -15 2,3 -2,9 -2,7 -3,8 -6,6
Ovrigt och elimineringar -1,1 -3,7 -1,5 -1,0 -7,3 0,8 -5,9 -5,0
13,0 5,0 16,5 22,8 57,3 6,6 14,6 21,3
Moderbolag och dvriga bolag
Moderbolag och 6vriga bolag -43,3 -41,6 -27,3 -48,5 -160,8 -38,2 -44,8 -83,0
Resultatandel intressebolag -5,2 0,6 15 -8,9 -12,0
-48,6 -41,1 -25,8 -57,4 -172,8 -38,2 -44,8 -83,0
Verksamheter under
avveckling -5,1 -10,7 -4,9 5.2 -15,5 0,0 0,0 0,0
|[Elimineringar 2,4 2,4 2,4 -2,4| -9,6| 2,4 2,4 -4.8|
[Koncernen totalt 80,2  158,8 53,7 2492 5420 848 1842 269,1]
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