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Maailman johtava mehubrandi Tropicana tutki suomalaisten sunnuntaiaamuja
Suomalaisten sunnuntaiaamuissa par asta kiir eettdmyys

Tropicana Pure Premium -mehubrandin teettaman tutkimuksen mukaan joka kymmenes
suomalainenkéyttda sunnuntain aamiaiseen aikaa yli tunnin. Hermelin Resear chin toteuttamasta
tutkimuksesta kay ilmi, ettd pyhapaivan aamussa viehattaa erityisesti kiireettdmyysjarauhallisuus.
Kahvi kuuluu kiinteasti yli 60 prosentin aamuun, toiseks suosituin juoma on mehu.
Sunnuntaiaamiaisen mieluismmaks seur alaiseksi tutkimuksessa nousee tasavallan presidentti Tarja
Haloren.

Tropicanatutki syksylla 2004 suomalaisten mielipiteité sunnuntaiaamuista ja —aamiaisesta. Tutkimukseen
osallistui yli viisisataa 15-64 —vuotiasta suomal asta.

Tutkimuksesta kédy selkeasti ilmi, ettd suomalaiset arvostavat sunnuntaiaamussa eniten kiireetonta ja
rauhallista tunnelmaa. |8n karttuessa aamiai seen kéytetddn entistd enemméan aikaa. Kun ale 30-vuotiaista
viidennes suoriutuu sunnuntain aamupal asta alle kymmenessa minuutissa, vierahtda siihen viidennekselta yli
50-vuctiadtayli puoli tuntia.

Sunnuntaiaamun Kiireetonta tunnelmaa lisda, ettd yli 40 prosenttia vastagjista nauttii aamupal an yopai dassa.
Arkiasuun sonnustautuu noin kolmannes ja vajaa prosentti vastaajista — kaikki miehid— on rohkeasti
ilkosillaan. Suosituin paikka sunnuntain aamiaiselle on oman kodin ruokapoytd, jonka valitsee |éhes 70
prosenttia. Mainintoja saivat myos sanky, kesamokki, jarvenranta, ykkosluokan hotelli ja Pariisi.

Erityisesti naiset panostavat sunnuntain aamupalaan. Kun miehisté yli 40 prosenttia selvida sunnuntain
aamupalasta ilman ylimaaréista luksusta, on naisia vastaavassa joukossa ainoastaan 23 %. Luksusta voi
edustaa tuore leipd, leivonnainen, puuro tai tuorepuristettu mehu.

Joka nelj&s suomalainen aloittaa sunnuntaiaamun terveellisesti mehulla. My6s mehuissa on eroja.

- Mehu on kahvin jdlkeen aamun suosituin juoma. Kysyimme tutkimuksen yhteydessa liséks,
miten suomalaiset lisdavét luksusta sunnuntain aamupal aan. Traopicana Pure Premium —mehu
tarjoaa yldlisyyttéd aamuun. Mehu siséltda ainoastaan tuoreena puristettuja hedelmia. Appelsiinit
poimitaan kasin ja puristetaan 24 tunnin sisalla poimimisesta. Suomalaiset panostavat laatuun
my6s mehuissa, silla vuoden 2004 aikana markkinaosuutemme on kasvanut kylmasta myytévista
mehuista eniten', sanoo Tropicanan brand manager Kati Harki Vaiolta

Tarja Halonen toivotuin aamiaiskumppani

Tasavallan presidentti Tarja Halonen osoittautui tutkimuksessa suomalai sten suosituimmaksi julkiseks
aamiaiskumppaniks . Tutkimukseen osallistuneilta kysyttiin julkisuuden henkil 68, jonka kanssa he mieluiten
haluaisivat jakaa sunnuntain aamiaisen. Tarja Halosen valits spontaanisti joka kymmenes vastagja.
Kakkossijan jakavat Katri Helena, Jari Sillanpéa ja Tanja Karpela. Kaikkein eniten suomalaiset nauttivat
kuitenkin perheen seurasta. Yli 25% prosenttia vastagjista suos omaata perheen seuraailman ketdan
televisiosta tuttua.

L 1 Laéhde: ACNidsen ScanTrack vkot 3-42/04 vrt vkot 3-42/03.

Tropicana on maailman johtava mehubrandi. Tropicana Pure Premium —mehut siséltavat ainoastaan tuoreena puristettuja
hedelmia. Valmistuksen aikana mitaén ei lisata eika oteta pois. Hedelmét poimitaan késin ja puristetaan 24 tunnin sisalla
poimimisesta. New Yorkissa Tropicanaa juodaan enemman kuin Coca-Colaa. Suomessa Tropicanan markkinoinnista,
myynnista ja jakelusta vastaa V alio.
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- Tutkimus paljasti, ettéd suomalaiset nauttivat laadukkaista ja yksinkertaisista asioista.
Sunnuntaiaamun rauhallinen tunnelma ja runsaan aamiaisen nauttiminen nousevat esiin monen
vastauksessa, jatkaa Kati Harki.
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