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Seppalalle AdProfit 2004 -kilpailun voitto

Seppala pokkasi AdProfit 2004 -palkinnon kampanjallaan "Seppala 2002 — 2004, myynti ja brandi nousuun
mainontaa vahentamalla”.

Menestyksekkaan brandin uudelleen asemoinnin keskeisimmat tekijat olivat myymalan ymmartaminen
tarkeimmaksi mediaksi ja Seppéld muotilehtenéa -konsepti, joka nivoi yhteen mediamainonnan ja
myymalatoimenpiteet niin, etta kaikki toimet mediasta nayteikkunaan, myymalaan ja yksittaiseen
tuotetarjoukseen saakka muodostivat ketjun, joka lopulta johti ostoon.

Uuden strategian tulokset nakyivat jo syksylla 2003 selkedna ostavien asiakkaiden maaran kasvuna.
Kevaalla 2004 oli tapahtunut ennen ndkematén muutos: ostavien asiakkaiden maara oli kasvanut yli 10 %
verrattuna vastaavaan ajanjaksoon edellisend vuonna. Kevaan 2004 branditutkimus kertoi, ettd Seppalan
profiili oli kirkastunut, mainonnan muistaminen oli parantunut huikealla tavalla ja mainonta heratti myos
spontaaneja tavoiteposition mukaisia mielikuvia.

Seppalan markkinointijohtaja Tiina Kuusisto kuvaa onnistumista nain (01/2005): "Keskeistd on ymmartaa
kaikkien osa-alueiden vaikutus kuluttajan muodostamaan mielikuvaan. Vaatevahittaiskaupassa
markkinointistrategian kaikki osa-alueet ovat kriittisia kuluttajan brandikohtaamisen kannalta ja nain
vaikuttavat brandin arvoon, joka Seppalan tapauksessa voidaan selkeimmin mitata silla, miten hyvin
kassakone kay. Kysymys on joukkuepelista, jossa tuotteiden, logistiikan, esillepanon, myymalaviestinnan ja
mediamainonnan taytyy pelata samaan maaliin. Seppala on kulkenut pitkdn matkan Stockmann-konsernin
kannattavimmaksi osaksi vaikeassa markkinassa. Siihen on omalta osaltaan vaikuttanut koko Seppalan
henkildkunta ja Bob Helsingin kanssa tehty markkinointistrategiaan, konseptikehitykseen seka
myymalamarkkinoinnin ja mainonnan kehittamiseen tehty tyd.”

Kampanja on esimerkki siitd, kuinka oivaltavalla mediastrategialla ja huolellisesti mietitylla valineiden
yhteispelilla nostetaan markkinointiviestinnan tehoa aiempaa pienemmalla kokonaispanostuksella.

Kampanjan tekijat
Mainostoimisto Bob Helsinki: Anu Igoni, AD; Joni Kukkohovi, AD; Kari Eilola, copywriter; Mira Olsson,
copywriter; Timo Silvennoinen, copywriter; Jaakko Veijola, graafinen suunnittelija; Marko Parkkinen,

toimitusjohtaja; Minna Lantinen; tuotantopaallikkd

Seppala Oy: Tiina Kuusisto, markkinointijohtaja; Heikki Vaananen, toimitusjohtaja; Annu Patiala,
markkinointipaallikkd; Memme limakunnas, tuotejohtaja; Anja Valtere, tuotejohtaja

Mediatoimisto OMD Finland: Anja Metso, media manager; Tina Terho, deputy managing director

Copeland: Mary Lee Sjonell, agency producer
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