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Merkittavat tuotelanseer aukset ja rallimenestys viime vuoden kohokohtia
Citroén lahtee vahvana uuteen vuoteen

Citroén myi yli 1,3 miljoonaa ajoneuvoa vuonna 2004. Valmistaja pysyi
tavoitteessaan, vaikka myynti putosikin 1,7 prosenttia vuoden 2003
huippuluvuista. Loppuvuodesta esitellyt uudet Citroén C4 ja C5 kiihdyttivat
myyntid jatarjosivat hyvat lahtokohdat vuodelle 2005.

Citroénin vuoden 2004 kohokohtia olivat uusien mallien esittelyt myydyimpiin
kokoluokkiin. Loppuvuodesta markkinoille tulleet taysin uus Citroén C4 ja
voimakkaasti uudistunut C5 piristivat viimeisen parin kuukauden myyntia ja ovat
vuoden 2005 menestyksen kulmakivid. Marraskuun puolivalissa markkinoille tullutta
C4:44 myytiin Euroopassa vuoden loppuun mennessa jo [dhes 40 000 ja C5:ta 25 000
kappaletta. Esmerkiks Ranskassa myytiin joulukuussa 67 prosenttia enemman C5:ia
kuin vuotta aiemmin.

Uusille malleille palkintoja

Seké C5 etta C4 ehtivéat saada kunniaa loppuvuodesta kuluttgjien lisdks my6s muulta
automaailmalta. C4 oli Car of the Y ear 2005 &&nestyksessa toinen voittaen pahimmeat
kilpailijansa. Lisdkst molemmat menestyivét erinomaisesti Euro NCAP -
tormaystestissa. C5 saavutti viis tahted kaikkien aikojen parhaimmalla pistemaaralla
(36/37) jaC4 sai viiden tahtensa lisdks kunniamaininnan
jaankulkijaturvallisuudestaan.

Citroén oli erittdin suosittu myds pienten autojen segmentissa C2:1la sekéd C3:llaja
C3 Pluridilla. Madlga myytiin yhteensd 518 000 €li 4,7 prosenttia enemman kuin
vuonna 2003. Malliston vetovoima kasvoi entisestdan syksylla sporttisen C2 VTS:n
markkinoille tulon my6ta. Citroén C2 ja C3 olivat segmenttinsa markkinaykkosia
muun muassa Espanjassa, missa Citroén kokonai suudessaan oli toiseks suosituin
merkki yli yhdentoista prosentin markkinaosuudella.

M arkkinat hellahtdivat maailmalla

Koko lantisessd Euroopassa myytiin vuonna 2004 |dhes 1,1 miljoonaa Citroénia,
mika oikeutti 6,7 prosentin markkinaosuuteen. Muun Euroopan myyntia hillits
uusien maiden liittyminen EU:hun. Kuluttgat ostivat autoja alkuvuodesta, mutta
autokauppa hidastui vuoden jalkipuoliskolla. Suomessa Citroénin henkil6- ja
pakettiautojen markkinaosuus oli 5,1 prosenttia.



"Viime vuos oli malliston uudistamisen aikaa. Tieto uusien C4:n ja C5:n tulosta
myydyimpiin autoluokkiin lykkas kuluttajien ostopddtoksia. Lahes koko
mallistomme on uudistunut lyhyen gan sisélla ja lahdemme vuoteen 2005 suurin
odotuksin”, Citroénia maahantuovan Auto-Bon Oy:n toimitugohtaja M ar kku
Tamminen sanoo.

Kiinan automarkkinat kasvoivat ainoastaan 16 prosentilla, kun kasvu oli kahtena
edellisvuotena noin 70 prosenttia. Hidastuneesta kasvusta ja villiks muodostuneesta
hintakilpailusta johtuen Citroén alens tuotantoaan Kiinassa sdilyttadkseen
kannattavuutensa. Viime vuonna Kiinassa myytiin 78 000 Citroénia.

Kiinan markkinoiden vastapainona muut Euroopan ulkopuoliset maat kasvattivat
Citroén-myynti&an selvasti. Citroénin myynti kasvoi muun muassa Etel&Amerikassa
|dhes 40 prosenttia.

Rallimenestyskruunas vuoden

Citroénin vuoden kohokohta oli tallin tuplamestaruus rallin MM-sarjassa. Citroén
Sport voitti valmistgien ja Sébastien L oeb kuljettgien MM-tittelin. Vaikka
molemmat mestaruudet varmistuivat hyvissa gjoin ennen kauden paétost, talli teki
toita loppuun asti. Loeb voitti myos viimeisen osakilpailun jasivus samalla yhden
kauden voittoennétysta (6 osakilpailuvoittoa). Carlos Sainz goi XsaraWRC:lla
yhden voiton ja nous eniten MM-osakilpailuja voittaneeks kuljettajaks (26 voittoa).
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