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Itella on syntynyt — uusi markkinointinimi yhdistdd Suomen Postin yhdeksé@n tytaryritysta

Suomen Posti -konsernin informaatiologistiikan tytaryritykset kootaan 24.1. alkaen yhden uuden
markkinointinimen - Itellan - alle. Itella yhdistdd 1400 tyontekijad yhdeksassa yrityksessa
kahdeksassa Pohjois-Euroopan maassa. Ndin syntyy Pohjois-Euroopan johtava
informaatiologistiikan osaaja.

Tieto ja viestit liikkuvat nykyisin yhd enemman digitaalisessa muodossa. Erityisesti yritysten
vdliset tietovirrat ovat pitkalle digitalisoituneet. Tatda sahkdisen ja paperisen tiedonhallinnan
kokonaisuutta Suomen Posti -konsernissa kutsutaan informaatiologistiikaksi. Itellan ratkaisut
kattavat erityisesti myynnin, markkinoinnin, taloushallinnon ja julkishallinnon viestinvalityksen.

Suomen Posti on vahvasti mukana koko informaatiologistiikan kentdssa ja sen kehityksen
kdrjessad. Informaatiologistiikka onkin yksi Suomen Postin kasvu- ja panostusalueista. Alan
osaamista on vahvistettu ostamalla runsaan kolmen vuoden aikana yrityksid Suomen lisaksi
seitsemdstd muusta Pohjois-Euroopan maasta.

Itella-brandin alle keskitetddn Suomessa Atkos ja Elma Oyj Electronic Trading, Ruotsissa,
Tanskassa ja Norjassa Capella-yhtiot, Saksassa Eurocom-Depora, Virossa Eesti Maksekeskuse,
Latviassa Nacionalais Maksajumu Centrs ja Liettuassa Nacionalinis Atsiskaitymu Centras.
Yhtididen nimet tulevat muuttumaan Itella-ryhman mukaisiksi.

Yhden nimen alla toimiminen tehostaa ja helpottaa ratkaisujen markkinointia seka
tuotekehitystda. Suomeen perustetaan tassa yhteydessa uusi tuotekehitysyksikko. Asiakkaille
yhtendinen Itella-ryhma pystyy tarjoamaan entistd kilpailukykyisemman ratkaisuvalikoiman, joka
on myds kansainvalisesti kattava.

”Informaatiologistiikka on osoittautunut jatkuvasti kehittyvdksi ja kasvavaksi alueeksi. Suomen
Postissa yhdistyvat informaatiologistiikan ja perinteisen materiaalilogistiikan osaaminen. Nama
yhdessa muodostavat ns. dlykkdan logistiikan, jonka johtava pohjoiseurooppalainen yritys
Suomen Postin tavoitteena on olla”, konsernijohtaja Jukka Alho toteaa.

”ltella-brandin kdytt6onotto on tdrked virstanpylvds, josta hydtyvat kaikki, niin asiakkaat,
yhteistyokumppanit kuin henkilostokin. Asiakkaiden liiketoimintojen kansainvalistyessa voimme
tarjota kilpailukykyisen ratkaisuvalikoiman Pohjois-Euroopan markkinoilla”, Posti-konsernin
myynti- ja markkinointijohtaja Tarja Pdakkonen kertoo.

Itella-tunnus

Itella-tunnus on samaa visuaalista perhettd kuin 2002 lanseerattu Postin tunnus. Kummassakin
tunnuksessa pisteet symboloivat tavoittamista, ldhettdjdltda vastaanottajalle. Itella-tunnusta
kdytetddn tarjottaessa yrityksille ja yhteisoille informaatiologistiikan palveluja. Posti-brandi jatkaa
konsernibrandina, jota kdytetddn muun muassa kuluttajille suunnatussa markkinoinnissa.



Itella

Itella tarjoaa informaatiologistiikan ratkaisuja eli ratkaisuja digitalisoituvaan viestintdon.
Informaatiologistiikka on kokonaisuus, joka kdsittdd paperisen ja sohksisen tiedon vdlittdmisen ja
hallinnan. Itellan ratkaisut kattavat digitaalisen tulostuksen, sdhksSisen laskutuksen ja asioinnin,
tiedonhallinnan sekd suoramarkkinoinnin. Itella toimii kahdeksassa maassa, ja tysntekijsitd on
noin 1400. Liikevaihto on noin 175 miljoonaa euroa vuodessa. Itella-ryhmd kuuluu Suomen Posti
-konserniin.

Suomen Posti -konserni

Suomen Posti -konserni toimii kahdeksassa Pohjois-Euroopan maassa ja tysllistdd noin 24 000
ihmistd. Vuonna 2003 liikevaihto oli 1,14 miljardia euroa. Liiketoiminnot kattavat
viestinvdlityksen, logistiikan ja informaatiologistiikan ratkaisuja.

Lisatietoja:

johtaja Antero Sarén, Informaatiologistiikan liiketoimintaryhma/Itella, puh. 020 451 4566
viestinnan yhdyshenkild: viestintapaallikkd Paivi Alakuijala, puh. 040 8400 251

www.itella.com (mm. Itella-tunnus painokelpoisessa muodossa)
www.itella.fi



