JCDecaux’n kasvu veti ulkomainonnan nousuun -
Mainostajien panostukset ulkomainontaan kasvoivat

TNS Gallupin julkaiseman tuoreen Mainonnan maara Suomessa
—raportin mukaan mainostajien panostukset ulkomainontaan ovat
kasvaneet selvasti. Ulkomainonta kasvoi vuoden 2004 aikana 6,5
prosenttia. Vahva nousu perustui pitkalti alan markkinajohtajan
JCDecaux’'n myynnin kasvuun.

Mainosvuosi 2004 edusti tuoreen TNS Gallupin tutkimuksen mukaan vahvaa
kasvua. Kokonaismarkkinat kasvoivat 6,5 prosenttia. Ulkomainonnan osuus
koko mediamainonnasta oli vuonna 2004 2,8 prosenttia. Kansainvalisesti
vertailtaessa osuus on Suomessa viela suhteellisen pieni. Esimerkiksi
Ranskassa ulkomainontaan satsataan mediapanostuksista noin 13 prosenttia.

JCDecaux’n myynnin kasvu perustui suurelta osin siihen, ettd uudet asiakkaat
ottivat ulkomainonnan perinteisen printin ja televisiomainonnan rinnalle tai
jopa tilalle. JCDecaux’n kohdennetut ja joustavat tuotteet houkuttelivat uusia
brandeja ulos.

Lisaa lihaksia markkinointiin

JCDecaux Finland Oy vahvistaa markkinointiaan ja nimittd& Eva Nymanin
(38) markkinointijohtajaksi ja johtoryhman jaseneksi. Eva Nyman on toiminut
JCDecaux’ssa vuodesta 2000 lahtien ja vastannut viimeksi
markkinointip&allikkdna yhtion Suomen ja Ruotsin markkinointiviestinnésta.
Nyman on koulutukseltaan MBA.

- Uskomme ulkomainonnan jatkavan kasvuaan vuonna 2005. Kansainvélinen
vertailu osoittaa, etta kasvumahdollisuuksia on my6s Suomessa. JCDecaux'n
innovatiivinen ote on kiinnittdnyt mainostajien huomion ja aiomme panostaa
erityisesti tuotekehitykseen ja uusien konseptien luomiseen kuluvan vuoden
aikana, sanoo JCDecaux’n tuore markkinointijohtaja Eva Nyman.

Ulkomainonnan tutkimuskaytant6 on parhaillaan muuttumassa. Jatkossa
ulkomainonnan tehoa voidaan vertailla entistd helpommin muiden medioiden
kanssa. Tutkimustapaa tytstetddn koko ulkomainonnan kentan voimin.

- Ulkomainonnan ehdoton etulydntiasema perustuu tavoittavuuteen ja laajaan
peittoon kaupungeissa. Kyseessa on media, joka saavuttaa vaikeasti
tavoitettavan ja mainostajia houkuttavan kohderyhmén — nuoret
kaupunkilaiset, jatkaa Nyman.

JCDecaux vie ulkomainonnan kehitysta eteenpain Suomessa. Yhtion viime
vuonna lanseeraama Innovate-konsepti toi Suomeen uudet ulkomainonnan
ratkaisut, jotka vastaavat mainostajien huomioarvon tarpeeseen.
Ulkomainoksiin on nyt mahdollista liittda aanta, likkuvaa kuvaa,
kolmiulotteisia hahmoja, poikkeuksellisia kokoratkaisuja ja interaktiivisia
toimintoja.
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