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Stockholm den 16 februari 2005 - Modern Times Group MTG AB (“MTG”)
(Stockholmsbdrsen: MTGA, MTGB) avger idag sitt prelimindra resultat for det fjarde
kvartalet och helaret 2004.

HOJDPUNKTER FJARDE KVARTALET

Forsaljningen steg med 12% till 1.943 (1.731) Mkr

Forsaljningen for TV3 Skandinavien steg med 16% till 678 (583) Mkr
Nettotkningen av digitala premiumabonnenter uppgick till 52 000
Rorelseresultatet uppgick till 246 (249) Mkr, inklusive nedskrivningen pa 66
Mkr i Modern Entertainment

Resultatet efter skatt uppgick till 106 (163) Mkr

e Resultatet per aktie uppgick till 1,60 (2,45) kronor

HOJDPUNKTER HELARET 2004

e FoOrséljningen steg med 8% till 6.836 (6.311) Mkr

e Forséljningen for TV3 Skandinavien steg med 149% till 2.293 (2.007) Mkr

e Rorelseresultatet 6kade med 6% till 573 (542) Mkr, exklusive nettovinsten pa
381 Mkr fran forsédljningen av SDI Media. Resultatet ar koncernens basta
resultat genom tiderna

e Resultatet efter skatt 6kade till 654 (289) Mkr

e Resultatet per aktie 6kade till 9,85 (4,36) kronor

Hans-Holger Albrecht, MTGs VD och koncernchef, kommenterade: Vi har under 2004
levererat det hogsta rorelseresultatet i bolagets historia, trots att det har varit ett ar med
betydande investeringar och okad konkurrens. Fjarde kvartalets nettotkning av digitala
premiumabonnenter var samtidigt det hogsta vi har haft efter digitaliseringen av Viasat-
plattformen ar 2000.”

"I linje med var uttalade strategi for TV- och radioverksamheterna i Skandinavien och
Central- och Osteuropa har vi investerat i programutbudet for véra fri-TV-kanaler, i nya
sport-, film- och dokumentarkanaler for att ytterligare starka vart betal-TV-utbud,
implementeringen av en ny saker krypteringsteknik for att eliminera piratverksamheten pa
var plattform samt i samarbetet for att utveckla den svenska radiomarknaden. Vi har dven
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okat vara agarandelar i vara karninnehav i radio- och TV-verksamheter i Norge respektive
Ryssland.”

”Denna utveckling har gjort det mojligt for oss att vinna marknadsandelar och har redan
borjat ge utdelning i form av 6kad forséljningstillvaxt. Dessutom har vi positionerat oss val
for att i framtiden skapa goda marginaler genom var effektiva och flexibla
verksamhetsstruktur. Vi fortsatter att lansera nya kanaler i nya territorier och natverk, vi drar
nytta av fordelarna av digitaliseringen pa vara hemmamarknader samt den snabba
utvecklingen av TV-marknaderna i Osteuropa.”

FINANSIELLT SAMMANDRAG

(MKr) okt-dec okt — dec jan -dec jan —dec
2004 2003 2004 2003

Nettoomsattning 1.943 1.731 6.836 6.311

Rorelseresultat exkl. nettovinst fran 246 249 573 542

forsaljning av SDI

Nettovinst fran forsaljning av SDI Media - - 381 -
Rorelseresultat 246 249 954 542
Réntenetto och andra finansiella poster 1 -85 -33 -167
Resultat fore skatt 247 165 920 375
Periodens resultat 106 163 654 289
Resultat per aktie (SEK) 1,60 2,45 9,85 4,36
Resultat per aktie efter full utspadning 1,60 2,45 9,85 4,36
(SEK)

Balansomslutning 6.336 5.716 6.336 5.716

GENERELL OVERSIKT

Forsaljningstillvaxt inom samtliga affarsomraden

Koncernens forsaljning steg med 12% till 1.943 (1.731) Mkr for det fjarde kvartalet och steg
med 8% till 6.836 (6.311) Mkr for helaret. Koncernens forsaljningstillvaxt exklusive
verksamheter som avslutats och salts under aret var 18% for kvartalet och 12% for heldret.
Tillvaxten i forsaljningen aterspeglar sarskilt TV3 Skandinaviens starka utveckling, som fick
se sin forsaljning 6ka med 16% under det fjarde kvartalet och 14% for helaret.



NETTOOMSATTNING PER OMRADE okt-dec okt—dec jan—dec jan—dec

(Mkr) 2004 2003 2004 2003
Fri-TV 951 799 3.225 2.768
Betal-TV 618 544 2.346 2.210
Ovrigt & elimineringar -68 -60 -358 -314

Viasat Broadcasting 1.502 1.284 5.212 4.664

Radio 65 48 216 174

Ovriga affarsomraden 523 414 1.658 1.475

Moderbolag och évriga bolag 25 22 116 103

Elimineringar -169 -125 -553 -469

1.945 1.643 6.649 5.947

SDI Media & Avslutade verksamheter -2 88 187 364

1.943 1.731 6.836 6.311

Av koncernens totala intdkter stod annonsforsaljning for 40%, abonnentintakter for 38% och
resterande 22% kom fran 6vrig forsaljning till foretag samt direktforsaljning till kunder.

Basta rorelseresultatet i koncernens historia

Fortsatta investeringar i innehall och program fér Viasats fri- och betal-TV-kanaler, den
hogre forvérvskostnaden per abonnent till foljd av aggressiva marknadsforingskampanjer,
samt implementeringen av den nya krypteringstekniken, resulterade i en 0Okning av
rorelsekostnaderna med 10% for det fjarde kvartalet och en 6kning med 7% for helaret
(exklusive nedskrivningen i Modern Entertainment och nettovinsten fran férséljningen av
SDI Media).

Koncernens resultat fore avskrivningar steg med 9% till 379 (348) Mkr for det fjarde
kvartalet och med 56% till 1.264 (811) Mkr for helaret. Koncernens avskrivningar uppgick
for kvartalet till 133 (99) Mkr och for helaret till 310 (269) Mkr.

Rorelseresultatet for kvartalet uppgick till 246 (249) Mkr for det fjarde kvartalet och 6kade
med 76% till 954 (542) Mkr for helaret. Resultatet for heldret inkluderade en nettovinst pa
381 Mkr fran forsiljningen av SDI Media under det tredje kvartalet. Aven exklusive
nettovinsten Okade arets rorelseresultatet till 573 (542) Mkr, vilket ar det hogsta
rorelseresultatet i koncernens historia.

Resultatet for det fjarde kvartalet inkluderade poster av engangskaraktar som totalt innebar
en nettokostnad pa 98 Mkr. TV3 Sverige nadde en 6verenskommelse med STIM i december
for ersadttningar for icke betalda utsdnda upphovsratter, vilken var lagre an tidigare
genomforda avsattningar. TV3s resultat for det fjarde kvartalet inkluderade saledes en positiv
effekt pa cirka 55 Mkr. En avsattning pa 38 Mkr genomférdes av TV3 under det fjarde
kvartalet 2003 som ett resultat av en inledande dom fran tingsratten angaende de utestaende
upphovsrattsbetalningarna. Koncernen genomforde under det fjarde kvartalet dven
forandringar i sin redovisningspolicy av programvarulager inom koncernens fri- och betal-
TV-verksamhet i Skandinavien, vilket medférde en nedskrivning av vissa programrattigheter
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samt en positiv valutakurseffekt. Forandringarna i varderingen innebér att en storre del av
investeringar i program kostnadsfors vid det forsta visningstillféllet, vilket aterspeglar den
forvantade kortare livslangden pé liknande innehdll i framtiden. Atgarderna innebar en
negativ effekt pa cirka 75 Mkr for det fjarde kvartalet. Koncernen genomférde aven en
nedskrivning pa 78 Mkr av nyttjanderatter i Modern Entertainment och Sonet Film.

Exklusive nettovinsten fran férséljningen av SDI Media, dekonsolideringen av SDI Medias
resultat fran och med 1 juli 2004, dvriga avslutade verksamheter samt nedskrivningen av
nyttjanderatter i Modern Entertainment, 6kade koncernens rorelseresultat till 312 (237) Mkr
for det fjarde kvartalet och till 618 (509) Mkr for helaret.

RORELSERESULTAT PER OMRADE (Mkr) okt-dec okt—dec jan—dec jan—dec
2004 2003 2004 2003

Fri-TV 183 82 175 32
Betal-TV 63 126 306 505
Ovrigt & elimineringar 8 10 35 29
Intressebolag 64 65 135 87
Viasat Broadcasting 319 282 651 653
Radio -4 -4 -2 -28
Ovriga affarsomraden* -42 19 35 66
Moderbolag och évriga bolag -24 -57 -123 -173
Elimineringar -2 -2 -10 -10
246 237 552 509
SDI Media & Avslutade verksamheter -1 12 21 33
Nettoresultat fran forsaljning av SDI - - 381 -
246 249 954 542

* Resultatet inkluderar en nedskrivning pa 66 Mkr av nyttjanderatter i Modern Entertainment i Q4 2004.

Réntenetto och andra finansiella poster uppgick till 1 (-85) Mkr for det fjarde kvartalet och
-33 (-167) Mkr for helaret.

Nettorantekostnaderna uppgick till -12 (-18) Mkr for kvartalet och for helaret till -62 (-70)
Mkr, huvudsakligen bestdende av rantekostnaden for de konvertibla skuldebreven pa 120
miljoner euro. Resultatet for det fjarde kvartalet 2003 inkluderade aven en avsattning pa 32
Mkr for rantekostnader for erséttningen till STIM, vilken var en reservering i enlighet med
ett forsta domstolsutslag i tvisten mellan TV3 och STIM. Ovriga finansiella poster pa 13
(-66) Mkr for kvartalet och pa 28 (-97) Mkr for helaret inkluderade en orealiserad positiv
valutakurseffekt pa 7 Mkr for kvartalet och pa 10 Mkr for helaret, vilken uppkom vid
omrékningen till kronor av de eurobaserade konvertibla skuldebreven, 15 Mkr i kapitalvinst
fran utbytet av Metro A-aktier till aktier i P4 Radio Hele Norge ASA i juli 2004 samt 15 MKkr
fran utdelningen i TV4 AB.

Koncernen redovisade ett resultat fore skatt som uppgick till 247 (165) Mkr for kvartalet och
till 920 (375) for helaret.

Koncernens skattekostnad uppgick till -141 (-2) Mkr for kvartalet och till -266 (-92) Mkr for
helaret. Den hoga skattekostnaden i fjarde kvartalet och for helaret beror i huvudsak pa
periodiseringseffekter och effekten av forluster utan varderade underskottsavdrag. Den
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betalda skatten var -57 (-88) miljoner kronor. Den laga skattekostnaden for det fjarde
kvartalet 2003 var ett resultat av en vardering av bekréftade forlustavdrag. Forséljningen av
SDI Media och Metroaktierna gav inte upphov till ndgon skattekostnad.

Koncernens resultat efter skatt och minoritetsandelar uppgick foljaktligen till 106 (163) Mkr
for kvartalet och till 654 (289) Mkr for helaret. Koncernen redovisade ett resultat per aktie pa
1,60 (2,45) kronor for kvartalet och 9,85 (4,36) kronor for helaret.

STRUKTURELLA FORANDRINGAR

| januari 2004 slot MTG avtal om att forvarva 19,9% av Bet24, ett bolag som ar verksamt pa
den snabbvéxande spelmarknaden pa Internet, med en option att utoka sitt innehav i
framtiden. MTGs andel av Bet24 redovisas som intressebolag inom affarsomradet Viasat
Broadcasting.

MTG salde verksamheten Financial Hearings i april 2004. Boxningseventforetaget Modern
Sports & Events avvecklades i juni och i juli sdldes dversattningsverksamheten SDI Media
for 60 miljoner amerikanska dollar. SDI Medias rorelseresultat exkluderas fran MTGs
rorelseresultat fran och med 1 juli 2004.

MTG forvérvade ytterligare 9,1% av aktierna i StoryFirst Communications Inc. for totalt
53,4 miljoner amerikanska dollar i juli 2004 samt ytterligare 1,9% i augusti for 9,6 miljoner
amerikanska dollar. MTGs dgande i bolaget, som har bytt namn till CTC Media Inc., uppgar
nu till 39,8%. CTC Media &r ett amerikanskt bolag som &ger och driver TV-kanalen CTC och
ytterligare 21 regionala TV-stationer i Ryssland samt fyra andra lokala TV-stationer i
Ryssland. CTC redovisas som intressebolag inom affarsomradet Broadcasting. Bolag
kontrollerade av MTG forvarvade i augusti 2004 resterande 25% av den ryska TV-kanalen
DTV.

MTG Radio tecknade i juli 2004 ett samarbetsavtal med NRJ Group S.A. som innebdr att
MTG Radio tar 6ver driften av NRJs 20 radiostationer i Sverige. MTG Radio Sverige
konsoliderade de 20 stationernas intakter och kostnader fran och med 1 september 2004 och
betalar en procentandel av sina intakter till NRJ Group S.A. Samarbetsavtalet innebéar att
MTG driver 49 av Sveriges totalt 90 kommersiella radiostationer och RIX FMs nationella
penetration har ¢kat fran 69% till 88%.

MTG oOkade i juli 2004 sitt innehav i norska nationella radiokanalen P4 Radio Hele Norge
ASA genom att kdpa 6,6% motsvarande 2.124.820 P4-aktier fran Investment AB Kinnevik i
utbyte mot 2.220.629 A-aktier i Metro International S.A.. Efter transaktionen uppgar MTGs
innehav 1 P4 till 39,7% av roster och kapital och i Metro International S.A. till 28,0% av
kapitalet och 19,0% av rosterna.

En forenklad matrisstruktur togs i bruk for det tredje kvartalet 2004. Jamforelseresultat for
tidigare perioder har justerats i enlighet med den nya strukturen. Det nya formatet aterspeglar
den Okade fokuseringen pa karnverksamheten.

Efter kvartalets utgang salde MTG sina aktier i TV4 AB, totalt 3.020.013 aktier, vilket
motsvarade 15,1% av aktierna i TV4. Aktierna saldes for 170 kronor per aktie, vilket innebar
en premium jamfort med aktienoteringen pa Stockholmsborsen dagen for transaktionen.

5



Forséljningen gav upphov till en reavinst pa 389 Mkr jamfort med det bokforda vardet i
balansrakningen. Forséljningen medforde ingen skattekostnad.

En forklaring till de kommande forandringarna i koncernens redovisningsprinciper vid
implementeringen av IFRS med start 1 januari 2005 finns i slutet av denna rapport.

SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN

Viasat Broadcasting

(Mkr) okt-dec okt—dec jan—dec jan—dec
2004 2003 2004 2003

Nettoomséttning 1.502 1.284 5.212 4.664

Rorelseresultat 319 282 651 653

Viasat Broadcastings fri- och betal-TV-verksamheter genererade en sammanlagd
forsaljningsokning med 17% till 1.502 (1.284) Mkr for det fjarde kvartalet och med 12% till
5.212 (4.664) Mkr for helaret. Utfallet aterspeglar den hoga tillvaxten i fri-TV
verksamheterna i Skandinavien samt den goda utvecklingen i affarsverksamheterna i Central-
och Osteuropa.

Viasats rorelsekostnader 6kade under aret pa grund av investeringar i program, lansering av
nya kanaler, aggressiva abonnentkampanjer, den framgangsrika implementeringen av ny
séker krypteringsteknik samt nedskrivningen av programréttigheter och trots den positiva
effekten fran dverenskommelsen med STIM. Kostnaderna okade sdledes med 18% for det
fjarde kvartalet och med 14% for helaret.

Viasat Broadcastings rorelseresultat pa 319 (282) Mkr for det fjarde kvartalet samt pa 651
(653) Mkr for helaret inkluderar MTGs andel i intressebolag, vilken uppgick till 64 (65) Mkr
for det fjarde kvartalet och till 135 (87) Mkr for helaret. Resultatet fran intressebolag
harrorde huvudsakligen fran MTGs andel i CTC Media Inc. (tidigare StoryFirst
Communications, Inc.) d&r MTG innehar 39,8% av aktierna.

Fri-TV

(Mkr) okt-dec okt—dec jan—dec jan—dec
2004 2003 2004 2003

Nettoomsattning 951 799 3.225 2.768

Rorelseresultat 183 82 175 32

Viasats fri-TV-kanaler 6kade forséljningen med 19% till 951 (799) Mkr i kvartalet och med
17% till 3.225 (2.768) Mkr for helaret, vilket ar en foljd av marknadstillvaxt i samtliga
marknader och ©Okade marknadsandelar. Det sammanlagda rorelseresultatet mer &n
fordubblades till 183 (82) Mkr for kvartalet och mer &n femdubblades till 175 (32) Mkr for
helaret, exklusive resultat fran intressebolag.



Skandinavien

TV3s verksamheter i Sverige, Norge och Danmark redovisade en forséljningsdkning med
16% for kvartalet till 678 (583) Mkr och en 6kning med 14% till 2.293 (2.007) Mkr for
helaret

Kommersiella tittartidsandelar (%) Q4 2004 Q42003  Heladr 2004  Helar 2003
TV3 och ZTV i Sverige (15-49) 31,6 28,6 31,1 30,4
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 18,2 17,9 18,0 17,0
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 22,6 24,5 22,4 23,0

Hosttablaerna for TV3 och nischkanalerna méjliggjorde for kanalerna att oka sina andelar av
reklammarknaden i samtliga lander, trots nedgangen i tittartidsandelar i Danmark. Tablaerna
inneholl en blandning av succéfilmer, sportsandningar av UEFAs Champions League-
matcher och landslagsmatcher, nya episoder av Expedition Robinson samt nya internationella
realityformat sasom Fab5 och Par pa prov.

Inkluderingen av TV3, ZTV och TV8 i det svenska digitala marknétet 6kade TV-kanalernas
penetration markant under 2004 och minskade gapet till TV4 i Sverige som genom sitt
sandningstillstand med staten nar hela Sveriges befolkning. Efter arets utgang slot Viasat ett
avtal med Boxer, dar Boxer betalar Viasat en summa per abonnent och manad for att
inkludera de tre TV-kanalerna i Boxers digitala betal-TV-utbud.

TV3 Norge var under aret den nast storsta kommersiella TV-kanalen bland tittare i
malgruppen 15-49 ar i konkurrensuniversumet, det universum dar de tre storsta kommersiella
aktorerna samtliga ar fullt representerade.

TV3 Danmark nadde rekordhdga annonsforsaljningsiffror for heldret och redovisade
samtidigt det hogsta antalet kabel- och SMATV-abonnenter nagonsin for de bada kanalerna
TV3 och TV3+.

Rorelsekostnaderna for TV3 Skandinavien dkade med 3% for det fjarde kvartalet och med
10% for helaret, vilket aterspeglar investeringar i sportrattigheter och egenproduktioner.
Viasat slot samtidigt avtal med Hollywoodstudios sasom Fox, Sony och Warner for att kunna
tillgodose efterfragan pa innehall for kommande ar. TV3s rorelsekostnader for det fjarde
kvartalet 2003 inneholl en avsattning pa 38 Mkr for musikrattigheter till STIM enligt en dom
fran Stockholms tingsrétt i december 2003. Parterna forlikades i slutet av 2004 och TV3s
resultat for det fjarde kvartalet inkluderar saledes en positiv effekt pa 55 Mkr. Férandringar i
varderingen av programvarulager genomfordes &ven under det fjarde kvartalet, vilket
paverkade resultatet negativt med 75 Mkr.

TV3 Skandinavien mer an fordubblade saledes rorelseresultatet till 155 (73) Mkr for det
fjarde kvartalet och nastintill férdubblade rérelseresultatet for helaret till 173 (87) Mkr.

Baltikum

Viasats fri-TV-kanaler i Estland (TV3), Lettland (TV3 och 3+) och Litauen (TV3 och Tango
TV) redovisade en sammanlagd forsaljningsdkning med 18% till 99 (84) Mkr for det fjarde
kvartalet samt med 19% till 302 (254) Mkr for helaret, vilket ar en foljd av marknadstillvéxt
samt att kanalerna okat sina andelar av reklammarknaden under aret.



Kommersiella tittartidsandelar (%) Q42004 Q42003 Heldr2004  Helar 2003

TV3 Estland (15-49) 44,5 49,1 46,0 50,0
TV3 och 3+ Lettland (15-49) 34,2 28,4 31,9 26,8
TV3 Litauen och Tango TV (15-49) 39,2 40,9 39,3 36,3

Viasat kommersiella tittartidsandel for Baltikum (malgruppen 15-49 ar) okade till 38,7%
(35,4%) for 2004 som en foljd av 6kade tittarsiffror i Lettland. TV3 kvarstod som den storsta
kanalen i bade Estland och Litauen och etablerade sig for forsta gangen nagonsin aven i
Lettland som den storsta kanalen under var och en av de sista fyra manaderna pa aret.

Rorelsemarginalen for fri-TV-verksamheten i Baltikum steg till 41% (34%) for det fjarde
kvartalet och till 26% (19%) for helaret. Rorelseresultatet steg med 40% till 41 (29) Mkr for
kvartalet och med 63% till 79 (49) Mkr for helaret.

TV-kanalen 3+ lanserades i Estland efter kvartalets utgang, som en foljd av TV-kanalens
framgang i Lettland dar kanalen redan ett ar efter lanseringen attraherar en tittartidsandel pa
5%. 3+ dr, precis som i Lettland, en reklamfinansierad TV-kanal och distribueras via Viasats
satellitplattform samt via tredjeparts kabelnatverk och har den rysktalande befolkningen som
motsvarar 35% av Estlands befolkning som malgrupp.

Ungern

Viasat3 Ungern 6kade sin kommersiella tittartidsandel (15-49 ar) till 4,8% (3,0%) under det
fjarde kvartalet vilket resulterade i en forséljningsokning med 35% till 16 (12) Mkr for
kvartalet och med 42% till 47 (33) Mkr for helaret. Rorelsekostnaderna for kanalen dkade
bade for kvartalet saval som for heldret pa grund av programinvesteringar genomforda for att
oka tittarsiffrorna. Kanalen redovisade saledes en rorelseforlust pa -8 (-10) Mkr for kvartalet
och en forlust pa —44 (-40) Mkr for helaret.

Ryssland
Kommersiella tittartidsandelar (%) Q4 2004 Q42003  Heldr 2004  Helar 2003
DTV Ryssland (6-54) 15 1,6 1,6 1,2
CTC Ryssland (6-54) 14,7 14,3 14,3 13,4

DTV fortsatte att investera i programinnehall under 2004 och kanalens forsaljning mer an
fordubblades till 19 (9) Mkr for kvartalet och steg med 79% till 61 (34) Mkr for helaret.
Kanalens rorelseforlust 6kade till -6 (-4) Mkr for kvartalet, men minskade till —20 (-24) Mkr
for helaret.

Foretaget CTC Media Inc. (tidigare StoryFirst Communications, Inc.), i vilket MTG &ger
39,8% av aktierna, redovisade en tittartidsandel pa 14,7% (14,3%) i malgruppen 6-54 ar
under det fjarde kvartalet. CTC &r Rysslands storsta privatdgda kommersiella TV-kanal och
ar Rysslands tredje storsta TV-kanal i malgruppen 6-54 ar. CTC Media tillkdnnagav &aven att
bolaget har forvarvat fyra regionala TV-stationer under kvartalet, vilka kommer att utgdra
basen for ett andra TV-natverk som lanseras under 2005. CTC Media redovisade en 6kning
av forsdljningen med 62% for 2004 till cirka US 154 miljoner dollar och rorelsemarginalen
uppgick till 40% fér samma period.



Betal-TV

Forsaljningsdkning

(Mkr) okt—dec okt—dec jan-dec jan—dec
2004 2003 2004 2003

Nettoomsattning 618 544 2.346 2.210

Rorelseresultat 63 126 306 505

Viasat Broadcastings satellit-TV-plattform och betal-TV-kanaler redovisade en
forsaljningsokning med 14% till 618 (544) Mkr for det fjarde kvartalet och en 6kning med
8% jamfort med forsaljningen pd 574 Mkr for det tredje kvartalet 2004, som ett resultat av
det starka nettointaget av abonnenter. Forsaljningen steg med 6% till 2.346 (2.210) Mkr for
helaret.

Rorelsemarginalen for betal-TV-verksamheten 6kade till 10% for det fjarde kvartalet jamfort
med 9% for det tredje kvartalet 2004, trots det faktum att rorelsekostnaderna steg jamfort
med det tredje kvartalet. Marginalen jamfért med fjarde kvartalet 2003 foll fran 23% som en
foljd av okade marknadsforingskostnader, hdgre subventioner, 0kade programkostnader,
implementeringen av den nya krypteringstekniken samt pa grund av forandringar i
redovisningspolicyn fér TV1000, som angivits ovan. Betal-TV-verksamheten redovisade en
minskning av rorelseresultatet till 63 (126) Mkr for kvartalet, men forbéttrade resultatet i
jamforelse med tredje kvartalet da rorelseresultatet uppgick till 54 Mkr.

Rorelseresultatet for helaret foll till 306 (505) Mkr och aterspeglar genomforda investeringar
under aret for lansering av sju nya Viasatkanaler pa Viasatplattformen samt kostnader for den
framgangsrika migrationen till den nya sékra krypteringstekniken.

Abonnenttillvaxt

(I tusental) Dec 2004 Sep 2004  Dec 2003
Digitala abonnenter* 680 638 629

- av vilka premium Skandinavien* 475 434 438

- av vilka premium Baltikum 15 4 1

- av vilka basabonnenter Skandinavien 190 201 190
Totala kortinnehavare 854 841 911

* Den 31 december 2004 kvarstod 9.000 betalande premiumabonnenter att migrera till NDS
krypteringssignal. Per den 11 februari hade dessa minskat till 7.000 abonnenter. Den 30
september uppgick antalet kvarstdende betalande premiumabonnenter till 17.000. Dessa
9.000 respektive 17.000 &r inte medraknade i tabellen ovan.

Antalet premiumabonnenter (Guld- och Silverpaket) i Skandinavien och Baltikum 6kade med
12%, eller 52.000 abonnenter, under det fjarde kvartalet till 490.000 jamfort med det tredje
kvartalet. Nettookningen &ar det hogsta under ett enskilt kvartal sedan Viasats plattform
digitaliserades ar 2000. Utvecklingen ar en foljd av aggressiva marknadsforingskampanjer
som genomforts sedan slutet pa sommaren i Viasats territorier for att marknadsfora Viasats
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starka premiumerbjudanden, och inkluderar fri installation i Sverige och priserbjudanden i
Norge och Danmark.

Antalet abonnenter pa Viasats betal-TV-plattform i Baltikum 6kade fran 4.000 vid utgangen
av det tredje kvartalet till 15.000 vid utgangen av det fjarde kvartalet som ett resultat av nya
aggressiva kunderbjudanden och marknadsforingskampanjer samt nedslackningen av den
gamla krypteringstekniken under hésten.

Antalet basabonnenter foll fran 201.00 i det tredje kvartalet till 190.000 vid utgangen av det
fijarde kvartalet, delvis beroende pa att basabonnenter valde att byta till Viasats
premiumpaket.

Kvartalsintakten per abonnent omréknat till arsbasis (ARPU) 6kade till 3.100 (3.012) kronor
jamfort med samma period forra aret och ckade fran 3.063 i det tredje kvartalet 2004.
Nettoeffekten &r ett resultat av prishéjningar implementerade under 2003 och 2004 och den
nu hogre andelen abonnenter fran Baltikum med lagre ARPU.

Viasat kvarstar som den prisledande aktéren pa marknaden och stirkte ytterligare sitt
premiumutbud i Norden genom lanseringen av fyra nya tematiska TV1000-kanaler i
september 2004 samt lanseringen av den nya egenproducerade dokumentdrkanalen Viasat
History i oktober 2004.

Viasat Broadcasting blev ett av de forsta TV-bolagen i Europa att lansera TV via bredband i
december 2004. Ett premiumpaket med 29 TV-kanaler med Viasats Elektroniska
Programguide finns saledes tillgangligt hos den svenska bredbandsoperatoren
Bredbandsbolagets 300.000 kunder med fiberuppkoppling for 299 kronor per manad.
Tjansten kommer att utokas till att &ven omfatta Bredbandsbolagets kunder med DSL-
uppkoppling under 2005, samt fem stadsnédt med vilka Viasat slét avtal i november.

TV1000 Skandinavien & 6vriga skandinaviska betal-TV-kanaler

TV1000 hade 484.000 abonnenter i Skandinavien vid utgangen av det fjarde kvartalet,
jamfort med 441.000 abonnenter vid utgangen av det tredje kvartalet och exklusive de 8.000
abonnenter som kvarstar att migreras till den nya krypteringstekniken. Tillvéxten reflekterar
det 0kande nettointaget av abonnenter till Viasats Guldpaket under det fjarde kvartalet.
Forsaljningen for TV1000 under det fjarde kvartalet 6kade till 181 (168) Mkr jamfort med
samma period forra aret, och dkade aven jamfort med forséljningen pa 173 Mkr i det tredje
kvartalet och uppgick till 700 (700) Mkr for helaret.

Rorelseresultatet minskade till 25 (43) Mkr for det fjarde kvartalet, jamfort med 47 Mkr for
det tredje kvartalet. Detta &r delvis en foljd av 6kade kostnader for att marknadsfora de fyra
nya TV1000-kanalerna och attrahera nya Guldabonnenter samt forandringar i
programlagervardering. Rorelseresultatet for TV1000 Skandinavien for helaret minskade till
159 (212) Mkr pa grund av Okade kostnader for marknadsforing, program och
forvérvskostnaden for nya abonnenter.

Forsaljningen for dvriga Skandinaviska betal-TV-kanaler 6kade med 24% pa arsbasis till 41
(33) Mkr och fran 37 Mkr jamfort med det tredje kvartalet. Forsaljningstillvéaxten uppgick till
14% till 152 (133) Mkr for helaret, som ett resultat av lanseringen av tva nya sportkanaler
under det forsta kvartalet 2004 samt dokumentérkanalen Viasat History under det fjarde
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kvartalet. De sammanlagt sju kanalerna som utgor dvriga Skandinaviska betal-TV-kanaler
redovisade en sammanlagd vinst pa 1 (3) Mkr for det fjarde kvartalet, vilket var det forsta
kvartalet som visade vinst efter lanseringen av de nya kanalerna. Kanalerna redovisade en
forlust pa —26 Mkr for helaret, jamfort med 2003 ars vinst pa 12 MKkr.

Central - & Osteuropa

Viasats betal-TV-verksamhet i Central- och Osteuropa omfattar Viasats baltiska satellit-TV-
plattform, TV1000 East, Viasat Explorer, Viasat History samt Viasat Sport utanfor
Skandinavien, vilka ingar i Viasats premiumpaket for Baltikum samt i cirka 1.200 kabel-TV
paket i elva lander i Central- och Osteuropa. Den senare sa kallade mini-pay-verksamheten
lanserades under 2003 och har nu néstan 6.4 miljoner abonnenter, vilket motsvarar en
uppgang med mer an 30% sedan utgangen av det tredje kvartalet da de hade 4,7 miljoner
abonnenter. Viasat Sport lanserades i Baltikum i juli 2004. Viasat History lanserades i atta
lander i Central- och Osteuropa i maj och i de tre baltiska landerna i november.

Forséljningen mer an fordubblades till 15 (6) Mkr for det fjarde kvartalet och steg med 36%
jamfort med forsaljningen pa 11 Mkr for det tredje kvartalet. For helaret steg forséljningen
till 43 (10) Mkr. Den stigande kostnadsbasen reflekterar den snabba utrullningen av nya
kanaler och verksamheten redovisade saledes en rérelseforlust pa -9 (-2) Mkr for kvartalet,
jamfort med -7 Mkr for det tredje kvartalet och uppgick till -23 (-7) Mkr for helaret.

Radio

(Mkr) okt-dec okt—dec jan—dec jan—dec
2004 2003 2004 2003

Nettoomséttning 65 48 216 174

Rorelseresultat -4 -4 -2 -28

MTGs kommersiella radiostationer och natverk i Sverige, Estland, Lettland och Litauen
redovisade en forsaljningsokning med 35% for det fjarde kvartalet till 65 (48) Mkr och med
24% till 216 (174) Mkr for helaret. Okningen aterspeglar den o¢kade penetrationen for
radiostationen RIX FM och Lugna Favoriter i Sverige, och totalt har RIX FMs penetration
Okat fran 69% till 88% efter det att samarbetet med NRJ Group S.A. tillkdnnagavs under
sommaren.

MTG ansvarar for den dagliga driften av NRJs 20 radiostationer i Sverige och forséaljning och
kostnader konsolideras med start den 1 september 2004. Detta har lett till en 6kning av
kostnaderna, men RIX FM &r nu den enda kommersiella radiostationen med en penetration
over 75% och vid den senaste oberoende lyssnarundersokningen framkom det att MTGs 49
radiostationer har en sammanlagd kommersiell lyssnartidsandel pa 59% (41%).

Som en foljd av kostnadsokningarna for de nytillkomna radiostationerna redovisade MTGs
radiostationer en forlust pa —7 (0) Mkr for kvartalet och en forlust pa —14 (-16) Mkr for
helaret exklusive andelar i intressebolag. MTG Radios rorelseresultat inkluderar aven resultat
fran intressebolag, vilket uppgick till 3 (-3) Mkr for det fjarde kvartalet och till 12 (-12) Mkr
for helaret och bestod huvudsakligen av MTGs agarandel pa 39,7% i P4 Radio Hele Norge
ASA.
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Som en foljd av att P4 redovisar sitt resultat efter MTG redovisar MTG sin andel av P4s
resultat for det foregdende kvartalet. Det resultat som redovisas i det fjarde kvartalet ar
saledes MTGs andel av P4s resultat for det tredje kvartalet 2004 och reflekterar det faktum
att bolaget har tredubblat sitt resultat fore skatt for det tredje kvartalet.

Ovriga verksamheter

(Mkr) okt-dec okt—dec jan—-dec  jan-dec
2004 2003 2004 2003

Modern Studios

Nettoomséttning 276 216 829 737
Nedskrivning av engangskaraktar i Modern Entertainment -66 - -66 -
Rorelseresultat -46 23 20 57

Home Shopping
Nettoomsattning 247 198 829 738
Rorelseresultat 4 -4 15 9

Modern Studios forsaljning av produktioner, filmer och innehall genererade en Okad
forsaljning med 28% for det fjarde kvartalet och uppgick till 276 (216) Mkr, samt steg med
12% till 829 (737) Mkr for helaret.

Strix Television redovisade ytterligare ett rekordkvartal. Det marknadsledande
produktionsbolagets forsaljning steg med 33% under 2004 och Strix fordubblade sitt
rorelseresultat bland annat till foljd av forsaljningen av 28 licenser och 19 optioner till atta av
sina reality-format till TV-bolag i 28 olika lander. Sonet Film producerade och distribuerade
den svenska succéfilmen ”Sa som i himmelen” under hosten, vilken & en av de mest
framgangsrika filmerna i Sverige genom tiderna. Filmen har nominerats till en Oscar i
kategorin basta utlandska film.

Rorelseresultatet for Modern Studios inkluderade tva engangsposter i form av nedskrivning
av nyttjanderéatter. | Modern Entertainment uppgick nedskrivningen for det fjarde kvartalet
till 66 Mkr, vilken relaterar till det dvervérde pa nyttjanderatter som uppkom vid forvarvet av
minoritetsandelarna i Modern Entertainment ar 2000. Nedskrivningen féljer av en pagaende
omstrukturering av foretaget, vilket kan leda till att delar av eller hela foretaget séljs. Sonet
Film gjorde en nedskrivning av nyttjanderétter med 12 Mkr, som en foljd av en omvardering
av bolagets filmrattigheter. Rorelseresultatet for affarsomradet minskade saledes till —46 (23)
Mkr for kvartalet och till 20 (57) Mkr for helaret.

MTGs affarsomrade Home Shopping redovisade en ékning i forséljningen med 25% till 247
(198) Mkr och med 12% till 829 (738) Mkr for helaret, trots att ECL ingick i 2003 ars siffror.
ECL saldes under det fjarde kvartalet 2003. Affarsomradet redovisade en rorelsevinst pa 4
Mkr jamfort med en forlust pa 4 Mkr for samma period 2003 och en &kning av
rorelseresultatet for helaret till 15 (9) Mkr. CDON uppvisade ytterligare ett starkt kvartal pa
grund av starka forsaljningssiffror i julhandeln. Forsaljningen for CDON steg med néstan
50% under 2004 och bolaget etablerade sig som den mest besokta webbsidan for detaljhandel
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i Sverige och Okade samtidigt sina marknadsandelar inom samtliga produktkategorier.
CDON var aven forst med att lansera en betaltjanst for nedladdning av musik via nétet i
Skandinavien under 2004.

FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernens kassaflode fran rorelsen uppgick till 216 (315) Mkr for kvartalet och till 558
(586) Mkr for heldret. Nettokassaflodet fran rorelsen uppgick till 201 (205) Mkr for det
fjarde kvartalet och till 578 (624) Mkr for helaret, och forandringar i rorelsekapitalet uppgick
till 87 (-110) Mkr for kvartalet och pa 123 (38) Mkr for helaret. Investeringar i
anlaggningstillgangar uppgick till 14 (45) Mkr for det fjarde kvartalet och till 107 (135) Mkr
for arets tolv manader, vilket motsvarar 2% av bolagets forsaljning. Under aret saldes SDI
Media for 60 miljoner amerikanska dollar och MTG investerade 61 miljoner amerikanska
dollar i CTC Media Inc. Koncernen salde dven aktier i Metro International S.A. och
forvérvade aktier i P4 Radio Hele Norge ASA for motsvarande belopp.

MTG tillkannagav i november att bolaget nu sikrar sig mot valutakursforandringar av den
amerikanska dollarn och den schweiziska francen pa rullande tolvmanadersbasis for
kontrakterade utfléden. De poster som sékras mot valutakursfordndringar &r relaterade till
programinnehall som forvarvats i dessa valutor. Detta reducerar kortsiktigt resultateffekterna
av valutakursforandringar i ovannamnda valutor.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 31
december 2004 till 1.349 (1.477) Mkr. Kassa och bank uppgick till 574 (402) Mkr vid
kvartalets utgang.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld uppgick till 458 (886) Mkr vid rapportperiodens utgang och
inkluderar réntebarande skulder, inklusive konvertibla skuldebrev, minus ranteb&rande
tillgangar. Nettoskulden i forhallande till eget kapital var 17% (41%) den 31 december 2004.
Kvoten definieras som nettoskulden i procent av summan av eget kapital och
minoritetsandelar.

Innehav i andra bolag

Koncernen &gde den 31 december 2004 aktier i ett antal listade bolag - TV4 AB, P4 Radio
Hele Norge ASA samt Metro International S.A.. Innehaven redovisas som finansiella
tillgangar och hade vid rapportperiodens utgang ett totalt bokfort varde pa 825 (801) Mkr.
Det sammanlagda marknadsvardet av dessa vardepapper uppgick per den 31 december 2004
till 2.886 (2.514) Mkr, vilket motsvarade ett 6vervarde pa 2.008 (1.716) Mkr eller 31 (26)
kronor per aktie. MTG é&ger utéver ovannamnda tillgangar aven 39,8% av aktierna i CTC
Media, Inc. och 19,9% av aktierna i Bet24.

Soliditet

Koncernens soliditet var 43% (38%) per den 31 december 2004. Soliditeten definieras som
koncernens egna kapital och minoritetsintressen, i procent av totala tillgangar. Justerat for det
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sammantagna dvervérdet i de listade bolagen som ndmnts ovan uppgick soliditeten till 57%
(49%) vid utgangen av aret.

Moderbolaget

Nettoomséattningen for moderbolaget uppgick till 18 (15) Mkr for det fjarde kvartalet och till
89 (76) Mkr for helaret. Rantenettot och andra finansiella poster uppgick for kvartalet till 19
(11) Mkr och till 113 (233) Mkr for heldret. Resultatet fore skatt uppgick saledes till -17
(-16) Mkr for kvartalet och till -3 (126) Mkr for helaret. MTGs finansieringspolicy inkluderar
en central cash-pool som stodjer koncernbolagen.

UTDELNING

Styrelsen foreslar for bolagsstamman 2005 att ingen utdelning gors avseende 2004.

OVRIG INFORMATION

Bolaget foljer arsredovisningslagen samt rekommendationer utfardade av Redovisningsradet.
Koncernredovisningen baseras pa samma redovisningsprinciper som foregdende ars
arsredovisning. Detta bokslut har upprattats i enlighet med Redovisningsradets
rekommendation nummer 20. Rapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets
revisorer.

Nomineringsgrupp infor bolagsstamma 2005

I enlighet med beslut vid Modern Times Group MTG ABs bolagsstdmma i maj 2004 har en
nomineringsgrupp bestaende av storre aktieagare i Modern Times Group bildats med Cristina
Stenbeck som ordférande for gruppen. Nomineringsgruppen bestar av Cristina Stenbeck,
Thomas Halvorsen, Fjarde AP-fonden, och Bjorn Lind, SEB Fonder och SEB Trygg Liv.
Nomineringsgruppen kommer att ta fram ett forslag till styrelse som kommer att foreldggas
den ordinarie bolagsstdmman 2005 for beslut.

Modern Times Group MTG ABs ordinarie bolagsstimma kommer att hallas onsdagen den 11
maj 2005.

Aktiedgare som vill 1damna forslag avseende representanter till Modern Times Group MTG
ABs styrelse kan vanda sig till:

E-mail: bolagsstamma@mtg.se;

Brev: Bolagsstdmma, Modern Times Group, Box 2094, SE-103 13 Stockholm

MTGs resultat for det forsta kvartalet 2005 kommer att offentliggéras den 21 april 2005.
Stockholm den 16 februari 2005

Styrelsen for

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158
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For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till info@mtg.se eller
kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mia Brunell, Finanschef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7768 440 414

MTG AB ér ett ledande internationellt mediebolag med verksamheter i dver 30 lander runt om i varlden. MTG
ar den storsta Fri- och Betal-TV-operattren i Skandinavien och Baltikum, den storsta dgaren i Rysslands fjarde
storsta TV-natverk och den storsta kommersiella radiooperatéren i Norden. Viasat Broadcasting satellit TV
plattform erbjuder digitala flerkanalspaket med sammanlagt 50 egenproducerade och tredjeparts kanaler till
tittare i 15 lander i Europa och Viasat nér 6ver 50 miljoner tittare varje dag.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pad OM Stockholmsborsens O-lista under symbolerna
MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING (Mkr) 2004 2003 2004 2003

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Nettoomséttning 1.943 1.731 6.836 6.311
Kostnad for salda varor och tjénster -1.219 -1.056 -4.481 -3.942
Bruttoresultat 723 675 2.355 2.369
Forsaljnings- och administrationskostnader -458 -442 -1.687 -1.721
Ovriga rorelseintakter 2 5 6 10
Ovriga rérelsekostnader -25 -43 -188 -184
Resultat frdn andelar i intresseféretag 70 55 154 69
Nedskrivning immateriella rattigheter Modern Entertainment -66 - -66 -
Nettoresultat fran forsiljning av SDI 0 - 381 0
Rérelseresultat 246 249 954 542
Resultat vid foérsaljning av vérdepapper 0 - 15 -
Utdelning frén aktier - - 15 15
Ovrigt finansnetto 9 -48 -14 -134
Resultat efter finansiella intdkter och kostnader exklusive 254 202 971 423
konvertibelrénta
Orealiserad kursdifferens pa konvertibelt forlagslan 7 -22 10 12
Rénta pa konvertibelt forlagslan -15 -15 -61 -60
Resultat fore skatt 247 165 920 375
Skatt -141 -2 -266 -92
Minoritetens andel i resultatet 0 0 0 6
Periodens resultat 106 163 654 289
Aktier vid periodens slut, exkl konvertibel och option 66.375.156 66.375.156 66.375.156 66.375.156
Aktier vid periodens slut, inkl konvertibel och option 66.375.156 66.375.156 66.375.156 66.375.156
Genomsnittligt antal aktier:
vid berékning av resultat per aktie fére utspadning 66.375.156 66.375.156 66.375.156 66.375.156
vid berdkning av resultat per aktie efter utspadning* 66.404.909 66.399.329 66.407.538 66.382.520
Resultat per aktie fore utspadning (SEK) 1,60 2,45 9,85 4,36
Resultat per aktie efter utspadning (SEK)* 1,60 2,45 9,85 4,36

* Bolaget har utgivit konvertibla skuldebrev som kan komma att utoka antalet B-aktier med 2.790.994 samt ett
optionsprogram som kan komma att utoka antalet B-aktier med 2.052.840. Endast ett begrénsat antal av dessa optioner &r
inraknade i utspadningen dd majoriteten av konverteringskurserna ar vasentligt hogre &n marknadskursen per den 31
december 2004
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KONCERNENS BALANSRAKNING (Mkr) 2004 2003
31 dec 31 dec
Anlaggningstillgdngar
Aktiverade utvecklingskostnader 36 33
Nyttjanderatter 187 296
Goodwill 764 845
Maskiner och inventarier 116 138
Aktier och andelar 1.654 1.115
Langfristiga fordringar 287 451
3.045 2.879
Omséttningstillgangar
Varulager 1.231 1.136
Kortfristiga fordringar 1.486 1.300
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 574 402
3.291 2.837
Summa tillgangar 6.336 5.716
Eget kapital
Bundet eget kapital 1.946 1.878
Fritt eget kapital 768 267
2.714 2.145
Minoritetsintresse 1 2
Avséttningar 87 234
Langfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 1.081 1.091
Andra réntebdrande skulder 5 5
Ej rantebérande skulder 7 12
1.093 1.108
Kortfristiga skulder
Andra réntebarande skulder - 250
Ej rantebérande skulder 2.441 1.978
2441 2.228
Summa eget kapital och skulder 6.336 5.716
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (MKkr) 2004 2003 2004 2003

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
Periodens nettoresultat 106 163 654 289
Justeringar for poster i periodens resultat som inte
genererar kassaflode fran rorelsen 110 152 -96 297
Betalning till STIM for aren fére nuvarande period -103 - -103 -
Forandringar i rorelsekapitalet 87 -110 123 38
Kassaflode fran rorelsen 201 205 578 624
Erhallet vid forsaljning av aktier o teckningsratter i Metro Intl 0 0 24 19
Erhallet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag 0 0 425 1
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag 0 0 -496 -19
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -14 -45 -107 -135
Utdelning i aktier o andra vardepapper 0 0 3 10
Kassaflode till investeringsaktiviteter -14 -45 -150 -124
Nettoférandring banklan 0 -200 -250 -400
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter -18 -52 -1 34
Periodens forandring av kassa och bank 168 -91 177 133
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens 412 529 402 301
borjan
Omrakningsdifferens likvida medel -6 -36 -4 -32
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 574 402 574 402
AVSTAMNING EGET KAPITAL Aktie- Bundna Fria
(MKr) kapital ~ reserver  reserver Summa
Ingéende balans 2003-01-01 332 1.502 51 1.885
Periodens resultat januari-december 2003 289 289
Omrakningsdifferenser -17 -13 -30
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital 61 -61 -
Utgéende balans 2003-12-31 332 1.547 267 2.145
Periodens resultat januari-december 2004 - - 654 654
Omrakningsdifferenser - -33 -53 -85
Forskjutningar mellan fritt och bundet eget kapital - 100 -100 -
Utgéende balans 2004-12-31 332 1.614 768 2.714
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Modern Times Group

MTG AB
Q1 Q2 Q3 Q4 Hel&r Q1 Q2 Q3 Q4 Hel&r

Nettoomsttning (Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 4416 5616 4205 5830 20065 4867 6355 4930 6780 22932
ZTV/3+ Skandinavien 87,4 99,3 853  101,1 373,1 90,1 1055 90,3  116,2 402,1
TV3 Baltikum /3+ Lettland/ Tango TV 55,5 72,0 425 84,1 254,0 60,7 91,6 50,6 99,4 302,2
Viasat3 Ungern 55 10,2 6,0 11,5 33,2 7.9 13,4 10,6 15,5 47,4
DTV 6,9 8,2 10,3 8,8 34,2 11,8 15,5 14,7 18,7 60,6
Viasat DTH plattform 5236 5257 521,1 5068 20773 5531 551,8 5498 5580 22127
TV1000 Skandinavien 1865 1793 1670 1675 7003 1725 1740 1725 1810 700,0
Ovriga skandinaviska betal-TV-kanaler 33,8 32,3 33,5 33,2 132,8 33,8 39,7 374 41,3 152,2
Betal-TV Central- och Osteuropa 0,7 1,6 2,4 5,6 10,4 7,4 8,7 11,0 15,4 42,5
Text TV 22,8 19,5 18,3 19,6 80,2 20,7 20,9 20,7 21,2 83,6
Ovrigt och elimineringar 2719 -2758 2536  -237,0| -1038,2] 2794 -2853 -2764  -243,1| -1084,2

10924 12340 10533 12841 46638 11652 13712 11744 15015 52123
[Radio 35,2 49,9 41,0 48,1] 1741 391 60,0 52,1 65,1] 216,3]
[Home shopping 201,0 1663 1726  198,0| 738,00 2047 1880 1887 24773 828,6]
[Modern studios 190,1 1749 1564  216,1] 7374 1659 1640 2232  2756] 828,7]
[Moderbolag och 6vriga bolag 21,6 27,1 32,2 21,8| 102,6| 30,3 37,1 23,6 24,7| 115,7|
Elimineringar -1255 -106,1 -1120 -1250 -468,6] 1294 1421  -1122  -169,2 -553,0
SDI Media och Verksamheter under 982 850 927 882 3640 951 943 0.1 2,3 187,2
avveckling
[Koncernen totalt 1512,9 16309 14362 1731,2] 63113] 15707 17724 15499 19426 68357
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Rorelseresultat Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Q3 Q4 Helar
(Mkr) 2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Viasat Broadcasting
TV3 Skandinavien 6,0 44,3 -36,8 73,1 86,6 -6,0 69,4 -45,8 155,3 172,9
ZTV/3+ Skandinavien -5,7 -1,1 -11,9 6,2 -12,5 -5,9 6,3 -0,1 5,6 5,9
TV3 Baltikum /3+ Lettland/ Tango TV 4,7 20,9 -5,9 28,9 48,5 5,7 33,5 -1,0 40,6 78,9
Viasat3 Ungern -9,9 -6,5 -13,5 -9,5 -39,5 -13,7 -10,3 -11,9 -7,6 -43,6
DTV -8,9 -6,6 -53 -3,5 -24,3 -6,0 -5,9 -2,7 -5,7 -20,3
Viasat DTH plattform 80,5 59,8 66,1 81,6 288,0 74,8 48,9 26,6 45,3 195,6
TV1000 Skandinavien 56,7 67,3 44,4 43,1 211,6 48,4 38,1 47,2 25,3 159,0
Ovriga skandinaviska betal-TV -kanaler 3,7 1,8 3,7 3,2 12,3 -5,1 -9,5 -12,7 1,3 -26,0]
Betal-TV Central- och Osteuropa -2,0 -2,0 -1,2 -1,6 -6,8 -1,4 -5,7 -6,9 -8,8 -22,8
Text TV 7,3 6,5 7.5 8,7 30,1 9,1 8,7 9,1 9,6 36,4
Ovrigt och elimineringar -6,9 -7,3 -1,2 -12,8 -28,3 -5,6 -3,7 -5,0 -5,9 -20,2
Resultatandel intressebolag -0,6 11,1 11,8 65,0 87,2 17,7 219 31,7 64,1 135,5]
125,0 188,0 57,7 282,2 652,9 112,0 191,6 286  319,1 651,4
Radio -11,4 -0,1 -4,6 -0,3 -16,4 -10,9 4,7 -0,3 -7,0 -13,6
Resultatandel intressebolag -9,7 51 -3,8 -3,4 -11,8 0,6 24 6,0 2,8 11,8
-21,1 5,0 -8,4 -3,7 -28,2 -10,3 7,1 5,7 -4,2 -1,8
[Home shopping | 7,6 17 3,8 -3,8] 9,2] 7.9 5,4 -2,0 40| 15 4|
[Modern studios | 130 5,0 16,5 22,8 57,3 6,6 146 447  -462 19,9
Moderbolag och évriga bolag -43,3 -41,6 -27,3 -48,5 -160,8 -38,2 -44.8 -15,7 -25,8 -124,6
Intressebolag -5,2 0,6 15 -8,9 -12,0 0,0 0,0 0,0 1,7 1,7
-48,6 -41,1 -25,8 -57,4 -172,8 -38,2 -44,8 -15,7 -24,2 -122,9
[Elimineringar | 2,4 2,4 2,4 -2,4] -9,6] 2,4 2,4 2,4 2,4 9,6
SDI Medla och Verksamheter under 6.7 26 122 116 331 9.2 12,6 0,6 05 206
avveckling
Nettpresultat fran forsaljning av SDI ) } ) ) . ) } 3807 } 3807
Media
[Koncernen totalt | 802 1588 53,7 2492 54200 849 1842 4390 2456] 953,7|
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BILAGA - PRELIMINARA EFFEKTER AV IMPLEMENTERINGEN AV
INTERNATIONAL FINANCIAL REPORTING STANDARDS (IFRS)

Med start den 1 januari 2005 rapporterar Modern Times Group MTG AB i enlighet med
IFRS utfardade rekommendationer. Arsredovisningen 2004 kommer saledes att vara den sista
finansiella rapporten som upprattas enligt det svenska Redovisningsradets nuvarande
rekommendationer.

Koncernen har sett dver sina rapporteringsrutiner for att ta fram den information som kréavs
enligt IFRS. Koncernen har paborjat processen att samla in information for jamforelsetal for
tidigare ar, for anvandning i delarsrapporter och arsredovisningen 2005. Detta arbete har
I6pande rapporterats till styrelsens revisionskommitté. IFRS-reglerna kan fortfarande komma
att forandras, vilket kan leda till skillnader jamfort med effekterna beskrivna nedan.

Vid inférandet av IFRS 1 First-time adoption, och déar koncernen har valmdjligheter, har
koncernen tagit foljande beslut:

= Koncernen har valt att inte omrédkna goodwill for forvarv genomforda fore den 1
januari 2004.

= Ackumulerade skillnader i omrdkningen av finansiella rapporter i utlandska
dotterbolag har satts till noll med start fran évergangsdatumet.

= Koncernen har valt att inte tillhandahalla jamforbara siffror for 1AS 39, Finansiella
Instrument.

Koncernen har identifierat foljande poster vilka kommer att innebara en materiell paverkan
pa koncernens balans- och resultatrakning 2004.

e Avskrivningav Goodwill upphor (IFRS 3/IAS 36)
Goodwill kommer att vara foremal for en arlig véardering - sa kallade impairment tests
och har inte skrivits av. Aven indirekt goodwill som uppkommer i MTGs forvarv av
aktier i intressebolag behandlas pad samma sétt. En mindre del av den férvéarvade
goodwillen i intressebolagen har allokerats till andra identifierbara immatriella tillgangar
under 2004.

e Finansiella instrument (1AS 39)
Koncernens é&garandelar i TV4 AB och Metro International S.A. varderas till
marknadsvardet och forandringar i marknadsvérdet for respektive bolag kommer att
paverka det egna kapitalet direkt och inte redovisas 6ver resultatrakningen. Regeln galler
endast fran 1 januari 2005 och koncernen har valt att illustrera effekterna av detta i
tabellen nedan.*

e Lanekostnader (IAS 23)
Forutbetalda lanekostnader for de konvertibla skuldebreven har omréknats till den
effektiva rantesatsen. Den forutbetalda lanekostnaden har samtidigt omklassificerats i
balansrdkningen och kvittats mot skulden for de konvertibla skuldebreven i
balansrakningen.
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Impairment av materiella och immateriella tillgangar (IAS 36/38)
Metoden att vardera vissa tillgadngar har andrats och paverkar framst varderingen av
nyttjanderatter for filmer. En arlig vérdering av nedskrivningsbehov, s k ”Impairment
tests” utfors nu pa individuell basis for Sonets filmrattigheter, jamfort med den tidigare
principen med vérdering av samtliga rattigheter i sin helhet.

Sammanfattning av de finansiella effekterna

Koncernen kommer att publicera en resultatrapport for kvartalsresultaten for de enskilda
kvartal for 2004 innan koncernen tillkdnnager resultaten for forsta kvartalet 2005.

Resultatréakning Jan-Dec, 2004

MSEK Nuv regler Overgéngseffekter IFRS
Nettoomsattning 6 836 6 836
Justerat rorelseresultat 639 104 743
Rorelseresultat 954 104 1058
Arets resultat 654 91 745
Resultat per aktie (SEK) 9,85 1,36 11,21
Balansrékning 31 Dec 2004

MSEK Nuvarande Overgangs- IFRS Effekt av IFRS

regler effekter IAS39* 1 Jan 2005 *
Goodwill 764 91 855 855
Aktier och andelar 1654 3 1657 1872 3529
Ovriga Tillgangar 3918 -40 3878 3878
Tillgangar 6 336 54 6 390 1872 8 262
Eget kapital 2714 62 2776 1872 4648
Skulder 3623 -8 3615 3615
Eget kapital och skulder 6 336 54 6 390 1872 8262
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