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Electrolux erbjuder 7000 hushall fri tvattmaskin
—" Intelligenta hem” mojliggor nya afférsmodeller

Vitvarukoncernen Electrolux erbjuder nu 7000 hushdll pa Gotland gratis tvéttmaskiner.
Erbjudandet & den dlraforga tillampningen for det intelligenta hemmet som har néit
kommersidisering. Istdlet for at kopa en tvéatmaskin betdar hushdlet for varje anvandning av
tvéitmaskinen - sk. funktionsforsaljning.

Electrolux, som i detta projekt samarbetar med Vattenfdl, blir forst i varlden med att utnyttja sk.
” Smart Home’- teknik for utbyggd funktionsforsdjning. Funktionsférsdjning av tvéttmaskiner —
pay per wash - & den forsta av flera produkter och tjanster for det intelligenta hemmet som
Electrolux vantas ddppa ut pa marknaden de nérmaste &ren. Utvecklingen av produkter och
tjangter kring det intelligentahemmet g&r mycket fort, men pay per wash & den forstai enrad av
tjanster och produkter som gar fran undersoknings- och experimentstadium, till ett erbjudande for
en storre kundgrupp.

— Vi kommer gavfdlet fortsita ait slja vitvaror som produkter, men i framtiden maste vi ocksa
kunna sdja mer tjander, som t.ex. tjansten "rena kléder” ler tjdngten "kal mat". Den tekniska
utvecklingen dppnar for manga nya majligheter, sdger Michael Treschow, VD och koncernchef pa
Electrolux.

Grunden i projektet & den nyatekniken, dér tvéttmaskinerna & koppladetill en centrd databas via
Internet och viask. smartaeméarei varje hem. Kostnaden for varje hushdl redovisas separat pa
érakningen och familjen ser tydligt hur mycket man tvétat for. | tjansten ingér ven fri service och
majligheten att fa tvattmaskinen mot en ny efter 1.000 tvéttar. For en normafamilj, tar detta4 - 5
ar.

For nérvarande & det 7.000 hushdll pa Gotland som kan utnyttja erbjudandet, eftersom de av
Vattenfdl har féit ingdlerat sk. smataeméare. Enligt Vatenfal kan dlafaen smat dméare
installerad s3 sméningom.

De undersokningar Electrolux genomfort kring pay per wash visar att en familj béitre planerar, och
minskar antaet tvéttar nar man enbart betalar for varje anvandning. D&rigenom spar den enskilde
familjen pengar och det totda energiuttaget minskar vilket gynnar miljon.

— Pay per Wash fyller en av de viktigaste uppgifter vi har i miljGarbetet, att hjdpa vara kunder at
hitta resurssnda dternativ och visa att man kan spara béde pengar och miljo genom ait anvanda
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vitvaror parétt sitt, siger Pelle Pettersson, Electrolux New & Future Business pa och ansvarig for
projektet.

Electroluxkoncernen & vérldens storstatillverkare av hushdlsprodukter for inomhus- och
utomhusbruk, som kylskap, tvattmaskiner, spisar, dammsugare, motorsagar, gréasklippare och
tradgardstraktorer. Omséttningen 1998 var SEK 117 miljarder. Koncernen har 99.000 angtallda.
Vaije & koper konsumenter i mer an 120 lander, mer @n 55 miljoner Electrolux produkter. |
koncernen ingdr ledande varumérken sasom AEG, Zanuss, Frigidaire, Eureka och Husgvarna.
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