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Kaupan ja teollisuuden osuus ruuan hinnasta kasvanut

Kaupan ja teollisuuden osuus ruuan kuluttajahinnasta on kasvanut 2000-
luvulla, kun samaan aikaan tuottajien ruuasta saama osuus on koko ajan
laskenut. Esimerkiksi ruisleivan kuluttajahinnasta raaka-aineen osuus on enaa
neljan prosentin viipale. Naudanjauhelihan kauppahinnasta tuottajan osuus on
runsas viidennes. Tiedot selviavat MTT:n (Maa- ja elintarviketalouden
tutkimuskeskus) tuoreesta hintamarginaalilaskelmasta.

Hintamarginaalilaskelman tarkoituksena on kuvata kaupan ja teollisuuden
osuutta kuluttajahinnasta seké sen vuosittaista muutosta. Laskelmaa on
MTT:ssé tehty 1960-luvulta [&htien. Edellinen laskelma kattoi vuodet 1997-
1999 ja uusin paivittaa tiedot vuosilta 2000-2004.

Hintamarginaalit ovat kasvaneet kaikissa laskelman elintarvikeryhmissa,
erityisesti liha- ja maitotuotteissa. Kuluttajahintoja ovat nostaneet sekéa
elintarviketeollisuuden etta kaupan tuotantokustannusten kallistuminen.

Valtion osuus ruuan kuluttajahinnasta on puolestaan pysynyt vakaana, kun
kiistelty arvonlisavero on pidetty 17 prosentissa, mihin se vuonna 1995
korotettiin. Tuottajahinnat ovat sitd vastoin sianlihaa lukuun ottamatta
laskeneet lahes kaikilla elintarviketuotannon sektoreilla.

KAUPPA ON TEHOKAS KILPAILUTTAJA

- Aiempaa suurempi osuus ruoan hinnasta jaa nykyaan kaupalle, jonka
neuvotteluasema elintarvikeketjussa suhteessa elintarviketeollisuuteen ja
kotimaiseen raaka-ainetuotantoon on viime vuosina selvasti vahvistunut.
Kauppa pystyy kilpailuttamaan kotimaista elintarviketeollisuutta tehokkaasti
seka keskenaan ettd ulkomaisten yritysten kanssa, professori Jyrki Niemi
MTT:sta selvittaa.

Kaupan osuus ruoan verollisesta kuluttajahinnasta on kasvanut kaikkiaan
muutaman prosentin viiden viime vuoden aikana. Perusmaitotuotteissa kuten
kevytmaidossa ja edamjuustossa kaupan osuus on kasvanut jopa useita
prosentteja suhteessa meijerien myyntihintoihin. Myds kananmunissa kauppa
on lisdnnyt selvasti omaa katettaan.

Suomalaisen paivittdistavarakaupan kate ruoan hinnasta on edelleen
keskieurooppalaista tasoa korkeampi, vaikka palkkiot ovat nykyisin
huomattavasti alhaisemmat kuin ennen Suomen EU-jasenyytta.



TUOTTAJILLA HEIKKO NEUVOTTELUASEMA

Kaupan alalla tapahtuvat muutokset ja globalisoituvat markkinat edellyttavat
elintarvikeyrityksiltd isompien maarien tuottamista yha
kustannustehokkaammin. Samalla elintarviketeollisuus joutuu tekemaan
kaupalle entista edullisempia tarjouksia, jotta se pystyy pitamaan kiinni
tuotantomaaristaan. Tuottajalle ja& hinnasta enda jddnndsera.

Esimerkiksi naudanlihan tuottaja sai vuonna 1999 jauhelihan raaka-aineesta
1,85 euroa kilolta ja viisi vuotta myéhemmin 1,62 euroa. Samaan aikaan
naudanjauhelihan kuluttajahinta nousi 5,50 eurosta liki seitsem&an euroon
kilolta. Teollisuuden ja kaupan osuus hinnasta nousi nain ollen 52 prosentista
62 prosenttiin.

- Alkutuottajien neuvotteluvoima elintarvikeketjussa on véhainen, koska heita
on paljon ja he ovat hajallaan. Muu ketju nayttaa laskevan myos sen varaan,
ettd tuottaja parjaa erilaisten tukien varassa, Jyrki Niemi toteaa.

Kaupan merkitys kotimaiselle elintarviketuotannolle korostuu entisestaan
l&hivuosina. Tukku- ja vahittaiskaupan alalla on useita voimakkaita
muutostrendeja, jotka luovat haasteita suomalaiselle elintarviketuotannolle.
Kaupan kansainvélistymisen, keskittymisen ja ketjuuntumisen myéta syntyy
aikaisempaa vahvempia kansainvalisia ostajaryhmittymia. Lisaksi
halpakauppaketjujen ilmestyminen seké kauppaketjujen omien
tavaramerkkien kasvava markkinaosuus muokkaavat markkinarakennetta.
Omat merkit vahvistavat kaupan otetta toimitusketjun hallintaan ja koko
elintarvikeketjuun
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