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Ifin riskilaboratoriossa rotta-animaatiot auttavat riskien arvioinnissa

If lanseeraa Pohjoismaissa aivan uuden markkinointiviestintdohjelman. Uuden konseptin voi
kiteyttéda: "Me tunnemme riskit. Siksi osaamme auttaa sinua valttdmaan niita".

- Haluamme vahvistaa asemaamme johtavana vahinkovakuuttajana Pohjoismaissa ja esittaa Ifin
erilaisena vakuutusyhtiona kayttamalla hieman poikkeavaa esitystapaa. Hy6dyntdmalla mainonnan
keinoja voimme kertoa arkipaivan riskeista innostavasti ja viihdyttavasti, sanoo If-konsernin
brandijohtaja Mikael Hellman.

- Kaikissa Pohjoismaissa toimivasta markkinointiviestintdkonseptista syntyy merkittavia
synergiaetuja. Konsepti sopii hyvin kaikkiin eri viestintakanaviin. Liséksi se kestaa pitkan kayton ja
sita voidaan jatkuvasti edelleen kehittaa, Hellman tasmentaa.

Ifin TV-mainos visualisoi Ifin asiantuntemuksen valtavan riskilaboratorion muodossa.
Laboratoriossa tutkitaan ja arvioidaan mahdolliset ja mahdottomat riskit rotta-animaatiohahmojen
ja If-asiantuntijan avulla.

Animaatioiden taustalla on alan huippunimia, kuten 12 vuotta nukkeja tehnyt Andrew Spradbery,
joka on niittanyt mainetta mm. Oscar-palkitussa Wallace & Gromit -animaatioelokuvassa Kanin
kirous. Venalaissyntyinen, 15 vuotta Norjassa asunut Pjotr Sapegin on ansioituneimpia
animaatioelokuvien ohjaajia maailmassa. Lavastaja Martin Gant tunnetaan erikoisefekteista ja
lavastesuunnittelusta elokuvista Alien, Star Wars 2, Terasmies 2 ja 007 - For your eyes only.
Animaattori Jens Gulliksenin nimi on tuttu muun muassa tv-sarjasta Koala-veljekset ja elokuvasta
Corpse Bride.

- TV-mainoksissa esiintyy muun muassa rottaperhe, johon kuuluvat Vaari, perheenisa Rauli, aiti
Reetta, perheen pojat Reko ja Roni sekd Roosa-vauva. Perhe auttaa If-asiantuntijoita testaamaan
riskeja, kertoo Suomessa Ifin brandista vastaava Tuula Sirén. Ifissa kasitellaan vahinkotapahtuma
joka 30. sekunti ja niitd kertyy yli miljoona kappaletta vuodessa.

- Me tiedamme, mika voi menna pieleen. Laajalla kokemuksellamme voimme neuvoa
asiakkaitamme, miten riskeja valtetaan, Sirén lisaa.

Uusi markkinointiviestintakonsepti on kehitetty yhteistydssa mainostoimisto Leo Burnettin kanssa,
jonka If valitsi viime syksyna uudeksi mainostoimistokseen. TV-mainos on ensimmainen yhteistyd
uuden mainostoimiston kanssa. Suomessa Leo Burnett Oy:ta edustaa Skandaali/Leo Burnett Oy.

- Yhteisty0 pohjoismaisen Ifin kanssa on vaativaa ja haasteellista. Se poikkeaa paljon perinteisesta
ketjuyhteistydsta. Kun maakohtaisten sovellusten sijaan toimimme yhteistydssa Ifin pohjoismaisesti
organisoituneiden liiketoiminta-alueiden kanssa, toimistomme tydskentelevat yli kansallisten
rajojen, toteaa toimitusjohtaja Matti Oksanen Skandaalista.
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If on johtava vahinkovakuuttaja Pohjoismaissa ja silld on noin 3,6 miljoonaa asiakasta
Pohjoismaissa ja Baltiassa. Konsernin maksutulo vuonna 2005 oli 4 miljardia euroa. If on Sammon
kokonaan omistama tytéryhtié.



