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EVENEMANG SKAPAR TILLVAXT OCH SYSSELSATTNING | STOCKHOLM

Musikalen Mamma Mia! ar ett evenemang som i mycket hdg grad bidrar till att 6ka
turismen i Stockholm. Varen 2005 sags musikalen av 205 356 personer, varav drygt
halften var turister. Deras konsumtion uppgick till drygt 438 miljoner SEK, som
spenderades pa bland annat hotell, restaurang, shopping.

”| Stockholm halls varje ar en mangd evenemang som ér till stort n6je for bade Stockholmarna
och stadens turister. Arrangemangen bidrar i hog grad till Stockholms tillvéxt och utveckling
genom att de skapar omséttning och jobb inom en rad branscher. Mamma Mia &r ett lysande
exempel pa detta ”, sdger Py Borjeson, Borgarrad och tillika ordférande i Stockholm Visitors
Board.

Musikalen Mamma Mia! pa Cirkus i Stockholm har gatt for fulla hus bade var- och hdstsasong
2005 och kommer att fortsétta bada sasongerna aven 2006. Stockholm Visitors Board lat
Turismens Utredningsinstitut utfora matningar av de ekonomiska effekterna avseende
forestallningarna som genomfordes varen 2005. Dessa pekar pa ett mycket stort ekonomiskt
inflode till regionen for varje sésong som musikalen kors. ”Mamma Mia! sticker ut véldigt
mycket och dr ett fantastiskt evenemang for Stockholm” séger Ossian Stiernstrand,
chefsekonom pa Turismens Utredningsinstitut.

Av totalt 205 356 personer som besokte Mamma Mia! under varsasongen 2005, var 111 000
turister (54%) fran Sverige och utlandet (5.100 personer). Vardet av turisternas konsumtion
uppgick till drygt 438 miljoner SEK. Huvuddelen spenderades pa hotell, restaurang, shopping
samt pa sjalva entrébiljetten.

Turism- och besoksnéringen ar en sysselséttningsintensiv bransch. | Sverige kravs det i
genomsnitt en omsattning pa 1,4 miljoner SEK for att skapa ett arsverke. Musikalen Mamma
Mia ger en sysselsattningseffekt pa 313 arsverken per sasong.

"Tanker vi pa att studien avser endast varsasongen 2005, sa forstar alla vilken ekonomisk
betydelse detta fantastiska evenemang har for Stockholm”, konstaterar Martin Rosborg, VD pa
Stockholm Visitors Board.

Den genomforda undersokningen visar vilka malgrupper som har attraherats av evenemanget
med avseende pa alder, kon, inkomst, hemvist o dylikt. Den visar aven besokarnas konsumtion,
om de bott pa hotell eller annan kommersiell boendeanlaggning eller om de bott hos slakt och
vanner under sitt besok. Information som kan vara vérdefull i arbetet med att skapa ett gott
evenemangsutbud i Stockholm.

For undersokningen i sin helhet se www.stockholmtown.com/rapporter

For ytterligare information:

Martin Roshorg, VD pa Stockholm Visitors Board, 08-508 28 50, martin.rosborg@svb.stockholm.se

Mattias Rindberg, Evenemangschef pa Stockholm Visitors Board, 08-508 28 590, mattias.rindberg@svb.stockholm.se



