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FINANSIELLT RESULTAT FOR DET FORSTA KVARTALET 2006
Stockholm den 26 april 2006 - Modern Times Group MTG AB (“MTG”)

(Stockholmsbdrsen: MTGA, MTGB) avger idag sitt resultat for det forsta kvartalet 2006.
Koncernen har uppréttat kvartalsrapporten i enlighet med IFRS sasom de antagits av EU.

HOJDPUNKTER FORSTA KVARTALET

e Forsaljningen steg med 37% till 2.377 (1.738) Mkr

e Rorelseresultatet mer an férdubblades till 453 (212) Mkr

e Tvasiffrig forsaljningstillvaxt for samtliga karnomraden inom broadcasting —
Fri-TV Skandinavien, Betal-TV Norden och Central- och Osteuropa

e Forsaljningen for Viasat Broadcasting steg med 44% till 1.956 (1.357) MKkr och
rorelseresultatet 6kade med 84% till 458 (249) Mkr

e Resultatet efter skatt uppgick till 305 (501) Mkr (2005 inkluderar 389 MKr i
nettovinst fran forsaljning av aktier i TV4)

e Resultatet per aktie fore utspadning uppgick till 4,38 (7,55) kronor

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef, kommenterade: ”Detta & MTGs bésta resultat
nagonsin for ett forsta kvartal. Forséljningstillvaxten pa 37% tillsammans med mer &n ett
fordubblat rorelseresultatet visar aterigen pa koncernens formaga att generera bade tillvaxt
och 6kad lénsamhet. Rorelsemarginalen pd 19% i det sdasongsmassigt svagare forsta kvartalet
aterspeglade god tillvéaxt och resultatforbattringar i samtliga karnverksamheter.

Var fri-TV-verksamhet i Skandinavien levererade en fordubblad vinst samtidigt som var
satellit-TV-plattform redovisade annu ett kvartal med stark tillvéxt av premiumabonnenter.
Central- och Osteuropa visade fortsatt stark utveckling med 6kad lénsamhet efter det att DTV
redovisat kvartalsvinst for forsta gangen nagonsin samt som en féljd av konsolideringen av
TV Prima. Verksamheten utvecklas enligt vara strategiska malsattningar och vi fortsatter att
utvardera nya investeringsmajligheter for att leverera okad avkastning for vara aktieagare.”



FINANSIELLT SAMMANDRAG

(Mkr) Jan—-Mar Jan—Mar Jan-Dec
2006 2005 2005
Nettoomsattning 2.377 1.738 8.012
Rorelseresultat 453 212 1.213
Nettovinst fran forsaljning av finansiella tillgangar 2 389 384
Rantenetto och andra finansiella poster -15 -25 -102
Resultat fore skatt 440 575 1.495
Periodens resultat 305 501 1.185
Resultat per aktie (SEK) 4,38 7,55 17,78
Resultat per aktie efter utspédning (SEK) 4,36 7,55 17,78
Balansomslutning 10.223 8.917 9.795
SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN
Fortsatt stark forsaljningstillvéaxt
NETTOOMSATTNING PER SEGMENT Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2006 2005 2005
Fri-TV Skandinavien 723 656 2.912
Betal-TV Norden 749 605 2.633
Central- & Osteuropa 388 129 813
Ovrigt och elimineringar 97 -34 80
Viasat Broadcasting 1.956 1.357 6.437
Radio 81 60 290
Ovriga affarsomréaden 427 424 1.629
Moderbolag och 6vriga bolag 28 35 128
Elimineringar -115 -138 -473
Total omséttning 2.377 1.738 8.012

Koncernens forséljning steg med 37% for det forsta kvartalet till 2.377 (1.738) Mkr, vilket
avspeglade en tvasiffrig forsaljningstillvaxt i samtliga tre karnomraden inom broadcasting -
Fri-TV Skandinavien, Betal-TV Norden samt Central- och Osteuropa, samt konsolideringen

av spelbolaget BET24 och den tjeckiska TV-kanalen TV Prima.

Intdkterna var fortsatt balanserade och av koncernens totala intdkter for det forsta kvartalet
stod reklamforséljning for 41%, abonnentintakter for 37% och resterande 22% kom fran ovrig

forséljning till foretag samt direktforséljning till konsumenter.



Mest I6nsamma forsta kvartal ndgonsin

RORELSERESULTAT PER SEGMENT Jan gg;‘g Jan Z?S‘g Jan 2'38;
(Mkr)
Fri-TV Skandinavien 140 58 492
Betal-TV Norden 125 123 507
Central- & Osteuropa 51 -12 76
Ovrigt och elimineringar 3 12 54
Intressebolag (CTC Media, Inc.) 138 68 187
Viasat Broadcasting 458 249 1.316
Radio 8 -9 23
Ovriga affarsomréden 22 -1 37
Moderbolag och 6vriga bolag -36 -27 -163
Totalt rorelseresultat 453 212 1.213

Koncernen redovisade det hogsta rorelseresultatet nagonsin for ett forsta kvartal da
rorelseresultatet mer an fordubblades till 453 (212) Mkr. Rekordresultatet aterspeglade
marginalforbattringar inom Fri-TV Skandinavien och Central- & Osteuropa samt fortsatt hog
marginal for betal-TV-verksamheten i Norden. Rorelseresultatet var dven en féljd av den
okade vinstandelen pa 138 (67) Mkr fran dgarandelen pa 43,1% i ryska CTC Media, Inc.

Koncernens avskrivningar uppgick till 27 (45) Mkr for det forsta kvartalet.
Rorelsekostnaderna okade med 29% for kvartalet, framst till f6ljd av konsolideringen av
BET24 fran april och TV Prima frdn november 2005, fortsatt hogt nettointag av abonnenter,
kostnader for de fler an tio lanserade kanalerna pa Viasats plattform, samt dven som en foljd
av okade investeringar i Central- och Osteuropa. Rorelsemarginalen 6kade anda till 13%
(8%), exklusive koncernens vinstandel fran intressebolag.

Rantenetto och andra finansiella poster uppgick till -13 (363) Mkr for kvartalet, vilket for
2005 inkluderade nettovinsten pa 389 Mkr fran forséljningen av aterstdende aktier i TV4.
Nettoréntekostnaderna uppgick till -12 (-10) Mkr for kvartalet och bestod huvudsakligen av
rantekostnader p& -15 Mkr for de konvertibla skuldebreven pa 120 miljoner euro. Ovriga
finansiella poster pa -1 (-15) Mkr inkluderade orealiserade valutakurseffekter pa 4 (-16) Mkr,
som uppkom vid omrakningen av de eurobaserade konvertibla skuldebreven.

Koncernens resultat fore skatt uppgick till 440 (575) Mkr for kvartalet och koncernens
skattekostnad uppgick till -135 (-74) Mkr. Koncernens resultat efter skatt uppgick saledes till
305 (501) Mkr for kvartalet. Antalet utestdende aktier har Okat fran 66.375.156 till
66.382.410 under det forsta kvartalet da 7.254 optioner fran 2001 ars optionsprogram har
utnyttjats och omvandlats till B-aktier i MTG. Koncernens resultat per aktie fore utspadning
uppgick till 4,38 (7,55) kronor.



VIASAT BROADCASTING

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
Nettoomsattning 1.956 1.357 6.437
Rorelseresultat 319 180 1.129
Rérelsemarginal (%) 16 13 18
Resultat fran intressebolag 138 68 187
Totalt rorelseresultat 458 249 1.316

Viasat Broadcasting, som inkluderar MTGs TV-verksamhet, 6kade under kvartalet sin
forséljning med 44% till 1.956 (1.357) Mkr. Koncernen redovisade god tillvaxt inom samtliga
kdrnomraden inom broadcasting — Fri-TV Skandinavien, Betal-TV Norden och Central &
Osteuropa — och forsaljningstillvaxten péverkades dven positivt av att BET24 och TV Prima
ej konsoliderades under det forsta kvartalet 2005.

Viasats totala antal digitala abonnenter uppgick till 837.000 (695.000) vid utgangen av
kvartalet, jamfort med 811.000 vid arsskiftet. Det totala antalet premiumabonnenter i Norden
och Baltikum fortsatte vdaxa under kvartalet och steg till 690.000 (517.000) jamfért med
653.000 vid arsskiftet.

Viasat Broadcasting levererade forbattrade rorelsemarginaler pa 16% (13%) for kvartalet,
exklusive MTGs vinstandel i CTC Media, Inc.

BET24s starka forsaljningstillvaxt fortsatte under kvartalet, efter det att bolaget 6kat sina
marknadsforingsaktiviteter i bade existerande och nya marknader samt for nya produkter.
Forsaljningen mer &n fordubblades till 124 (47) Mkr for kvartalet. Antalet aktiva kunder
(aktiva under de senaste tre manaderna) pa sportspel 6kade till 41.000 att jamfora med 22.000
vid utgangen av 2005. Detta aterspeglade en fyrdubbling av marknadsforings- och
sponsorkostnader jamfort med forsta kvartalet foregaende ar. BET24s rorelseresultat uppgick
darfor till -13 (2) Mkr under det forsta kvartalet. MTG konsoliderade BET24s resultat fran
och med 1 april 2005 och redovisade darfér 1 Mkr som resultat fran intressebolag for det
forsta kvartalet 2005 och det helt konsoliderade resultatet pa -13 Mkr for de tre forsta
manaderna av 2006.

Fri-TV Skandinavien

Fortsatt marginalforbattring

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
Nettoomsattning 723 656 2.912
Rorelseresultat 140 58 492
Rérelsemarginal (%) 19 9 17

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien genererade en forsaljningstillvaxt pa 10% for
kvartalet till 723 (656) Mkr.

Rorelsekostnaderna for fri-TV-verksamheten minskade med 3% for kvartalet, vilket var en
foljd av kostnadsbesparingar fran analog distribution i Sverige och Danmark, samt en féljd av



lagre programkostnader pa grund av den senare lanseringen av vartablan for 2006. Som
tidigare konstaterats forvantas programkostnaderna oka under 2006 i en nagot hogre takt &n
den cirka femprocentiga okningen under 2005, och den kan komma att variera mellan
kvartalen.

Den skandinaviska fri-TV-verksamheten redovisade en mer an fordubbling av
rorelseresultatet till 140 (58) Mkr for kvartalet och rorelsemarginalen 6kade till 19% (9%).

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jan-Mar Jan—-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
TV3 och ZTV i Sverige (15-49) 30,4 30,8 31,4
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 17,1 16,3 17,2
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 20,9 20,5 22,0

Den nationella penetrationen for TV3 och ZTV i Sverige 0kade ytterligare till 75% (68%)
respektive 67% (60%) i slutet av forsta kvartalet och kanalerna drog &ven nytta av den
vaxande reklammarknaden i Sverige. Den kommersiella tittartidsandelen paverkades negativt
under kvartalet av den senare lanseringen av vartablan med anledning av vinter-OS samt
allmant hard konkurrens. | februari tilldelades Viasat en licens att sanda en fjarde TV-kanal i
det svenska digitala marknatet av Sveriges regering. Den nya TV-kanalen, TV6, kommer att
vara en bred underhallningskanal och goras tillganglig okrypterad och gratis via det digitala
marknétet fran och med den 9 maj 2006, samt till abonnenter pa Viasats satellit- och IPTV-
plattformar och via tredjeparts-kabeloperattrer.

TV3 och ZTV Norge fortsatte att prestera battre &n marknaden och tog saledes andelar i en
vaxande marknad. TV3 och ZTV kan nu ses av 63% respektive 39% av de norska hushallen.

TV3 och TV3+ Danmark redovisade en 6kad sammanlagd kommersiell tittartidsandel och
paverkades positivt av en vaxande reklammarknad i det forsta kvartalet 2006. Den analoga
distributionen av TV3 och TV3+ Danmark kommer att helt sldckas ned under den forsta
halvan av 2006 och medfora ytterligare kostnadsbesparingar.

Betal-TV Norden

Stark abonnenttillvaxt & bibehallna marginaler

(Mkr) Jan-Mar Jan—-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
Nettoomséttning 749 605 2.633
Rorelseresultat 125 123 507
Rorelsemarginal (%) 17 20 19
Viasat Broadcastings betal-TV-verksamhet i Norden uppvisade en sammanlagd

forsaljningsokning pa 24% till 749 (605) Mkr for kvartalet, och upp fran 726 Mkr for det
fjarde kvartalet 2005. Verksamheten bestar av Viasats satellit-TV-plattform samt Viasats 17
betal-TV-kanaler.



(tusental) Mars 2006 December 2005 Mars 2005

Premiumabonnenter 646 614 496
- av vilka DTH-abonnenter 632 602 494
- av vilka IPTV-abonnenter 14 12 2
DTH Basabonnenter 147 158 178

32.000 nya premiumabonnenter adderades netto till den nordiska plattformen under det forsta
kvartalet. Sedan utgangen av det forsta kvartalet 2005 har nu totalt 150.000 nya
premiumabonnenter adderats netto till plattformen, vilket motsvarar en tillvaxt pa 30%.
Tillvaxten fortsatte att aterspegla kombinationen av hdg nyforsaljning och gradvis minskad
“churn” for premiumabonnenter (avhopp fran plattformen). Samtidigt har en 6kad andel av
premiumabonnenterna nu valt att abonnera pa "hela-huset”- och/eller Viasat+ abonnemang
och dessa Okade fran 14.000 premiumabonnenter vid utgangen av 2005 till 48.000 vid
utgangen av det forsta kvartalet, vilket motsvarar 7% av Viasats totala antal
premiumabonnenter.

Viasats Basabonnemang hade 147.000 (178.000) abonnenter vid kvartalets utgang, jamfort
med 158.000 vid utgangen av det fjarde kvartalet 2005. Detta var ett resultat av den hoga
konkurrensen i bassegmentet samt pa grund av fortsatt framgangsrik forsaljning av
uppgraderingar till Viasats premiumpaket.

Intakten per premiumabonnent omraknat till arsbasis (ARPU) steg med mer an 5% till 3.341
(3.175) kronor i kvartalet, och fran 3.277 kronor jamfort med det fjarde kvartalet 2005. Detta
var framst ett resultat av prishdjningar, en Okande andel abonnenter med l&agre
introduktionspris for det forsta aret som gatt in i sitt andra ar av abonnemanget samt en
Okande andel av abonnenterna som valt Viasat+ eller ”hela-huset”-abonnemang.

Rorelsekostnaden for den nordiska betal-TV-verksamheten tkade med 30%, vilket frdmst
aterspeglade hogre periodiserade kostnader, SAC (Subscriber Acquisition Cost), under
kvartalet pa 125 (82) Mkr, att jamfora med 116 Mkr for det fjarde kvartalet 2005. Denna
effekt ar en foljd av det hdga nettointaget av abonnenter under de senaste tolv manaderna.
Okningen i rorelsekostnaden var ocksa en effekt av de nya kanalerna Viasat Sport 24, SportN
och fler &n tio tredjeparts kanaler till Viasats betal-TV-plattform, samt fortsatta
marknadsforingskampanjer for den nya tjansten Viasat+. Rorelsemarginalen for Betal-TV
Norden minskade saledes till 17% (20%) for kvartalet, jamfort med 19% for det fjarde
kvartalet 2005. Rorelseresultatet uppgick till 125 (123) Mkr for kvartalet, att jamféra med
136 MKkr for det fjarde kvartalet 2005.



Central- & Osteuropa

Stark tillvaxt och vinst

(Mkr) Jan—-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
Nettoomsattning 388 129 813
Rorelseresultat 51 -12 77
Rérelsemarginal (%) 13 - 9
Resultatandel fran intressebolag (CTC Media, Inc.) 138 67 186
Totalt rorelseresultat 190 55 263

Forsaljningen for koncernens fri- och betal-TV-verksamheter i Central- och Osteuropa
tredubblades till 388 (129) Mkr for kvartalet, vilket inkluderade konsolideringen av TV-
kanalen TV Prima. Aven exklusive TV Prima steg forsaljningen med 60% for kvartalet.

Forra arets rorelseforlust pa -12 Mkr for det forsta kvartalet, exklusive vinstandelar fran
intressebolag, vandes till en rorelsevinst pa 51 Mkr for de forsta tre manaderna 2006, och
inkluderade 34 Mkr fran TV Prima.

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jan—-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
TV3 och 3+ i Estland (15-49) 47,9 46,1 47,4
TV3 och 3+ i Lettland (15-49) 354 31,7 34,2
TV3 och Tango TV i Litauen (15-49) 33,4 35,3 35,0

Viasats fri-TV-verksamheter i Estland (TV3 och 3+), Lettland (TV3 och 3+) och Litauen
(TV3 och Tango TV) redovisade en sammanlagd forséljningsokning med 31% for det forsta
kvartalet till 102 (78) Mkr, da kanalerna fortsatte att kapitalisera pa véxande
reklammarknader. Viasats kommersiella tittartidsandel for Baltikum (malgrupp 15-49 ar)
Okade till 36,2% (35,8%) under kvartalet och TV3 ar den mest populdra TV-kanalen i
samtliga tre lander. Den rysksprakiga TV-kanalen 3+ i Estland har upprepat sin framgang i
Lettland och har bara ett ar efter sin lansering uppnatt en kommersiell tittartidsandel (15-49)
pa 6ver 7%. De baltiska fri-TV-verksamheterna redovisade ett sammanlagt rorelseresultat pa
17 (8) Mkr for kvartalet och rérelsemarginalen 6kade saledes till 17% (11%).

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2006 2005 2005
TV Prima (15+) 20,7 22,8 24,6
Viasat3 (18-49) 4,8 4,9 55
DTV (6-54) 2,1 17 1,9

Resultatet fran den tjeckiska TV-kanalen TV Prima har konsoliderats sedan 1 november 2005
och inga jamforbara kvartalssiffror finns tillgangliga. TV Prima redovisade en forsaljning pa
180 Mkr for det forsta kvartalet. Kanalens tittarsiffror paverkades negativt av vinter-OS pa
konkurrerande TV-kanaler under kvartalet, men kanalen drog nytta av hogre priser i
marknaden samt av tittarframgangarna under 2005. Kanalen fortsatter stirka sitt
programutbud, exempelvis genom det tecknade avtalet med Warner Bros. i slutet pa 2005.
TV Prima redovisade ett rorelseresultat pa 34 Mkr for de forsta tre manaderna av aret och
rérelsemarginalen uppgick saledes till 19%.



DTV i Ryssland redovisade sin forsta rorelsevinst for ett kvartal nagonsin da forsaljningen
samtidigt mer an fordubblades till 38 (18) Mkr. Kvartalets resultat aterspeglar den positiva
effekten fran det nya forséljningsavtalet med Video International. DTV lyckades uppna en
forbattring av rorelseresultatet med 8 Mkr, fran -6 Mkr for det forsta kvartalet 2005 till en
rorelsevinst pa 2 Mkr for motsvarande period 2006.

Viasat3 redovisade under det fjarde kvartalet 2005 sin forsta rorelsevinst nagonsin och
kanalen fortsatte under det forsta kvartalet 2006 att vaxa snabbare an marknaden och mer an
halverade sin rorelseforlust fran -10 Mkr for det forsta kvartalet 2005 till -3 Mkr for det forsta
kvartalet 2006. Forsaljningen steg med 65% till 24 (15) Mkr efter att kanalen uppvisat stabila
kommersiella tittartidsandelar.

MTG tillkannagav efter kvartalets utgang att bolaget med start den 1 januari 2006 kommer att
redovisa sin vinstandel pad 43,1% fran intressebolaget CTC Media, Inc. med ett kvartals
fordrojning, vilket aterspeglar det faktum att den finansiella informationen fran CTC Media
inte fortséattningsvis ar tillganglig for MTG fore publicerandet av sina kvartalsrapporter. MTG
har saledes redovisat vinstandelen fran CTCs fjarde kvartal pa 138 (67) Mkr i sitt resultat for
det forsta kvartalet 2006. Som ett resultat av denna forandring har MTG réknat om samtliga
kvartal under 2005, for att erhalla jamforbara siffror mellan aren. Den sammanlagda
tittartidsandelen (4+) for CTC och The Home Channel uppgick till 12,8% (10,0%) for det
fjarde kvartalet 2005.

Viasats betal-TV-verksamhet i Central- och Osteuropa bestar av satellit-TV-plattformen i
Baltikum samt TV-kanalerna TV1000 East, TV1000 Russian Kino, Viasat Explorer, Viasat
History och Viasat Sport utanfér Norden. Dessa fem kanaler ingar i Viasats premiumpaket i
Baltikum och siljs aven via kabelnatverk runt om i Central- och Osteuropa.

(tusental) Mars 2006 December 2005 Mars 2005

DTH Premiumabonnenter Baltikum 44 38 21

Central- & Osteuropa kabel-TV-abonnemang 14.194 11.541 7.898
Viasats betal-TV-plattform i Baltikum redovisade en nettodkning pd 6.000

premiumabonnenter under kvartalet och abonnemangsbasen har nu mer &n fordubblats under
det senaste aret.

Forsaljningen av kabel-TV-kanaler fortsatte att vaxa starkt och kanalerna adderade ytterligare
2,6 miljoner abonnemang under kvartalet, vilket motsvarar en 6kning med 80% pa ett ar till
totalt 14,2 miljoner abonnemang. Viasats fem kanaler saljs nu som del av kabel- och satellit-
TV-abonnemang av operatorer i 17 lander.

Forsaljningen for betal-TV-verksamheten i Central- och Osteuropa mer &n fordubblades till
43 (19) Mkr for kvartalet och verksamheten var l6nsam pa kvartalsbasis for andra gangen
under dess korta historia och rorelseresultatet uppgick till 1 (-5) Mkr for perioden.



RADIO

(Mkr) Jan-Mar Jan—-Mar Jan—-Dec

2006 2005 2005
Nettoomsattning 81 60 290
Rérelseresultat 0 -15 -11
Resultatandel fran intressebolag 8 6 34
Totalt rorelseresultat 8 -9 23

MTG driver 53 av de totalt 86 kommersiella radiokanalerna i Sverige, inklusive RIX FM-
stationerna, och har en unik nationell penetration pa 89%. Enligt SIFO Research
Internationals forsta matning fran 2006 attraherar MTG fler an 2 miljoner lyssnare per dag.
MTGs radioverksamheter i Sverige och Baltikum redovisade en sammanlagd tillvaxt i
forsaljningen pa 34% till 81 (60) Mkr for kvartalet.

Dessa helagda stationer nadde break-even for det andra kvartalet i rad, jamfort med en
rorelseforlust pa -15 Mkr for det forsta kvartalet 2005. Resultatet for hela affarsomradet
inkluderar &ven koncernens andel fran intressebolag, som huvudsakligen bestar av MTGs
agarandel pa 39,7% i P4 Radio Hele Norge ASA. MTG redovisar sin andel av P4s resultat
fore skatt med ett kvartals fordrdjning som en foljd av att P4 redovisar sitt resultat efter MTG.
MTGs resultatandelar i intressebolag uppgick till 8 (6) Mkr for kvartalet.

OVRIGA AFFARSOMRADEN

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2006 2005 2005

Modern Studios

Nettoomsattning 159 179 638

Rorelseresultat 2 -18 -26

Home Shopping

Nettoomsattning 269 245 992

Rorelseresultat 20 17 63

Forsaljningen for affarsomradet Modern Studios, vilket huvudsakligen bestar av TV-
produktionsbolaget Strix TV och filmproduktions- och filmdistributionsbolaget Sonet,
uppgick till 159 (179) Mkr for kvartalet. Den lagre forséljningen aterspeglade farre nya
filmlanseringar av Sonet samt lagre forsaljning av licenser och optioner for Strix under det
forsta kvartalet 2006. Rorelseresultatet forbattrades daremot till 2 (-18) Mkr for kvartalet
framst pa grund av kostnader for filmen Rancid under det forsta kvartalet 2005.

Affarsomradet Home Shopping bestdr av. CDON.com, Nordens storsta detaljhandel for
underhallningsprodukter pa internet, och TV-Shop som nar 100 miljoner hushall i fler &n 50
lander i Europa. Verksamheten redovisade en forséljningsokning pa 10% till 269 (245) Mkr
for kvartalet och redovisade ett stabilt rorelseresultat pa 20 (17) Mkr. Sandningen av TV-
Shops analoga kanal PIN i Tyskland upphorde i februari 2006 efter det att
distributionskostnaderna 6kade mer &n vad som var I6nsamt. Kanalen bidrog med cirka 50
Mkr i intékter under 2005.



STRUKTURELLA FORANDRINGAR

MTG tillkdnnagav i mars att man okat sitt 4gande i Nordic Betting Limited, som driver
BET24, fran 51% till 90%, genom att utnyttja det optionsavtal som tecknades och
redovisades i december 2005. Transaktionen har genomforts genom att resterande aktier i
Nordic Betting Limited har forvéarvats av Modern Betting Limited, i utbyte mot 8 miljoner
euro i kontanter och ett dgande om 10% i Modern Betting Limited. MTG &dger nu 90% av
Modern Betting Limited, som i sin tur &ger 100% av Nordic Betting Limited. Forvarvet har
gett upphov till en preliminar goodwill och identifierbara immateriella tillgangar pa 73 MKr
samt identifierade immateriella tillgangar pa 4 MKr med en begransad livslangd.

FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernens kassaflode fran den lopande verksamheten uppgick till 238 (131) Mkr for
kvartalet. Férandringar i rorelsekapitalet uppgick till -94 (66) Mkr, huvudsakligen pa grund
av 0kning av programvarulagret och kundfordringar relaterade till forsaljningstillvéxten.
Nettokassaflodet fran rorelsen uppgick saledes till 144 (197) Mkr for kvartalet. Forra arets
kassaflode inkluderade koncernens forséljning av aktier i TV4 AB i januari 2005 for 513
Mkr. Koncernens investeringar i aktier uppgick till 83 (17) Mkr for kvartalet och bestod av 8
miljoner euro for det 6kade aktiedgandet i BET24, samt ytterligare betalningar for det tidigare
forvarvet av Engine AS. Koncernens investeringar i anlaggningstillgangar uppgick till 30
(17) Mkr. Nettoférandringen i kassa och bank uppgick saledes till 50 (701) Mkr for kvartalet.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 31 mars
2006 till 4.860 (2.055) Mkr jamfort med 2.046 Mkr vid utgangen av 2005. MTG tecknade i
februari 2006 en ny femarig kreditfacilitet pa 3.500 Mkr, som ersatter den existerande
faciliteten pa 800 Mkr. Kassa och bank uppgick till 1.260 (1.280) Mkr vid kvartalets utgang,
jamfort med 1.207 Mkr vid utgangen av 2005.

Nettokassa

Koncernens nettokassa, definierad som kassa och bank samt rantebérande tillgangar minus de
rantebarande skulderna, inklusive de konvertibla skuldebreven pa 120 miljoner euro, uppgick
till 70 Mkr vid rapportperiodens utgang. Detta kan jamforas med en nettokassa pa 15 Mkr
den 31 december 2005. De konvertibla skuldebreven &r klassificerade som kortfristiga
skulder da de forfaller till betalning i juni 2006. Skuldebreven har en konverteringskurs pa
385,97 kronor per B-aktie och kan konverteras till B-aktier till och med den 8 juni 2006.
Konvertering av samtliga skuldebrev skulle saledes innebara en emittering av 2.790.994 B-
aktier i MTG.

Innehav i noterade bolag

Marknadsvardet pa koncernens innehav av 27,9% av aktierna i Metro International S.A.
uppgick till 1.866 Mkr per den sista handelsdagen i mars 2006, att jamféra med
marknadsvardet pa 1.940 Mkr efter stangning den sista handelsdagen i december 2005.
Forandringar i marknadsvérdet redovisas direkt mot det egna kapitalet. Styrelsen kommer
foresla for arsstaimman att utskiftning av majoriteten av MTGs aktier i Metro International
S.A. skall ske till MTGs aktiedgare genom en aktiesplit och ett forfarande med obligatoriska
inlosenaktier, med betalning i aktier i Metro International S.A. Koncernens innehav av 39,7%
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av aktierna i P4 Radio Hele Norge ASA, som redovisas som intressebolag, har ett bokfort
varde pa 76 Mkr medan marknadsvardet pa aktierna var 405 Mkr efter stangning den sista
handelsdagen i mars 2006.

Soliditet

Koncernens soliditet var 54% (57%) per den 31 mars 2006, jamfort med 55% vid utgangen
av december 2005. Soliditeten definieras som koncernens egna kapital i procent av totala
tillgangar.

Moderbolaget

Nettoomsattningen for moderbolaget uppgick till 22 (30) Mkr for kvartalet. Réntenettot och
andra finansiella poster uppgick for kvartalet till 70 (10) Mkr, vilket var en foljd av hogre
ranteintakter fran dotterbolag. MTGs finansieringspolicy inkluderar en central cash-pool som
stodjer koncernbolagen. Resultatet fore skatt uppgick till 47 (-11) Mkr.

OVRIG INFORMATION

Koncernen har uppréttat kvartalsrapporten i enlighet med samma redovisningsprinciper som
for 2005 ars bokslut. Vinstandelen fran intressebolaget CTC Media, Inc. redovisas med ett
kvartals fordrojning fran och med 1 januari 2006. Vinstandelen fran CTCs fjarde kvartal 2005
ar inkluderad i MTGs resultat for det forsta kvartalet 2006. De kvartalsvisa resultaten under
2005 har raknats om for att erhalla jamforbara siffror mellan aren.

Modern Times Group MTG ABs ordinarie arsstamma 2006 kommer att hallas den 10 maj
2006 klockan 09:30 pa Drottninggatan 82 i Stockholm, Sverige. Kallelsen till stamman,
inklusive information om hur och nar registrering skall ske finns tillgangliga pa MTGs
huvudkontor samt pa hemsidan enligt kontaktuppgifterna nedan.

MTGs finansiella resultat for det andra kvartalet och sex manader 2006 kommer att
offentliggdras den 26 juli 2006.

Kvartalsrapporten har uppréttats i enlighet med 1AS34 och har inte varit foremal for
granskning av bolagets revisorer.
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Stockholm, den 26 april 2006
Hans-Holger Albrecht, Verkstéllande Direktor & koncernchef

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

SE-103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158

For  ytterligare  information,  besok  www.mtg.se, skicka  e-post till
investor.relations@mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mia Brunell, Finanschef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7768 440 414

MTG AB ér ett ledande internationellt mediebolag med verksamheter i éver 30 lander runt om i
varlden. MTG ar den storsta Fri- och Betal-TV-operatdren i Skandinavien och Baltikum, den storsta
agaren i Rysslands storsta oberoende TV-natverk och den stérsta kommersiella radiooperatéren i
Norden. Viasat Broadcastings satellit-TV-plattform erbjuder digitala flerkanalspaket med
sammanlagt 50 egenproducerade och tredjeparts kanaler. Viasats TV-kanaler nar nu &ver 80
miljoner manniskor varje dag i 21 lander i Europa.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pA OM Stockholmsbérsens O-lista under
symbolerna MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING (MSEK) 2006 2005 2005
Jan-Mar Jan-Mar  Jan-Dec
Nettoomsattning 2.377 1.738 8.012
Kostnad for salda varor och tjanster -1.401 -1.109 -4,797
Bruttoresultat 976 629 3.215
Forsaljnings- och administrationskostnader -678 -475 -2.194
Ovriga rorelseintakter 10 1 19
Ovriga rorelsekostnader -3 -17 -54
Resultat fran andelar i intresseforetag 147 74 227
Rorelseresultat 453 212 1.213
Resultat fran vardepapper 2 389 384
Ovrigt finansnetto -15 -25 -102
Resultat fore skatt 440 575 1.495
Skatt -135 -74 -310
Periodens resultat 305 501 1.185
Hanforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 291 501 1.180
Minoritetsintresse 14 0 5
Periodens resultat 305 501 1.185
Aktier vid periodens slut 66.382.410 66.375.156 66.375.156
Genomsnittligt antal aktier:
vid berékning av resultat per aktie fore utspadning 66.377.574 66.375.156 66.375.156
vid berékning av resultat per aktie efter utspadning 66.690.779 66.375.156 66.375.156
Resultat per aktie fore utspadning 4,38 7,55 17,78
Resultat per aktie efter utspadning 4,36 7,55 17,78
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KONCERNENS BALANSRAKNING (MSEK) 2006-03-31 2005-03-31 2005-12-31

Anlaggningstillgangar

Aktiverade utvecklingskostnader 34 34 36
Patent och varumarken 192 - 184
Nyttjanderatter 161 143 170
Goodwill 1.831 855 1.814
Maskiner och inventarier 137 109 134
Aktier och andelar 2.984 3.363 2.954
Langfristiga fordringar 181 287 189
5.520 4.792 5.481
Omsattningstillgdngar
Varulager 1.298 1.195 1.151
Kortfristiga fordringar 2.145 1.650 1.956
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 1.260 1.280 1.207
4.703 4.125 4.314
Summa tillgangar 10.223 8.917 9.795
Eget kapital
Eget kapital 5.475 5.063 5.254
Minoritetsintresse 74 2 53
5.549 5.065 5.306
Langfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 - 1.079 -
Andra réntebarande skulder 67 5 41
Langfristiga avsattningar 211 106 177
Ej rdntebdrande skulder 19 8 30
296 1.198 249
Kortfristiga skulder
Konvertibelt forlagslan 2001/2006 1.125 - 1.125
Andra réntebadrande skulder 37 0 68
Ej rantebdrande skulder 3.216 2.654 3.048
4.377 2.654 4.240
Summa eget kapital och skulder 10.223 8.917 9.795

14



KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (MSEK) 2006 2005 2005

Jan-Mar Jan-Mar  Jan-Dec
Kassaflode fran den lopande verksamheten 238 131 966
Forandringar i rorelsekapitalet -94 66 16
Kassaflode fran rorelsen 144 197 981
Erhallet vid forsaljning av aktier 21 513 513
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -83 -17 -932
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -30 -17 -80
Ovrigt kassaflode fran investeringsaktiviteter - - 22
Kassaflode till investeringsaktiviteter -92 480 477
Nettoforandring banklan -59 - 27
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 56 25 28
Periodens forandring av kassa och bank 50 701 559
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid arets borjan 1.207 574 574
Omrékningsdifferens likvida medel 3 5 74
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 1.260 1.280 1.207

AVSTAMNING EGET KAPITAL

(MSEK) 2006-03-31 2005-12-31
Ingéende eget kapital 5.306 4.657
Forandring i redovisning av CTC Media intressebolag - -45
Forandring minoritetsintresse 10 46
Effekter av personaloptionsprogram 3 9
Omvérdering aktier till marknadsvérde -74 -244
Forsaljning av aktier i TV4 AB - -322
Kassaflodessakringar -10 8
Omrakningsdifferenser 9 12
Periodens resultat 305 1.185
Utgaende eget kapital 5.549 5.306
Héanforligt till:

Moderbolagets aktieégare 5.475 5.254
Minoritetsintresse 74 53
Totalt eget kapital 5.549 5.306
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Q1 Q2 Q3 Q4 Ack Q1
NETTOOMSATTNING (Mkr) 2005 2005 2005 2005 2005 2006
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 656,0 755,6 625,9 874,7 2.912,3 722,5
Betal-TV Norden 605,0 629,8 672,2 725,9 2.632,8 748,9
- DTH platftorm 570,8 592,9 627,1 675,6 2.466,4 704,1
- TV-kanaler 240,3 255,7 271,7 303,4 1.071,1 310,9
- Elimineringar -206,1 -218,8 -226,7 -253,1 -904,7 -266,1
Central- och Osteuropa 129,3 172,9 140,0 370,5 812,7 387,6
- Fri-TV Baltikum 78,0 105,0 72,1 134,6 389,7 102,2
- Viasat3 Ungern 14,6 24,1 18,3 33,0 90,0 24,1
- DTV Ryssland 18,1 215 21,5 37,0 98,1 38,2
- TV Prima Tjeckien - - - 136,4 136,4 180,1
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 18,6 22,3 28,1 29,5 98,5 43,1
BET24 - 55,5 58,9 90,4 204,8 124,3
Ovrigt och elimineringar -33,6 -30,6 -22,6 -38,4 -125,2 -27,2
Totalt 1.356,7 1.583,2 1.474,4 2.023,0 6.437,4 1.956,0
Radio 60,3 84,6 68,2 77,1 290,2 80,8
Home Shopping 245,2 222,0 225,4 299,0 991,5 268,9
Modern Studios 178,5 151,5 147,9 159,7 637,6 158,5
Moderbolag och dvriga bolag 34,9 39,5 23,4 30,4 128,2 28,2
Elimineringar -138,0 -105,3 -103,3 -126,3 -473,0 -114,9
KONCERNEN TOTALT 1.737,5 1.975,5 1.836,1 2.462,8 8.011,9 2.377,4

Q1 Q1 Q3 Q4 Ack Q1
RORELSERESULTAT (Mkr) 2005 2005 2005 2005 2005 2006
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 58,2 144,9 100,6 188,4 492,0 140,0
Betal-TV Norden 122,8 118,0 130,4 135,8 506,9 125,1
- DTH platftorm 76,0 59,6 74,9 85,8 296,3 79,5
- TV-kanaler 46,7 58,4 55,5 50,0 210,5 45,7
Central- och Osteuropa -12,3 20,4 -7,5 75,9 76,5 50,8
- Fri-TV Baltikum 8,5 29,2 2,8 46,2 86,7 17,3
- Viasat3 Ungern -9,8 -2,4 -4,1 0,7 -15,6 -31
- DTV Ryssland 5,9 5,2 7,1 2,0 20,2 2,4
- TV Prima Tjeckien - - - 32,7 32,7 33,6
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 5,2 -1,2 0,9 -1,7 -7.2 0,6
BET24 - 2,1 31 -6,2 -1,0 -13,4
Ovrigt och elimineringar 11,9 14,4 14,9 13,7 54,9 16,7
Resultatandel intressebolag (CTC Media, Inc.) 68,4 32,7 62,6 22,9 186,7 138,4
Totalt 248,8 3325 304,1 430,5 1.316,0 457,8
Radio -15,0 6,0 -2,1 0,3 -10,7 0,2
Resultatandel intressebolag 5,8 5,0 13,5 9,3 33,6 7,6
Totalt -9,1 11,0 11,4 9,6 22,9 78
Home Shopping 16,9 10,1 14,9 20,5 62,5 20,1
Modern Studios -18,2 1,3 -18,5 9,7 -25,6 2,3
Moderbolag och évriga bolag -26,8 -47,2 -45,4 -43,3 -162,7 -35,5
KONCERNEN TOTALT 211,6 307,8 266,5 427,1 1.212,9 4525
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Nyckeltal

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1

2005 2005 2005 2005 2005 2006
KONCERNEN
Forséljningstillvaxt % 11,1 11,9 19,1 27,4 17,7 36,8
Forandring i rorelsekostnader % 8,5 7,9 9,7 19,4 11,6 29,4
Rorelsemarginal % 12,2 15,6 14,5 17,3 15,1 19,0
Avkastning pa sysselsatt kapital 19 20 21 21 23
Soliditet 57 57 56 55 54
Likvida medel (inklusive outnyttjade kreditfaciliteter), Mkr 2.055 2.326 2.551 2.046 4.860
Nettokassa, Mkr 248 449 638 15 70
Totala digitala abonnenter 695 716 757 811 837
Totala premiumabonnenter 517 550 594 653 690
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forséljningstillvaxt % 16,2 4.4 10,1 12,6 10,6 10,1
Forandring i rorelsekostnader % 3,7 -5,8 -14,5 11,4 -1,4 -2,6
Rorelsemarginal % 8,9 19,2 16,1 21,5 16,9 19,4
Kommersiell tittartidsandel
TV3 & ZTV Sverige (15-49) 30,8 30,2 33,2 31,6 31,4 30,4
TV3 & ZTV Norge (15-49) 16,3 17,8 17,2 17,3 17,2 17,1
TV3 & TV3+ Danmark (15-49) 20,5 22,9 22,5 22,6 22,0 20,9
Penetration (%)
TV3 Sverige 68 68 70 73 75
ZTV Sverige 60 60 63 66 67
TV3 Norge 63 63 63 63 63
ZTV Norge 38 38 39 39 39
TV3 Danmark 67 67 67 66 66
TV3+ Danmark 65 65 65 64 64
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvaxt % 59 10,0 18,2 19,4 13,4 23,8
Forandring i rérelsekostnader % 8,9 5,6 8,9 12,3 9,0 29,3
Rorelsemarginal % 20,3 18,7 19,4 18,7 19,3 16,7
Abonnentinformation
Premium abonnenter (tusental) 496 526 565 614 646
- av vilka, DTH satellit 494 519 556 602 632
- av vilka, Bredband 2 7 9 12 14
Bas DTH abonnenter 178 165 163 158 147
Premium ARPU Norden 3.175 3.204 3.193 3.277 3.341
CENTRAL- & OSTEUROPA
Forsaljningstillvaxt % 415 26,9 53,4 140,6 71,9 199,7
Forandring i rérelsekostnader % 34,2 23,6 31,2 119,6 54,8 137,8
Rorelsemarginal % -9,5 11,8 -5,4 20,5 9,4 13,1
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & 3+ Estland (15-49) 46,1 47,8 46,7 49,0 47,4 47,9
TV3 & 3+ Lettland (15-49) 31,7 34,1 32,7 38,1 34,2 35,4
TV3 & Tango TV Litauen (15-49) 35,3 34,4 35,3 34,9 35,0 33,4
Viasat3 Ungern (18-49) 4,9 5,7 6,3 55 55 4.8
DTV Ryssland (6-54) 1,7 1,6 1,9 2,3 1,9 2,1
TV Prima Tjeckien (15+) 22,8 23,7 25,7 26,5 24,6 20,7
CTC Media & The Home Channel Ryssland (4+)* 9,6 11,5 11,7 12,8 11,3
* Tittartidsandel
Abonnentinformation
DTH Premium Baltikum (tusental) 21 24 29 38 44
Mini-pay-TV abonnenter (tusental) 7.898 9.159 10.242 11.541 14.194

17




