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Mainontapéaiva 2007 paneutuu kuluttajakayttaytymisen muutokseen

Mainostajien Liiton Mainontapaiva 2007 pidetd&n 20.9.2006 Helsingin Messukeskuksessa.
Seminaari kasittelee kuluttajakayttaytymisen muutosta ja sen tuomia uusia
mahdollisuuksia. Kotimaiset ja kansainvaliset esiintyjat pohtivat, miten erottua ja tehda
vaikutus yha kriittisempaan ja yksilollisempaan kuluttajaan. Keskeisena aiheena on
yrityksen tuote- ja palveluportfolion hallinta. Paiva huipentuu katolisen kirkon arkkipiispa
John P. Foleyn puheenvuoroon nykypdaivan mainonnan etiikasta.

— Mainontapaiva alan ykkdstapahtumana kerdd markkinointiviestinnan ammattilaiset
kehittam&aan osaamistaan ja verkostoitumaan, sanoo Mainostajien Liiton toimitusjohtaja
Ritva Hanski-Pitkakoski. Paikalle odotetaan jalleen 600 osallistujaa.

Mainontapaiva 2007:n ohjelma yhdistaa kansainvalisen ja suomalaisen ndkdkulman omien
alojensa huippuasiantuntijoiden voimin. Sinebrychoffin Mikael Aro kertoo energiajuoma
Batteryn maailmanvalloituksesta ja Taideteollisen Korkeakoulun Teppo Turkki japanilaisesta
kuluttajasta. Nuorten maailmaan sukeltaa MTV Networksin Paul Mayanja. Samsung Nordicin
Sunny Hwang puhuu globaalista portfolion hallinnasta. Jussi Nurmio valottaa yksil6llisia
kuluttajakokemuksia Habbo Hotelin ja Igglon menestystekijdiden kautta. Paivan paattaa
katolisen kirkon viestinnasté vastaava arkkipiispa John P. Foley etiikkapuheenvuorollaan.

Mainontapaiva 2007:n vetgjina ovat Anna Sorainen/Publicis Helsinki ja Mika Rahkonen /Yle.
Suhdannenakymia peilataan Mainostajien Liiton Mainosbarometrissa, jonka tuoreet tulokset
jokainen osallistuja saa mukaansa.
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Koulutuspaallikké Anneli Seitsonen-Ceder, puh. (09) 6860 8415, 040 535 3949
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Mainostajien Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteiséjen edunvalvoja. Jasenyritykset (noin
400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja seka julkisyhteistja. Naiden panostukset ovat yli 80 prosenttia
markkinointiviestinnan kokonaiseuromadarasta Suomessa.
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