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Pitsaus kertoo kotimaisen mainonnan huippunimista

Kolmekymppinen mainostoimistotydlainen Ville Voipio haastatteli kevaalla 2006 kymmenkunta
Suomen arvostetuimpiin kuuluvaa markkinointigurua ja kirjoitti keskusteluiden pohjalta henkil6ita ja
heidan teesejaan luotaavan kirjan. Teoksen nimeksi tuli Pitsaus, joka on alan slangia ja tarkoittaa
mainostoimistokilpailutusta. Pitsaus julkaistaan Mainontapaivassa 20.9.2006.

"Idea kirjaan l&hti jo muutamia vuosia sitten halusta auttaa mainosalaamme”, Voipio kertoo.
Suomessa on Voipion mielesta markkinointiosaamista, mutta toistaiseksi viela liian harvalla. llman
yleistd osaamistason nousua mainostoimistomme ja markkinoijjamme jaavat ulkomaisiin jalkoihin.

"Kirjaa tehdessa oli kiinnostavaa kuulla, minkélaisten asioiden parissa markkinoinnin karkiryhma
painii. Kirjassa he ovat paatyneet tekemaan toisiinsa nédhden rohkean erilaisia tulkintoja siitd, mita
on tapahtumassa ja mihin markkinoijien juuri nyt pitdisi panostaa”, Voipio paljastaa kirjan sisallosta.

Haasteista huolimatta gurut uskovat suomalaisen markkinoinnin ja mainonnan nousuun. Heidéan
mukaansa se voisi kdyda markkinointikulttuurin kehittymisen kautta ja |0ytamalla suomalaisesta
eksotiikasta kiinnostavaa sisaltoa. "Samankaltaistuvassa maailmassa erikoisuus on kiinnostavaa ja
siin& omaperaisyytemme on tehnyt jo hetken tuloaan”, Voipio summaa.

Kirjan kuvaaja-graafikkona on Topi Saari seké kustannustoimittajana Satu Ramao.
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Kirjan toimittajatuokio jarjestetaan Mainontapaiva 20.9., jolloin on mahdollista haastatella
kirjoittajaa ja muutamaa kirjan henkiloista. Vapaakappaleet ja ilmoittautuminen toimittajatuokioon:
asta.anttila@mainostajat.fi.
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PITSAUS — markkinointiteeseja tuhansien jarvisten maasta

ESIPUHE
Ville Voipio

LUKU I: Miksi yritykset eivat kasva?
Ami Hasan, hallituksen puheenjohtaja, hasan&partners: Markkinointiviestinndn murros
Marko Parkkinen, bob, BOB Helsinki: lhmisyyden jaljilla

LUKU II: Miksi markkinointi on tehotonta?

Marco Makinen, strategiajohtaja, SEK-ryhmé&: New School Marketing

Anna Moilanen, Artek: Postmoderni kuluttaja

Catharina Stackelberg, toimitusjohtaja, Marketing Clinic: Markkinoinnin mittaaminen

LUKU llI: Miksi luovuudesta on pulaa?

Markku Ronkkd, copywriter, Mainostoimisto PHS: Luovat ideat

Vesa Kujala & llkka Karkkainen, suunnittelutiimi, Dynamo Advertising: Tuloksellinen mainonta
Sari Mikkonen-Mannila & Leena Periaho, suunnittelutiimi, Mainostoimisto Skandaali: Cannes
perspective

Paivi Topinoja-Aranko, suunnittelujohtaja, Mainostoimisto Family inc: Luova ilmapiiri ja sen
johtaminen

LUKU IV: Miksi viesti ei tavoita?
Veijo Hytti, toimitusjohtaja, HappiMindshare: Luova mediankaytto
Heikki Rotko, varatoimitusjohtaja, MTV3: Elama sahkaoistyy

LUKU V: Mika yrityksia viime kadessa haastaa?
Hannu Laakso, markkinointijohtaja, Elisa Oyj: Markkinoinnin ammattimaistuminen
Thomas Pimenoff, markkinointijohtaja, TeliaSonera Finland: Alueellinen kotimarkkina

JALKISANAT
Henrikki Tikkanen, professori, Helsingin kauppakorkeakoulu: Globalisaatio ja toimialamurros



