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VOLVO AVVISAR KRAV PA MER LANGTGAENDE EFTERGIFTER
- INVANTAR EU-KOMMISSIONENS BESLUT

Enligt Volvos beddbmning saknas for narvarande forutsattningar for Volvo
att na en éverenskommelse med EU:s konkurrensmyndighet om ett
godkdnnande av det foreslagna forvarvet av Scania.

Volvo invantar darfor EU-kommissionens beslut i fragan.

Volvo har gentemot EU:s konkurrensmyndighet anfort starka skal till varfor
marknaden for tunga lastbilar och bussar ska betraktas som pan-europeisk.
Branschen &r starkt internationaliserad och konkurrensutsatt med professionella
kunder som verkar 6ver nationsgranserna. Nationella lagkrav har successivt
harmoniserats och nationella restriktioner for vagtransporter har avskaffats.
Denna omvandling av transportnaringens forutsattningar har skett pa kort tid
och paskyndats genom bildandet av EU:s inre marknad.

EU-kommissionen har i tidigare beslut med anknytning till branschen tagit
hansyn till denna utveckling. Bland annat godkandes for nagra ar sedan
sammanslagningen av franska RVI:s och italienska Ivecos bussverksamhet samt
tyska Daimlers forvarv av den tyska busstillverkaren Kéassbohrer av
kommissionen.

Konkurrensmyndigheten har dock ej tillampat samma synsatt i granskningen av
Volvos forvarv av Scania. Volvos uppfattning om EU som en marknad har
darfor ej vunnit gehor hos EU:s konkurrensmyndighet. Myndigheten hévdar i
Volvos fall att varje land inom EU ska ses som en separat marknad.

Volvo anser att tidigare fattade beslut av EU-kommissionen maste vara
prejudicerande, i synnerhet som de senaste arens utveckling gatt mot ytterligare
liberalisering och internationalisering. Enligt Volvos uppfattning ar det
oacceptabelt att vissa tillverkare fran storre lander omfattas av en tolkning av
EU:s konkurrensregler, medan vissa tillverkare fradn mindre lander omfattas av
en annan.

Bade Volvo och EU:s konkurrensmyndighet har under den pagaende
granskningen genomfort undersdkningar av kundernas installning till det
foreslagna forvarvet. En majoritet av kunderna har stallt sig positiva till Volvos
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forvarv av Scania. Kunderna anser att konkurrenssituationen i Europa ej medger
att Volvo kan utnyttja sin stallning pa enskilda marknader till att paverka
priserna och ser istéllet fordelar i form av béattre produkter till [agre priser.

| syfte att anda na en uppgorelse med utgangspunkt fran
konkurrensmyndighetens synsatt om nationella marknader, gick Volvo den 21
februari med pa langtgaende eftergifter som skall bidra till att ytterligare
stimulera konkurrensen péa de nordiska marknaderna. Dessa eftergifter ar:

* Att Volvo Gppnar sitt servicenat for konkurrenterna i Sverige, Finland, Norge,
Danmark och Irland

* Att Volvo Oppnar sitt aterforsaljarnat for konkurrenterna i Sverige, Finland,
Norge, Danmark och Irland och darmed ger aterforsaljarna uttékade
affarsmojligheter

* Att Scania gor likaledes pa samma marknader utom Irland
* Att Volvo avyttrar sin 37-procentiga dgarandel i Bilia AB

* Att Scanias busskarosseringsverksamheter i Silkeborg i Danmark och i
Katrineholm i Sverige avyttras

* Att Volvos karosseringsverksamhet for bussar i Aabenraa i Danmark avyttras

* Att Volvo fortsatt ger konkurrenterna tillgang till karosseringsverksamheten i
Carrus Oy, Finland

* Att Volvo ska verka for att den svenska regeringen ska avskaffa krocktester
for lastbilshytter

* Att varumarket Scania vad galler tunga lastbilar och bussar i Sverige, Finland
och Norge inte anvands under tva ar och att Scanias produkter istallet saljs
under ett annat varumarke i dessa lander

Volvo har varit stark motstandare till eftergiften om att inte tillata varumarket
Scania i Sverige, Norge och Finland. Volvos principiella uppfattning ar att den
atgarden ar industriellt och affarsmassigt destruktiv. | syfte att underlatta en
uppgorelse med konkurrensmyndigheten beslutade dock Volvo efter stor tvekan
att ga med pa denna eftergift.

Efter dialog med konkurrensmyndigheten kompletterade Volvo den 3 mars
ovanstaende atgarder med en formell garanti om minskade marknadsandelar i
Norden. Volvo atog sig att minska Volvos och Scanias sammanlagda
marknadsandelar i Sverige och Norge med 15 procentenheter och i Finland med
10 procentenheter. Motsvarande garanti lamnades aven for bussverksamheten.
Samtidigt drog Volvo tillbaka den tidigare eftergiften om att varumérket Scania
ej ska tillatas att anvandas i Sverige, Norge och Finland samt eftergiften om en
forsaljning av Volvos innehav i Bilia.

Som alternativ till erbjudandet om garanterade nivaer pa marknadsandelarna har
Volvo erbjudit konkurrenter att ta 6ver ett stort antal aterforsaljare i Sverige,
Norge och Finland, motsvarande en andel av Volvos och Scanias férsaljning om
maximalt 35 procent i Sverige och 25 procent i resp Norge och Finland.
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- Forhandlingarna mellan Volvo och konkurrensmyndigheterna visar att vi star
mycket langt ifrAn varandra. Om inte forutsattningarna for ett godkannande
vasentligt forbattras forefaller det meningslost att lamna in en ny ansékan med
risk for att fa vanta pa en mycket oviss utgang i ytterligare fem manader, sager
Volvos koncernchef Leif Johansson.

EU:s konkurrensmyndigheter har i forhandlingarna med Volvo fort fram
foljande punkter till diskussion:

* Volvo tvingas att avyttra Scanias totala bussverksamhet

* Volvo forbjuds att distribuera Scania-produkter i Sverige, Norge, Finland,
Danmark och Irland.

* Distributionen av samtliga Scanias produkter i Sverige, Norge, Finland,
Danmark och Irland overlats till konkurrent under sju ar

* Forsaljning av Volvos och Scanias egenagda aterforsaljare i Sverige, Norge,
Finland, Danmark och Irland

- Detta ar atgarder som inte star i rimlig proportion till problemets omfattning.
Atgarderna riskerar att forstdra Volvos och Scanias verksamhet, aven utanfor de
berorda landerna, och att vi skulle medverka till ndgot saddant ar naturligtvis helt
uteslutet. | sjalva verket forefaller det i dagslaget inte finnas nagra eftergifter
Overhuvudtaget som skulle kunna tillfredsstalla myndighetens krav, sager Leif
Johansson.

-Vart syfte har varit att skapa ett globalt konkurrenskraftig foretag med

mojlighet att starka Volvos och Scanias positioner pa véarldens storsta
marknader och som kan méata sig med de starkaste aktorerna i Nordamerika och
Japan. Konkurrensmyndigheten har uppfattat vara gemensamma
marknadsandelar i Norden som en komplikation ur konkurrenshanseende, och vi
har visat var goda vilja genom att acceptera langtgaende eftergifter. Vi har dock
hittills ma6tt mycket liten forstaelse for vara argument, vilket vi tycker ar
beklagligt, sager Leif Johansson.

- Volvos forvarv av Scania har hittills behandlats av EU:s
konkurrensmyndighet. Vi valkomnar att fragan lyfts upp till kommissionen, dar
kommissionarernas samlade kompetens kan ge den en bredare och mer
mangdimensionell belysning. Vi har férhoppningen att kommissionen tar ett
beslut som foljer intentionerna med den avreglerade inre marknaden.
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Volvo &r en vérldsledande tillverkare av lastbilar, bussar och anlédggningsmaskiner samt motorer fér marint och
industriellt bruk och komponenter for flygindustrin. Volvo ar starkt férknippat med kvalitet, sékerhet och omsorg
om miljén. Volvo har totalt cirka 52.000 anstéllda, varav cirka 25.000 i Sverige. Koncernens totala forséljnings-
varde under 1999 uppgick till drygt 125 miljarder kronor.
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