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Rapport januari - februari

2000

HL Display AB (publ)

•  Periodens försäljning ökade med 17,9% till 120,4 (102,1) MSEK

jämfört med motsvarande period 1999. Under februari var

försäljningen 68,9 (55,9) MSEK, en ökning med 23,3%.

•  Periodens resultat före skatt blev 0,3 (-1,8) MSEK. Resultatet för

månaden var –0,2 (2,7) MSEK.
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Omsättning, rullande 12 mån.

Vinst/aktie efter schablonskatt, rullande 12 mån.
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Januari – februari 2000 i korthet

Koncernens försäljning ökade under perioden med 17,9% till 120,4 (102,1) MSEK. Försäljningen under februari

uppgick till 68,9 (55,9) MSEK, en ökning med 23,3%.

Rörelseresultatet för perioden blev 1,6 (1,8) MSEK. Månadens rörelseresultat uppgick till 1,4 (2,1) MSEK.

Rörelseresultatet har påverkats negativt av att priset på koncernens största råvara, PVC, har ökat dramatiskt och är nu
23% högre än vid motsvarande tidpunkt 1999. Februari månads resultat har belastats med en engångskostnad

uppgående till drygt 2 MSEK till följd av att extraordinära åtgärder fått sättas in för att säkerställa leverans av ett större

utvecklingsprojekt.

Resultatet före skatt blev 0,3 (-1,8) MSEK. Resultat före skatt har belastats med en omräkningsdifferens på –0,6 som

föregående år uppgick till -2,9 MSEK. Februari månads resultat var -0,2 (2,7) MSEK.

Periodens nettoinvesteringar i anläggningstillgångar uppgick till 11,2 (16,0) MSEK.

Framgångsrik satsning på geografisk expansion

En viktig del i HL Displays tillväxtstrategi är att etablera egna säljbolag på allt fler marknader. I dag finns helägda

säljbolag i 15 länder och genom distributörer bearbetas ytterligare 14 marknader. Antalet nyetableringar av nya

dotterbolag har varit hög den senaste tvåårsperioden. Under 1998 etablerades dotterbolag i Schweiz och Ungern. Båda

har utvecklats mycket positivt under 1999 och innevarande år.

Under 1999 etablerades säljbolag i Lettland, Ryssland och i Turkiet. Bolaget i Lettland expanderar och flyttar nu till

större lokaler. I Ryssland har HL Display på grund av finanskrisen arbetat med en minimal organisation under 1999. I

början av 2000 har dock ett antal genombrott uppnåtts vilka indikerar att marknaden nu börjar återhämta sig. Dessa

signaler har lett till ett beslut att förstärka den ryska organisationen under våren. Det turkiska bolag som startades i

december 1999 har redan nått framgång med order till nyckelkunder, bl. a. Carrefour och Coca Cola.

Stockholm 00-03-20

Anders Remius

Verkställande direktör

HL Displays affärsidé är att öka kundernas lönsamhet genom att erbjuda detaljhandeln och dess leverantörer
kostnadseffektiva kundanpassade exponeringssystem. Produktionen ska vara flexibel och leveranstiderna korta.

Kalender

Bolagsstämma 2000-03-20

Delårsrapport 3 månader 2000 2000-04-18

Månadsrapport 4 månader 2000 2000-05-16

Månadsrapport 5 månader 2000 2000-06-19

Delårsrapport 6 månader 2000 2000-07-17

Månadsrapport 7 månader 2000 2000-08-16

Månadsrapport 8 månader 2000 2000-09-15

Delårsrapport 9 månader 2000 2000-10-17

Månadsrapport 10 månader 2000 2000-11-16

Månadsrapport 11 månader 2000 2000-12-18

N yck e l tal  för k on ce rn e n

T SEK

2 m ån  

jan  2000 

- fe b 2000

2 m ån 

jan 1999 

-  feb  1999

F örändr  i 

p rocent

12 m ån  

m ars  1999 

- fe b 2000

12 m ån 

m ars  1998 

-  feb  1999

H elår 

1999

N et toom sät tning 120 414 102 107 +  17,9 786 758 661 356 768 451

R örelseresult at 1 640 1 790 - 8,4 55 251 63 388 55 401

R es ult at  före s kat t 312 -1 767 - 49 204 62 018 47 125

Vins tm arginal % 0,3 -1,7 - 6,3 9,4 6,1

Solidit et  % 50,0 50,4 - 0,8 50,0 50,4 51,6

N et to inves t eringar, M SEK 11,2 16,0 - 30,0 63,1 69,9 67,9

R äntabilit et  p å t o talt  kap it al % - - - 13,2 19,0 12,9

R äntabilit et  p å eget  kap  eft er full skat t  % - - - 16,2 21,3 15,3

Eget  kap it al p er akt ie, SEK - - - 28,93 25,25 28,89

Vins t  p er akt ie eft er schablonskat t , SEK - - - 4,63 5,81 4,41

Vins t  p er akt ie eft er full skat t , SEK - - - 4,39 5,02 4,20


