PRESSMEDELANDE

Nya Näringsliv och omorganisation har satt fart på Svenska Dagbladet 

Det var länge sedan Svenska Dagbladet förknippades med positiva siffror och

medvind. Sifos RM-mätningar visar tydligt att ett trendbrott är på gång.

Anledningarna är två enligt Daniel Collin, marknadschef på SvD: "Nya Näringsliv,

som tagits emot med öppna armar av såväl läsare som annonsörer, och den nya

organisationen på tidningen." 

Svenska Dagbladets nye VD, Gunnar Strömblad, har redan lyckats med målet att få

hela organisationen att bli mer försäljningsorienterad. 

"Vi har ökat marknadsnärvaron med 60% på en månad. Självklart ger detta resultat",

säger Mats Ericsson, annonschef. 

Ökningen i annonsvolym är 21% i januari och hela 39% i februari. RM mäter

bruttosiffror så man kan inte se vad ökningen är netto. "Jag kan bara säga att vi även

ökat snittpriset per spaltmillimeter och vi är inte ute efter att köpa volymandelar"

säger Mats Ericsson. 
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