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Konsumenterna vill ha fler halsosamma EMV

Konsumenterna efterfragar en satsning pa fiarskvaror i sortimentet f6r egna mirkesvaror,
EMV. Overst pa konsumenternas 6nskelista 6ver framtidens EMV-sortiment stiar dessutom
nyttiga/hilsosamma produkter. Det visar en undersékning som Willys har genomfort.

Nistan halften av de 1 767 konsumenterna, som svarade pa Willys webbenkit om egna mirkesvaror,
uppgav att de tyckte att farskvaror var den kategori som man skulle satsa mera pa i framtiden. I
botten hamnade konfektyr och drycker som endast tva respektive tre procent férordade.

40 procent av konsumenterna skulle helst vilja ha nyttiga/hilsosamma produkter i det framtida
EMV-sortimentet, medan 20 procent helst skulle vilja ha ekologiska/miljévinliga EMV-produkter.
En svalare instillning hade konsumenterna till rattvisemarkta produkter, endast fem procent
efterfrigade detta.

— Viinom handeln maste hela tiden ha kdnselsproten ute och ta reda pa vad konsumenterna vill ha
nir det giller EMV-sortimentet, siger Patrick Grabenbauer, marknadschef pa Willys. For
konsumenterna ir EMV en fraga om storre valfrihet och vi méste kunna erbjuda ett attraktivt EMV-
sortiment inom de omraden konsumenterna prioriterar.

Undersokningen genomférdes under fyra veckor i juli/augusti genom en enkit pa Willys hemsida.
1 767 personer besvarade enkiten.

Resultat i sammandrag:
Andel personer (%o) som angett att foljande kategorier dr viktigast att satsa pa inom EMV:

Farskvaror 49 Hushallsprodukter 7
Djupfryst 14 Kroppsvard 5
Specerier 10 Drycker 3
Mejeri 10 Konfektyr 2
Andel personer (%) som angett att de helst vill hitta foljande sortiment inom EM:
Nyttigt/hilsosamt 40 Hogsta kvalitet (premium) 9
Ekologiskt/miljévanligt 20 Allergimirkt 7
Lokalproducerat 19 Rattvisemirkt 5
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