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Cloetta Fazer rapporterar 6kad forsaljning men lagre

rorelseresultat

Cloetta Fazers forsaljning 6kade under tredje kvartalet med 8 procent till 745 Mkr (692).
Rdorelseresultatet exklusive omstruktureringskostnader blev under tredje kvartalet 67
Mkr (89). Rérelsemarginalen uppgick till 9 procent (12,9).

— Genom bland annat framgangsrika nyhetslanseringar 6kade Cloetta Fazers konfektyrforsalj-
ning under det tredje kvartalet. Den relativt kyliga sommaren i Norden i r har ocksa bidragit
till forsaljningsokningen, séger foretagets koncernchef Jesper Aberg.

— Trots detta har Cloetta Fazer ett lagre resultat. Det beror framst pa hojda ravarupriser, 6kade
produktionskostnader samt 6kade kostnader for forsaljnings- och marknadssatsningar, fortsétter
han. For att kompensera de 6kade ravarukostnaderna ar en prisokning pa marknaden
nddvandig, vilket vi aviserade redan i forsta kvartalsrapporten. Utdver detta effektiviserar vi
var produktion ytterligare, vilket sker dels genom produktionsinvesteringar, dels genom redan
aviserade personalminskningar.

Cloetta Fazers andel av konfektyrmarknaden i hela Norden ligger pa 22 procent. Starkast ar
Cloetta Fazer i Finland med en marknadsandel pa 40 procent foljt av Sverige med 24 procent.

— Forvarvet av Karamellpojkarna, som vi informerade om den 1 oktober, gors som ett led i var
tillvaxtstrategi. Karamellpojkarna &r den tredje storsta aktdren inom halstabletter i Sverige och
genom forvarvet 6kar vi var forsaljning med cirka 2 procent, avslutar Jesper Aberg.

Forsaljningen under hela perioden januari — september 6kade med 3 procent eller med 63 Mkr
till 2.143 Mkr (2.080). Rorelseresultatet uppgick till 158 Mkr (211). Exklusive omstrukture-
ringskostnader pa 21 Mkr (6) blev rorelseresultatet 179 Mkr (217), vilket motsvarade en
rérelsemarginal pa 8,4 procent jamfort med 10,4 procent foregaende ar. Nettoresultatet uppgick
till 129 Mkr (158).

Om Cloetta Fazer

Cloetta Fazer-koncernen ar Nordens ledande konfektyrforetag med en marknadsandel pa cirka
22 procent. Produktionen sker i Sverige och Finland. Verksamhetens framsta styrka ar de
manga starka varumarkena, exempelvis Karl Fazer, Kexchoklad, Dumle, Geisha, Polly och
Center. Medelantalet anstallda ar cirka 1.500 och omséttningen uppgar till cirka 3 miljarder
kronor.

For ytterligare information kontakta
VD och koncernchef Jesper Aberg, mobil 070-180 21 01
Vice VD och ekonomidirektér Curt Petri, mobil 070-593 21 69
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