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Delarsrapport 1 januari — 30 september 2007

FORTSATT MYCKET HOG TILLVAXT UNDER GOD LONSAMHET

1 januari — 30 september 2007 1 juli — 30 september 2007

Nettoomséttningen 6kade med 137
procent till 107,3 MSEK (45,2)

Bruttovinstmarginalen steg till 56,7
procent (54,5)

Rorelseresultatet 6kade till 17,9
MSEK (5,8), vilket motsvarar en
rorelsemarginal pa 16,6 procent (12,8)
och en 6kning av rorelseresultatet
med 209 procent

Resultat efter skatt var 12,8 MSEK
(4,0). Nettomarginalen steg till 11,9
procent (8,8)

Resultat per aktie uppgick till 2,4 SEK
(0,8) (baserat pa genomsnittligt antal
aktier)

Reviderad prognos for 2007 ar en
omsattning omkring 127 MSEK och
ett rérelseresultat omkring 17 MSEK

Efter periodens utgang rapporterade
Odd Molly ett ordervarde for var/
sommar 2008 pa 125 MSEK (48,5),
vilket motsvarar en 6kning med 158
procent

Nettoomsattningen 6kade med 126
procent till 58,8 MSEK (26,0)

Bruttovinstmarginalen var 56,9
procent (56,9)

Rorelseresultatet var 12,5 MSEK
(4,8), vilket motsvarar en
rérelsemarginal om 21,3 procent
(18,4) och en 6kning av
rérelseresultatet med 162 procent.

Resultat efter skatt uppgick till 9,1
MSEK (3,3)

Resultat per aktie var 1,6 SEK (0,7)
(baserat pa genomsnittligt antal
aktier)

En ny distributér kontrakterad under
tredje kvartalet, Ryssland



VD kommenterar utvecklingen

Det ar fortsatt en mycket positiv utveckling och full fart pa och runt Odd Molly. Det tredje kvartalet
visar en stark forsaljningsokning och forbattrade marginaler. Bruttovinsten ar pa en hog niva delvis
tack vare en gynnsam dollarkurs men ocksa tack vare att vi nastan uteslutande salt till ordinarie
pris. Den starka efterfrdgan aterfanns p& saval etablerade som nya marknader.

Eftersom var verksamhet har starka sasongsvariationer kan kvartalens utfall variera kraftigt, bland
annat beroende pa nar utleveranser skett i och mellan kvartalen. Tredje och fjarde kvartalens utfall
ar, med Odd Mollys affarsmodell, ett resultat av den inférsaljning som skedde under januari till
mars i ar. Med var modell kan vi med stor sékerhet forutse det fjarde kvartalets forsaljning, nar vi
har facit for det tredje kvartalet. Efter ordinarie inférsaljningsperiod har vi, fér att méta den stora
efterfrdgan som finns pa vara produkter, lagt in en extraleverans av tidiga varvaror i december.
Det gor att vi idag ser att fjarde kvartalet 2007 kommer att hamna pé en forsaljning pa omkring 20
MSEK jamfort med knappt 10 MSEK féregaende ar. Var prognos for 2007 revideras darmed till en
omsattning pa omkring 127 MSEK och ett rorelseresultat pa omkring 17 MSEK.

Vart USA-kontor, som inrattades i somras, borjar komma i ordning och bidrar till att skapa
forutsattningar for en an starkare bearbetning av den amerikanska marknaden. Ett viktigt startskott
var den stora modevisningen vi hade i Hollywood i samband med modemassan i Los Angeles i
mitten av augusti. Uppmarksamheten var stor i bade utlandsk och svensk media. Odd Molly har,
utover det, stallt ut pa totalt 12 massor under hosten i bland annat Képenhamn, London, New
York, Berlin, Paris, Milano och Barcelona.

Utleveranserna av hdstvarorna skedde friktionsfritt och vi har nu i oktober levererat klart
vinterkollektionen till vara aterférsaljare. Det kdnns mycket bra att satsningen pa att starka var
organisation ger resultat - nar jag kan konstatera att vi aldrig tidigare levererat med sa hog kvalitet
i tid. Varorna hos vara aterforsaljare rapporteras ha fatt ett positivt mottagande bland kunderna
med snabb genomfdrséljning som foljd.

| oktober avslutade vi inférsaljningen av nasta ars var- och sommarkollektioner, vilket innebar att
lagda order for forsta halvaret 2008 tkade med 158 procent jamfért med motsvarande period forra
aret. Okningen skedde bade genom 6kade snittorder och nya aterforséljare, bland annat
Selfridges i Storbritannien och El Corte Inglés i Portugal. Vi har ocksa tecknat avtal om
representation i Ryssland, som ar en spannande marknad, men vi inleder med en testperiod i
mindre skala och intakterna fran denna marknad férvantas forst under andra halvaret 2008. Vara
produkter har funnits i liten omfattning har, men vi fr nu majlighet att etablera varumarket pa ett
mer strukturerat satt an tidigare.

Sammantaget ser utvecklingen hittills mycket positiv ut, till och med éver var forvantan. Samtidigt
maste ett mode- och varumarkesforetag som Odd Molly standigt blicka framat och vi ar nu klara
med design av hdsten/vintern 2008 ars kollektioner. Vi ser fram emot att moéta varen — och visa var
nya kollektion for nya och existerande aterforsaljare.

Christina Tillman, verkstéallande direktor

Q3 Q3 Perioden Perioden Rullande 12
juli-sept juli-sept Tillvixt jan-sept jan-sept Tillvdxt man okt 06-
Nyckeltal 2007 2006 % 2007 2006 % Helar 2006 sept 07
MNettoomsattning, MSEK 588 26,0 126 1073 452 137 545 116,58
Bruttovinstmarginal, % 2649 26,9 26,7 245 249 a7
Rdrelseresultat, MSEK 12,8 4.8 162 179 5.8 209 49 17,0
Rarelsemarginal, % 21,3 184 16,6 128 9.1 1249
Resultat efter skatt, MSEK 9.1 3.3 172 12,8 4,0 220 34 121
Resultat per aktie, SEK 1.6 o7 136 24 08 202 o7 233
Antal aktier vid periodens slut* 5752000 5002000 5752000 5002000 5002000 5752000
Antal aktier vagt genomsnitt ™ 5752000 5002000 5287714 5002 000 5002000 5215699
* omraknat efter genormfird split




Koncernens utveckling

Rullande férsaljning 12 manader
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Diagrammet ovan visar rullande 12 manaders férsaljning per kvartal 2003-2007

Nettoomsattning

Perioden 1 januari — 30 september

Forsaljningsutvecklingen under de nio forsta manaderna 2007 var fortsatt stark och i linje
med bolagets prognos. Nettoomsattningen uppgick till 107,3 MSEK (45,2), vilket var en
okning med 137 procent jamfort med foregaende ar. For rullande tolvmanadersperioden
oktober 2006-september 2007 uppgick nettoomsattningen till 116,5 MSEK jamfért med
54,5 MSEK for helaret 2006.

Tredje kvartalet 1 juli — 30 september

Under tredje kvartalet 6kade nettoomséttningen med 126 procent till 58,8 MSEK (26,0).
Under kvartalet levererades hela héstkollektionen 2007 ut till Odd Mollys kunder.
Efterfragan var fortsatt mycket stark fran bolagets aterforsaljare.

Resultat

Perioden 1 januari — 30 september

Bruttovinstmarginalen uppgick till 56,7 procent (54,5). Den for Odd Molly héga
bruttovinstmarginalen forklaras dels av en Iag dollarkurs, da stor del av inkopen gors i
USD, dels av att genomfdrsaljningen var mycket god, dvs forsaljningen skedde nastan
uteslutande till ordinarie priser. Rorelseresultatet uppgick till 17,9 MSEK (5,8) vilket
motsvarade en rérelsemarginal pa 16,6 procent (12,8). Ovriga externa kostnader uppgick
till 33,7 MSEK (15,4), vilket var 31,4 procent (34,1) av omséttningen.

Den Okade I6nsamheten ar ett resultat av 6kade bruttovinstmarginaler samt skalférdelar
avseende fasta kostnader i takt med den stigande omsattningen. Personalkostnaden var
8,7 MSEK (3,4) och innebar att den okat fran 7,4 procent till 8,1 procent av omséttningen.
Okningen beror bland annat p& de satsningar som genomforts under aret for att forstarka
organisationen med nyckelmedarbetare i syfte att kunna generera 6kade ordervolymer
samt mojliggdra att bolaget aven fortsattningsvis levererar med hog precision och kvalitet.
Vidare fakturerade VD under tidigare ar pa konsultbasis och kostnaden hamnade darmed
under 6vriga kostnader. Antalet utestaende aktier vid kvartalets slut uppgick till 5 752
000. Resultat per aktie uppgick till 2,4 SEK (0,8) beraknat pa det genomsnittliga antalet
aktier for perioden.



Tredje kvartalet 1 juli — 30 september

Bruttovinstmarginalen for tredje kvartalet var 56,9 procent vilket &r p4 samma niva som
motsvarande period forra aret. Detta kvartal paverkades bruttovinsten positivt av den
svaga dollarkursen.

Rdrelseresultatet under kvartalet uppgick till 12,5 MSEK (4,8), vilket innebar en 6kning
med 162 procent och en 6kning av rorelsemarginalen fran 18 till 21 procent. Resultat
efter skatt uppgick till 9,1 MSEK (3,3) och resultat per aktie till 1,6 SEK (0,7).

Sasongsvariationer

Odd Molly gor fyra kollektioner per ar (var, sommar, hést och vinter) och av dessa har
historiskt sett varen och hosten varit de forsaljningsmassigt sett tyngsta kollektionerna.
Odd Mollys verksamhet ar starkt sdsongsbetonad, vilket innebar att det forsta och det
tredje kvartalet ar starka, medan det andra och fjarde kvartalet ar betydligt svagare. Detta
innebar att Odd Mollys verksamhet, forsaljning och resultat enklast foljs halvarsvis. Odd
Molly levererar héstkollektionen mellan forsta augusti och 15 september och
vinterkollektionen mellan forsta och sista oktober, vilket innebér att héstkollektionen
levereras inom kvartal tre och vinterkollektionen under kvartal fyra. Eftersom
vinterkollektionen innebar en relativt liten forsaljning och en stor del av bolagets
kostnadsmassa ar jamt fordelad over aret, medfor detta att rorelseresultatet under fjarde
kvartalet i ar, liksom tidigare ar, med stor sannolikhet kommer att bli nagot negativt.

Odd Molly - Férséaljning per kvartal
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Odd Mollys marknader
Odd Molly har idag lokal representation i 23 lander genom 16 sjalvstandiga agenter och
tva distributorer. Odd Molly dkar pa samtliga marknader dar vi har lokal representation.

Under tredje kvartalet tecknade Odd Molly avtal om representation av varumarket pa
ytterligare en marknad, Ryssland. Odd Mollys produkter fanns sedan tidigare i liten skala
i Ryssland, men bolaget har nu valt att representeras via en distributér pa denna
marknad. Forsta order kommer att levereras fran och med host- och vinterkollektionen
2008.

Odd Mollys nya kontor i Los Angeles har kommit igang under tredje kvartalet och denna
lokala narvaro beddéms 6ka mojligheterna for framtida expansion pa den
nordamerikanska marknaden.



Finansiell stéllning

Bolagets balansomslutning uppgick vid periodens slut till 66,3 MSEK (31,4). Det egna
kapitalet var 44,9 MSEK i slutet av perioden jamfért med 6,8 MSEK vid samma tidpunkt
foregdende ar och 6,0 MSEK vid 2006 ars slut. Soliditeten vid periodens slut uppgick till
68 procent (21). Likvida medel uppgick per den 30 september 2007 till 10,1 MSEK (3,4).

Varulagret uppgick per den 30 september till 11,3 MSEK jamfért med 5,6 MSEK vid
utgdngen av kvartal tre 2006. Varulagrets andel av periodens omsattning (kvartal ett till
och med kvartal tre) uppgick 2007 till 10,5 procent jamfort med 12,4 procent foregaende
ar. Utleveranser av hostens kollektion skedde friktionsfritt och enligt plan. Den for Odd
Molly héga lagernivan forklaras bland annat av att samtliga varor ur vinterkollektionen lag
pa lager per sista september for att borja distribueras till aterforsaljarna i borjan av
oktober.

Investeringar och kassaflode

Bolagets investeringar bestar framforallt av investeringar i inventarier och fortsatt
vidareutveckling av IT-system, men ar relativt begransade. Under tredje kvartalet uppgick
investeringarna till 0,18 MSEK (0,17). Kassaflodet fran den Iopande verksamheten
uppgick till -20,1 MSEK under tredje kvartalet jamfort med 1,9 MSEK motsvarande period
2006. Det totala kassaflodet uppgick till 6,8 MSEK under arets tre forsta kvartal jamfort
med 1,8 MSEK samma period 2006.

Antal aktier
Odd Molly genomférde en aktiesplit 41:1 samt en nyemission om 750 000 aktier under
andra kvartalet 2007. Idag finns det 5 752 000 aktier utestaende.

Medarbetare

For att klara bolagets snabba expansion och leverera fortsatt hog kvalitet i alla
avseenden har bolaget under tredje kvartalet anstéllt ytterligare tva personer och
sysselsatter idag 22 personer (varav tva i USA). Genomsnittligt antal anstallda for de tre
forsta kvartalen 2007 var 18 personer (8). Av dessa var 82 procent kvinnor (83) och 18
procent man (17).

Moderbolaget

Odd Molly International AB omsatte under de tre forsta kvartalen 2007 103,9 MSEK
(45,2) och redovisade ett rorelseresultat om 17,4 MSEK (5,8). Moderbolagets egna
kapital uppgick till 44,5 MSEK (vid arsskiftet 6,0). Likvida medel uppgick till 9,4 MSEK (vid
arsskiftet 3,3).



Prognos

Bolagets beddmning ar att den tidigare lamnade prognosen som sade att omséattningen
for helaret 2007 beddms na drygt 120 MSEK (54,5) och rérelseresultat omkring 15 MSEK
(4,9) kan preciseras och revideras uppat. Ny prognos ar att omsattningen for 2007 blir
omkring 127 MSEK och att rorelseresultatet blir omkring 17 MSEK. Férandringen beror
dels pa den extraleverans av varvaror under december som bolaget genomfor samt att
bruttomarginalen pa helaret bedoms bli hdgre an tidigare beraknat.
Omsattningsprognosen ar baserad pa verklig forsaljning hittills under aret och bindande
order fran bolagets kunder for resten av aret. Bolaget avser inte att lamna prognoser for
efterfoljande rakenskapsar. Bolaget har for avsikt att offentliggora ordervarde tva ganger
per ar, i april och oktober méanad.

Handelser under perioden

Odd Molly har under hosten stallt ut pa totalt 12 méassor i bland annat Képenhamn,
London, New York, Los Angeles, Berlin, Paris, Milano och Barcelona. Inforsaljning av
var- och sommarkollektionerna 2008 har framgangsrikt avslutats. Tecknande order for
var och sommar 2008 har som rapporterats tidigare 6kat kraftigt och uppgar till 125
MSEK.

| syfte att ytterligare forstarka narvaro, varumarke och position i USA, genomférde Odd
Molly i samband med modemassan i Los Angeles en stdrre modevisning i mitten av
augusti. Uppmarksamheten var stor i bade utlandsk och svensk media och satsningen
beddéms som framgangsrik.
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Bilder fran Odd Mdllys modevisning i Hollywood i éugusti'2007.

Order for varen och sommaren 2008

Orderlaggningen for varen och sommaren 2008 avslutades i oktober och denna visar att
Odd Molly har fatt bindande order for det forsta halvaret 2008 motsvarande en forséljning
om cirka 125 MSEK. Detta skulle innebara en férsaljningsékning om 158 procent jamfort
med forsta halvaret 2007. Viss osakerhet jamfort med slutligt utfall finns, bland annat till
foljd av framtida valutakursutveckling och enstaka aterforsaljares utveckling.

Orderingangen tkade starkt pa bade etablerade och nya marknader. Den dkade
ordervolymen &r ett resultat av saval hogre snittorder som nya aterforsaljare.



Forséljning per land forsta halvaret 2007 och ordervarde for 2008
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For varen och sommaren 2008 har Odd Molly order fran 33 lander och totalt drygt 1 400
aterforsaljare att jamfora med 27 lander och drygt 1100 aterforsaljare for host och vinter
2007.

Riskfaktorer
De risker och osékerhetsfaktorer som Odd Molly ar exponerat for beskrivs i prospekt infor
listning pa First North som publicerades i maj 2007.

Redovisningsprinciper

Delarsrapporten &r upprattad enligt samma redovisningsprinciper och berékningsmetoder
som bolagets senaste arsredovisning och uppfyller kraven enligt BFNAR 2007:1.
Koncernredovisning ar upprattad enligt Redovisningsradets rekommendation RR1:00 och
med tillAmpning av férvarvsmetoden. Koncernredovisningen omfattar Odd Molly
International AB (moderbolaget) samt Odd Molly Inc som ar konsoliderat per 1 maj 2007.
Med bolaget avses i denna delarsrapport Odd Molly-koncernen.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.



Koncernens resultatrakning

2007-07-01— 2006-07-01— 2007-01-01— 2006-01-01—
2007-09-30 2006-09-30 2007-09-30 2006-09-30 Helar 2006
Rdrefsens intdkter
MNettoomsattning 58 784 229 26 005 682 107 258 201 45187 891 54 477 442
Civriga rrelseintakter a 0 a 58 430
58 784 229 26 005 682 107 258 201 45 256 321 54 477 442
Rdrefsens kostnader
Handelsvarar -25 334 626 -11 196 364 -46 469 965 -20 574 545 -24 570 163
Civriga externa kostnader -17 452 467 -B 557 B48 -33 737 337 -15 418022 -15 348 412
Personalkostnader -3 303 580 -1 406 538 -8 695 202 -3 365 101 -5 123 487
Avskrivningar av materiella anldggningstillgangar -119 674 -50 000 -286 129 =115 000 -156 347
Crvriga rérelsekostnader -43 658 -7183 -213 360 -347 476
-46 264 015 -21 228003 -89401993 -39473068 -49 545 895
Rdrelseresuftat 12 530 213 4 777 679 17 856 207 5 783 253 4 931 547
Rasultat fran finansiclia investanngar
Ranteintakter 152 371 32781 2B0 737 55 709 a7 a7
Réntekostnader -47 536 =121 124 -254 508 -252 Bh5 -317 768
104 835 -88 343 6 231 -187 146 -228 851
Resuftat efter finansielfa poster 12 635 049 4 689 336 17 B62 439 5 696 107 4 701 696
Skatt -3 537 BB9 -1340 681 -5 084 379 -1599 827 -1 344 067
Arets / periodens resuftat 9097 159 3 348 635 12 778 059 3 896 180 3 357 629




Koncernens balansrikning

2007-09-30 2006-09-30 2006-12-31
TILLGANGAR
Anfdggningstiffgangar
Materialia anfdggningstifgsngar
Férbattringsutgifter pa annans fastighet 163 137 0 0
Inventarier, vertyg och installationer 1448 302 891 431 881 758
1611439 991 431 981 758
Summa anliggningstillgingar 1611 439 991 431 981 758
Omsattningstiffigangar
Varuiager m m
Fardiga varor och handelsvaraor 11273 767 5 602 400 14134903
Férskoatt till leverantérer 0 14 452 0
11 273 767 5616 852 1413 903
Fortfristiga fordringar
Kundfordringar 41 578 411 19 592 764 3437 228
Crvriga fordringar 871 184 1511210 222 B2
Fdruthetalda kostnader och upplupna intakter 868 502 304 303 1182 194
43 318 108 21 408 277 4 842 102
Kassa och bank 10 075 761 3389 293 3274 488
Summa omsattningstillgidngar 64 667 636 30 414 422 9 530 493
SUMMA TILLGANGAR 66 279 075 31 405 853 10 512 251
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital
Aktiekapital 575200 122000 122000
Bundna reserver 1 660 625 2 045 560 2 045 560
Fria reserver 29 881 497 585589 515 599
Periodens resultat 12 778 059 3995 180 3357 629
Summa eget kapital 44 895 381 B 750 339 6 045 788
Avsdttningar
Uppskjuten skatt 15 680 15 680 15 680
Summa avsattningar 15 680 15 680 15 680
L angfristiga skuider
Skulder till kreditinstitut 0 107 145 71430
Crvriga skulder 0 500 000 0
Summa langfristiga skulder 1] 607 145 71430
Kortfristiga skulder
Checkrikningskredit a 0 a
Fakturabelaning 0 B 581410 0
Skulder till kreditinstitut 107 143 142 856 142 856
Fdrskott fran kunder 0 0 173 412
Leverantdrsskulder 7 654 049 11417 740 896 001
Aktuella skatteskulder 4 B5B 694 1638 644 1395 046
Ovriga skulder 622 858 213082 301 631
Upplupna kostnader och farutbetalda intakter 8125 269 4 038 957 1370407
Summa kortfristiga skulder 21 368 014 24 032 689 4 379 353
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 66 279 075 31 405 853 10 512 251
Stallda sakerheter 3 250 000 22 484 264 6 328 726
Ansvarsforbindelser Inga Inga Inga




Farandringar i koncernens egna kapital i sammandrag

Eqet kapital vid periodens ingang
Utdelning

ﬁ\terbetalning av aktiedgartillskott
MNyemission

Emissionskostnader

Periodens resultat
Omrakningsdifferenser

Eget kapital vid periodens utgang

Kassaflodesanalys far koncernen

Den ldpande verksamheten

Rarelseresultat

Justeringar fér poster som inte ingar | kassaflddet
Avskrivningar och nedskrivningar

Erhallen rénta

Erlagd ranta

Betald inkomstskatt

Kassafldde fran den I6pande verksamheten

fare fordndringar av rorelsekapital

Fdrandringar i rdrelsekapital
Fdrandring av varulager
Fdrandring av fordringar
Fdrandring av kortfristiga skulder
Kassafldde frin den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten
Férvéry av materiella anldggningstilgingar
Kassaflade fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
MNyemission/emissionskostnader

Aterhetalda villkorade aktiedgartillskott
Amartering av skuld

Kassaflide fran finansieringsverksamheten

ﬁ\retsfperiudens kassafldde

Likvida medel vid periodens bdrjan
Kursdifferens i likvida medel
Likvida medel vid periodens slut

2007-07-01—
2007-09-30

12530213

1189674
152 371
=47 436
-13194

12741 529

-3 029 864
-33 962 359
4197 404
-20 0563 290

-180 633
-180 633

2 o oo

-20 233 923
30 339 371

-29 686
10 075 761

2007-01-01—
2007-09-30
£ 045 788

30000000
-3 915 164
12778059

-12302
44 395 381

2006-07-01— 2007-01-01—
2006-09-30 2007-09-30

4777679 17 856 207

50000 286 129
3273 260 737
=141 124 -254 406
-1389 -7B8 069

4 747 947 18 070 499

-4 548 552 -9 785315
-18 635 145 -38 321 330
20377 222 13 285 548
1941 472 -16 750 657

-169 258 -808 933
-169 258 -909 933

0 24 562 272

0 0

-35 714 -71430
-35 714 24 490 842

1736 500 G 830 252
1 652 793 3 274 488
0 -28 978

3389 293 10 075 761

2006-01-01—
2006-09-30
2754154

39496 180

5 750 339

2006-01-01—
2006-09-30

5783 253

115000
55709
-252 845
-4 167

5 706 940

-4 683 449
-19339 752
21219004
2802 743

-864 976
-964 976

0
0
-107 143
-107 143

1830624
1 558 669
0

3389 293

Helar 2006
2754 159

-65 000

3347 629

G 045 788

Helar 2006

4031 547

156 347
a7 817
-317 768
B 094

4 866 137

-480 500
-2 773877
1808 267
3421 327

-B8E 650
-9896 650

0

-6& 000
-G42 858
-708 858

1715818
1 558 669
0

3 274 488
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Styrelsen och verkstallande direktdren forsakrar att niomanadersrapporten ger en
rattvisande 6versikt av moderbolagets och koncernens verksamhet, stallning och resultat
samt beskriver de vasentliga risker och osdkerhetsfaktorer som moderbolaget och det
foretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 30 oktober 2007

Christer Andersson, styrelseordférande Karin Wallin-Norman, styrelseledamot
Karin Jimfelt-Ghatan, styrelseledamot Per Holknekt, styrelseledamot

Patrik Tillman, styrelseledamot Christina Tillman, verkstéallande direktor
Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfor och séljer mode for kvinnor genom externa
aterforséljare varlden éver. Produkterna kannetecknas av vacker, personlig och sinnlig design i
kombination med hég kvalitet och en tydlig profil. Odd Molly-produkter séljs idag i 33 lander runt om i
varlden genom drygt 1 400 aterforsaljare. Odd Molly har 22 anstéllda. Omsattningen 2006 uppgick till
54,5 MSEK och rérelseresultatet till 4,9 MSEK. For 2007 forvantas omsattningen uppga till omkring 127
MSEK med ett rorelseresultat omkring 17 MSEK. Odd Mollys lénsamma tillvaxt bygger pa kreativ
design, konsekvent varumérkesarbete och en affarsmodell som mdojliggér expansion med begransat
kapitalbehov och minimerad lagerrisk.

Odd Mollys aktie handlas pa First North och bolagets Certified Adviser ar Swedbank.

Kommande informationstillfallen
Bokslutskommuniké presenteras den 19 februari 2008.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-106000

Odd Molly International AB
Kornhamnstorg 6
111 27 STOCKHOLM
Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned frdn Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under Press.
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