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FINANSIELLT RESULTAT FOR DET ANDRA KVARTALET OCH FORSTA
HALVARET 2007

Stockholm den 24 juli 2007 — Modern Times Group MTG AB (publ.) (“MTG” eller
”koncernen”) (OMX Nordiska Bors Large-Cap-lista:. MTGA, MTGB) avger idag sitt
resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2007.

HOJDPUNKTER ANDRA KVARTALET

e Forsaljningen 6kade med 109% till 2.843 Mkr

e Rorelseresultatet 6kade med 10% till 532 Mkr

Viasat Broadcastings forsaljning 6kade med 9% till 2.246 Mkr och
rorelseresultatet uppgick till 535 Mkr

Resultatet efter skatt kade med 4% till 362 Mkr

Resultatet per aktie fore utspadning 6kade med 4% till 4,95 kronor
Forsaljning av TV-Shop till Guthy-Renker for 70 Mkr i kontanter
Offentliggdrande av nya strategiska mal for den kommande femarsperioden

HOJDPUNKTER FORSTA HALVARET

e Forsaljningen 6kade med 11% till 5.471 Mkr

e Rorelseresultatet 6kade med 7% till 1.001 Mkr

e Viasat Broadcastings forsaljning 6kade med 10% till 4.250 MKkr och
rorelseresultatet uppgick till 1.016 Mkr

e Resultatet efter skatt 6kade med 4% till 678 Mkr

¢ Resultatet per aktie fore utspadning ékade med 4% till 9,50 kronor

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: “Koncernen har redovisat
annu ett kvartal av tvasiffrig tillvaxt och en stabil marginal pd 19% samtidigt som vi
investerar i nya kanaler, teknik och produkter for att generera fortsatt organisk tillvaxt i
framtiden. Vi har aven forvérvat ett antal nya affarsverksamheter, vilka for forsta gangen
paverkar vart resultat. Den skandinaviska fri-TV-verksamheten redovisade aterigen tillvaxt
och en 6kad marginal efter ett starkt kvartal for den svenska verksamheten. Den nordiska
betal-TV- plattformen redovisade god tillvaxt och stabila marginaler och var 6steuropeiska
affarsverksamhet fortsatte att redovisa en fortsatt god forsaljningstillvaxt och marginaler
over 20%.”



"Vi har nu uppfyllt eller ar pa god vég att uppfylla de strategiska mal vi satte upp i juni
2004. P& grund av detta presenterade vi under var senaste kapitalmarknadsdag nya
operationella och strukturella mal, vilka demonstrerar koncernens patagliga potential for
tillvaxt och I6nsamhet under de kommande aren. De operationella malen som skall
uppfyllas vid slutet av 2011 ar for koncernen att uppna en nettoforsaljning pa 20 miljarder
kronor och generera en arlig organisk tillvaxt pa éver 10%. De nuvarande verksamheterna
inom Viasats central- och dsteuropeiska affarsomrade ska generera en nettoforséljning pa 5
miljarder kronor och den totala affarsverksamheten Viasat Broadcasting ska redovisa en
rorelsemarginal pa over 20%. Vidare ska Viasats nuvarande central- och &steuropeiska
verksamheter, inklusive CTC Media, redovisa en hogre total rorelsevinst an resten av
Viasat Broadcasting.”

"Medielandskapet utvecklas snabbt. Var strategi som mediehus, med en 6kad kanalnarvaro
Over en bred uppséttning distributionsplattformer och marknader, sétter oss i en god
position for att dra nytta av denna utveckling i framtiden. Vi ar fokuserade pa forvarv for
vidare expansion av var geografiska spridning och integrerade marknadsnarvaro. De mal vi
har presenterat pekar pa MTGs realistiska stravan efter att vara ett av Europas snabbast
vaxande och mest Ionsamma TV-bolag med fokus pa underhallning.”

FINANSIELLT SAMMANDRAG

(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 2.843 2.577 5.471 4.939 10.136
Rorelseresultat 532 486 1.001 938 1.777
Resultat fran véardepapper 0 0 0 2 244
Ovrigt finansnetto -1 13 -3 -2 -5
Resultat fore skatt 531 499 998 939 2.016
Periodens resultat 362 348 678 653 1.499
Resultat per aktie fore
utspdning (kr) 4,95 4,78 9,50 9,16 21,57
Resultat per aktie efter
utspadning (k) 4,90 4,76 9,37 9,13 20,55
Balansomslutning 10.063 9.538 10.063 9.538 9.205

VIKTIGA HANDELSER UNDER ARET

Den 14 maj 2007 tillkdnnagav koncernen att MTG Homeshopping AB hade tecknat ett
avtal om att salja 100% av TV-Shop Europe pa en kontant- och skuldfri basis till Guthy-
Renker Europe AB for en kontant kopeskilling om 70 Mkr. TV-Shop konsoliderades till
och med transaktionens avslut den 21 juni 2007. Forséljningen resulterade i en nettovinst
pa 17 Mkr, vilken redovisas i MTGs resultatmatris pa raden for rorelseresultat under
segmentet Online.

Den 20 mars 2007 tillkdnnagav koncernen att den hade slutfort forvarvet av 50% av Balkan
Media Group och Overtagit ledningen av bolagen. Den kontanta kdpeskillingen uppgick till
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11,6 miljoner euro. Balkan Media Group ager sex TV-kanaler i Bulgarien, samt en Fri-TV-
operatdr i Makedonien. Balkan Media Group konsolideras och redovisas inom
affarsomradet Viasat Broadcasting fran och med 1 april 2007. (Se sid. 23 i denna rapport
for vidare information om allokering av kdpeskillingen.)

Under det forsta kvartalet 2007 forvarvade koncernen 90% av aktierna i
internetcommunityn Playahead (www.playahead.com) for 102 Mkr i kontanter. Playaheads
resultat konsolideras och redovisas inom affarssegmentet Online fran och med 9 januari
2007.

Viasat ingick ett samarbete med det statligt gda TV2 i Danmark for att lansera tva nya
sportkanaler i Danmark — TV2 Sport och TV2 Sport Extra. Foretaget har konsoliderats
proportionellt fran och med 11 april 2007 och 50% av férséljningen och kostnaderna
redovisas i koncernens rakenskaper samt inkluderas i redovisningsmatrisen pa raden "JV,
évrigt och elimineringar” inom affarsomradet Viasat Broadcasting.

Arsstamman den 9 maj 2007 beslutade om utdelning till aktiedgarna om totalt 503 Mkr,
som betalades ut i juni. Vidare bemyndigades styrelsen att besluta om éterkdp pa upp till
10% av koncernens utestaende aktier vid ett eller flera tillfallen fram till nasta arsstimma
2008. Inga aktier har &nnu kdpts tillbaka.

SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN

Fortsatt tvasiffrig forsaljningstillvéaxt

NETTOOMSATTNING Apr-Jun Apr-Jun Foérandring Jan-Jun Jan-Jun Foréndring Jan-Dec

(Mkr) 2007 2006 % 2007 2006 % 2006
Fri-TV Skandinavien 819 810 1 1532 1.533 0 3.038
Betal-TV Norden 882 782 13 1.759 1,531 15 3.183
Central- & Osteuropa 606 533 14 1.083 920 18 1.841
JV, 6vrigt och elimineringar -60 -68 - -125 -123 - -257

Viasat Broadcasting 2.246 2.057 9 4.250 3.861 10 7.805

Radio 200 99 103 350 179 95 433

Ovriga affarsomréaden 437 485 -10 969 1.049 -8 2.192

tl\)/cl)c|>{:ljgerboIag och dvriga 27 32 i 50 60 i 111

Elimineringar -67 -96 - -148 -211 - -406

TOTALT 2.843 2.577 10 5471 4.939 11  10.136

Koncernens forsaljning 6kade med 10% for det andra kvartalet och med 11% for det forsta
halvaret tack vare fortsatt stark tillvaxt inom affarsomradena betal-TV Norden, Central-
och Osteuropa och Radio. Periodens resultat inkluderade for forsta gangen fullt
konsoliderade resultat fran P4 Radio, TV3 Slovenien och Balkan Media Group.



Okande vinst och 19% marginal

EI(EJFI? EIE_éIi/IREEI\?'IL'J LTAT Apr-Jun  Apr-Jun Férandring Jan-Jun  Jan-Jun Forandring Jan-Dec
2007 2006 % 2007 2006 % 2006

(Mkr)
Fri-TV Skandinavien 169 163 4 279 303 -8 562
Betal-TV Norden 160 140 14 308 265 16 597
Central- & Osteuropa 129 119 9 188 170 11 304
JV, dvrigt och elimineringar -31 3 - -29 6 - 19
Intressebolag (CTC Media. 108 105 3 270 243 1 432

Inc)
Viasat Broadcasting 535 530 1 1.016 987 3 1.913
Radio 43 22 89 49 30 61 78
Ovriga affarsomraden 12 -14 - 28 8 - -59
Moderbolag och 6évriga bolag -58 -52 - -93 -88 - -155
TOTALT 532 486 10  1.001 938 7 1.777

Koncernens rorelsekostnader 6kade med 11% for kvartalet till 2.437 (2.202) Mkr och med
12% till 4.760 (4.258) Mkr for det forsta halvaret. De Okade rorelsekostnaderna
aterspeglade de ovan namnda nyligen forvarvade eller konsoliderade verksamheterna,
lanseringen av nya kanaler, dkade programinvesteringar samt investeringar i ny teknik.
Koncernens avskrivningar uppgick till 37 (31) Mkr for det andra kvartalet och till 69 (59)
Mkr for halvaret.

Koncernen redovisade darfor en okning av rérelseresultatet pa 10% for det andra kvartalet
och en rorelsemarginal pa 19% (19%). Rorelseresultatet 6kade med 7% for halvaret och
rorelsemarginalen minskade nagot till 18% (19%). Koncernens resultatandelar i
intressebolag, vilka i huvudsak utgérs av CTC Media och P4 Radio (fore konsolideringen i
november 2006), uppgick till 110 (111) Mkr for kvartalet och 273 (258) Mkr for arets sex
forsta manader. Exklusive koncernens resultatandelar i intressebolag uppgick
rérelsemarginalen till 15% (15%) for det andra kvartalet samt en nagot lagre marginal pa
13% (14%) for halvaret.

Finansnettot uppgick till -1 (13) Mkr for kvartalet och -3 (0) Mkr fér halvaret, inklusive
-2 (4) MKkr respektive -4 (16) Mkr i rantekostnader for de tva perioderna. Resultatet for
2006 innefattade rantekostnader om 11 Mkr for det andra kvartalet och 27 Mkr for halvaret
for de nu Aaterbetalade konvertibla skuldebreven pd 120 miljoner euro liksom
valutakurseffekter pa 20 Mkr respektive 24 Mkr.

Koncernens resultat fore skatt 6kade med 6% bade for kvartalet och for halvaret till 531
(499) Mkr respektive 998 (939) Mkr. Koncernens skattekostnader uppgick till 169 (150)
Mkr for kvartalet, samt 320 (285) Mkr for det forsta halvaret. Koncernens resultat efter
skatt okade med 4% till 362 (348) Mkr for kvartalet och till 678 (653) Mkr for halvaret.

Antalet utestdende aktier 6kade jamfort med foregaende ar da 544.050 optioner fran 2001
ars optionsprogram utnyttjats sedan 1 juli 2006. Koncernens resultat per aktie fore
utspadning 6kade med 4% till 4,95 (4,78) kronor for kvartalet och till 9,50 (9,16) kronor for
halvaret.



VIASAT BROADCASTING

Investeringar i tillvaxt

(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec

2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 2.246 2.057 4.250 3.861 7.805
Rorelseresultat 427 426 746 744 1.481
Rérelsemarginal (%) 19 21 18 19 19
Resultat fran intressebolag 108 105 270 243 432
Totalt rorelseresultat 535 530 1.016 987 1.913

Viasat Broadcasting bestar av MTGs TV-verksamheter och periodens resultat inkluderade
for forsta gangen TV3 Slovenien, Balkan Media Group och TV2 Sport, som &r ett joint
venture. Verksamheterna genererade en forséljningstillvaxt pa 9% under det andra kvartalet
och 10% for det forsta halvaret 2007. Tillvaxten ligger framst i den nordiska betal-TV-
verksamheten samt affarsverksamheterna inom Central-och Osteuropa samtidigt som den
skandinaviska fri-TV-verksamheten aterigen redovisade tillvaxt trots negativa
valutakurseffekter.

De tre karnverksamheterna redovisade var och en okade rorelseresultat under det andra
kvartalet och i huvudsak stabila roérelsemarginaler. Viasat Broadcasting redovisade ett
stabilt rorelseresultat, men ndgot minskade marginaler bade for kvartalet och for det forsta
halvaret. Detta aterspeglade de kostnader som uppkom i samband med lanseringen av TV2
Sport-samarbetet i Danmark.

Fri-TV Skandinavien

Atergang till tillvaxt och hdgre marginaler i andra kvartalet

(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec

2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 819 810 1.532 1.533 3.038
Rorelseresultat 169 163 279 303 562
Rérelsemarginal (%) 21 20 18 20 18

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade aterigen tillvaxt under det andra
kvartalet. Forsaljningen 6kade med 1% och lénsamheten 6kade trots att marknaden véxte
mycket starkt under det andra kvartalet 2006 i samband med fotbolls-VM. Férsaljningen
var darfor stabil for det forsta halvaret med lagre marginaler. Resultaten aterspeglade
forbattringar i den svenska verksamheten, samt hdgre priser i annonsarsavtalen.
Forsaljningen 6kade med 1,9% for kvartalet och 1,1% for halvaret, justerat for negativa
valutakurseffekter.

De totala rorelsekostnaderna for fri-TV-verksamheten ckade nagot till 650 (647) MKr i
kvartalet och med 2% till 1.253 (1.230) Mkr for halvaret. Programkostnaderna 6kade med
1% respektive 3% for de tva perioderna och befann sig val inom ramarna for tidigare
lamnad prognos om en 6kning av programkostnader om hogst 7% for helaret 2007. Da
Viasat vantas Oka sina utgifter i en hogre takt under resten av 2007, har koncernen inte



reviderat sin helarsprognos for programkostnader da dessa aven inkluderar kostnaderna for
lanseringen av den nya kanalen Viasat4 i Norge.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Apr-Jun Apr-Jun  Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec

2007 2006 2007 2006 2006
TV3 och TV6 i Sverige (15-49)* 34,6 30,9 33,8 30,6 31,4
TV3 och ZTV i Norge (15-49) 16,9 16,6 16,5 16,8 17,0
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 23,8 22,3 22,7 215 21,8

* inklusive ZTV fére maj 2006

Viasats strategi med flera kanaler och fokus pa dess position som Skandinaviens ledande
mediehus aterspeglades under det andra kvartalet i 6kade totala tittartidsandelar i samtliga
tre skandinaviska lander.

Den sammanlagda kommersiella tittartidsandelen fér de svenska kanalerna TV3, TV6 och
TV8 okade till 36,2% (31,4%) i det andra kvartalet. Resultaten fran TV3 och TV6 i Sverige
aterspeglade fortsatt stark tillvéxt i tittartidsandelar for TV6, medan TV3’s tittartidsandelar
minskade nagot jamfort med det andra kvartalet 2006, men lag pa en jamn niva fran slutet
av 2006 efter forbattringar i programinkop, tablalaggning, marknadsféring och forsaljning.
Den nationella penetrationen for TV3, TV6 och TV8 odkade till 79%, 79% respektive 48%
under kvartalet.

Viasat erbjuder sina kanaler till reklamkopare pa en kombinerad basis, vilket gor att den
fortsatta framgangen for tittarsiffrorna for det relativt lagre prissatta TV6 i Sverige,
tillsammans med en jamn utveckling hos den stdrre systerkanalen TV3, resulterade i lagre
total forsaljningsokning &n den totala tittartidsandelen kan antyda. Priserna for TV6 har
Okat under 2007 och Viasat ror sig i allt hdgre grad mot ett paketerat kanalerbjudande dar
TV3 och TV6 ar likvardigt prissatta per tittare.

Den totala tittartidsandelen for de norska och danska kanalerna dkade bade jamfort med
motsvarande period i fjol och sedan slutet av forsta kvartalet 2007. Resultaten paverkades
dock negativt av tillfalligt 6kade tittarnivaer, sponsorintakter och annonsvolymer under det
andra kvartalet 2006 i samband med fotbolls-VM.

Betal-TV Norden

Stabila marginaler trots 6kade investeringar

(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec

2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 882 782 1.759 1531 3.183
Rorelseresultat 160 140 308 265 597
Rérelsemarginal (%) 18 18 17 17 19

Viasats betal-TV-verksamhet i Norden bestar av Viasats satellit-TV-plattform samt Viasats
arton betal-TV-kanaler. Verksamheten redovisade en forsaljningsokning pa 13% for
kvartalet och 15% for det forsta halvaret 2007. Dessa okningar aterspeglade att antalet
premiumabonnenter 6kade med 12% jamfort med samma period forra aret samt att den
genomsnittliga intédkten per premiumabonnent (ARPU) okade.



Juni Mars Juni

(tusental) 2007 2007 2006
Premiumabonnenter 746 741 669
- av vilka DTH-abonnenter 709 708 652
- av vilka IPTV-abonnenter 37 33 17
DTH Basabonnenter 95 106 139

77.000 nya premiumabonnenter adderades netto fran och med slutet av det andra kvartalet
2006 och antalet hushall som abonnerar pa Viasats premiumpaket via bredband mer &n
fordubblades jamfort med samma period 2006. Som tidigare konstaterats har
abonnenttillvaxten per kvartal minskat patagligt da nedslackningen av det analoga
marknétet i Sverige néstan &r slutférd. 5.000 nya premiumabonnenter adderades under det
andra kvartalet.

Antalet Viasat+ samt "hela-huset”-abonnenter mer &n férdubblades jamfort med det andra
kvartalet 2006, till 174.000, vilket var en 6kning fran 155.000 sedan slutet av det forsta
kvartalet. Denna grupp med lagre omsattning av abonnenter och hdgre ARPU utgjorde
23% (10%) av Viasats premiumabonnenter vid periodens slut jamfort med 21% vid slutet
av det forsta kvartalet 2007. Intakten per premiumabonnent 6kade med 4% pa arsbasis till
3.502 (3.370) kronor, jamfort med 3.468 kronor i slutet av det forsta kvartalet 2007. Detta
aterspeglade Viasats mognande abonnentbas samt tidigare prisokningar.

Rorelsekostnaderna for den nordiska betal-TV-verksamheten o©kade med 12% under
kvartalet och med 15% for det forsta halvaret och minskade med 1% jamfort med det forsta
kvartalet 2007. Okningen pa arsbasis aterspeglade okat inkop av sportrattigheter och hégre
programkostnader, de tre nya Viasat-kanalerna och tolv extra tredjepartskanaler som har
lagts till Viasats betal-TV-plattform sedan borjan av 2006, samt de tidigare tillkdnnagivna
investeringarna i nya kanaler och teknik pa 160 Mkr, vilka kommer att genomféras under
2007. Den nordiska kanalen Viasat Golf borjade sdndas under det forsta kvartalet 2007 och
hade 22.000 abonnenter i slutet av juni. | juni ingick Viasat och TV2 Danmark ett avtal
som gor kanalen TV2 tillganglig pa Viasats satellit-TV-plattform i Danmark. | samband
med avtalet gors TV2, TV2 Zulu, TV2 Charlie och TV2 Film tillgdngliga i Viasats
premiumerbjudande av betal-TV via bredband i samarbete med den danska
bredbandsoperatdren Dansk Bredband.

De totala kostnaderna for abonnentintag for kvartalet var nagot lagre jamfort med det andra
kvartalet 2006 och uppgick till 132 (137) Mkr och minskade fran 139 Mkr under det forsta
kvartalet 2007. De totala kostnaderna for abonnentintag for halvaret ékade nagot till 272
(262) Mkr.

Rorelseresultatet for den nordiska betal-TV-verksamheten 6kade med 14% jamfoért med
samma period 2006 och med 8% jamfort med det forsta kvartalet 2007. Rorelseresultatet
for det forsta halvaret ckade med 16% jamfort med foregaende ar. Rorelsemarginalen pa
18% var darfor stabil jamfort med det andra kvartalet 2006 och 6kade nagot fran det forsta
kvartalet 2007.



Central- och Osteuropa

Tillvaxt och expansion

(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 606 533 1.083 920 1.841
Rorelseresultat 129 119 188 170 304
Rérelsemarginal (%) 21 22 17 18 17
Resultatandel fran intressebolag
(CTC Media, Inc.) 108 105 270 243 432
Totalt rorelseresultat 237 223 458 413 736

Forsaljningen for koncernens fri- och betal-TV-verksamheter i Central- och Osteuropa
okade med 14% for kvartalet och med 18% for halvaret. Affarsomradets resultat
inkluderade for forsta gangen TV3 Slovenien och Balkan Media Group, den senare
konsoliderades fran och med 1 april 2007.

Rorelseresultatet 6kade med 9% for kvartalet och med 11% for halvaret och inkluderade en
okning av resultatandelen fran intressebolaget CTC Media, Inc. for bade kvartalet och
halvaret. Rorelsemarginalen for affarsomradet, exklusive resultatandel fran intressebolag,
minskade nagot for bade kvartalet och halvaret.

Baltikum

Koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen redovisade en
sammanlagd forsaljningsokning pa 14% till 153 (134) Mkr for det andra kvartalet, samt en
okning pa 11% till 263 (236) Mkr for det forsta halvaret 2007.

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Apr-Jun  Apr-Jun  Jan-Jun Jan-Jun  Jan-Dec

2007 2006 2007 2006 2006
TV3 och 3+ i Estland (15-49) 44,3 46,6 445 47,3 45,1
TV3, 3+ och TV6 i Lettland (15-49) 38,1 37,2 38,5 36,2 36,9
TV3 och Tango TV i Litauen (15-49) 39,8 32,7 40,1 33,1 34,2

Viasats kommersiella tittartidsandel for Baltikum (i malgruppen 15-49 ar) okade patagligt
jamfort med foregaende ar och uppgick till 40,7% (36,6%) for kvartalet och 40,3% (36,5%)
for halvaret. Vasentliga forbattringar i tittartidsandelen i Litauen och Lettland motverkade
en minskad tittartidsandel i Estland. TV6 Lettland, vilken borjade séndas i slutet av april,
har redovisat en stadig tillvaxt av tittartidsandelen i sin malgrupp till 1% efter kvartalets
slut.

Rorelseresultatet 6kade med 11% till 54 (48) Mkr for kvartalet och med 9% till 72 (66)
Mkr for det forsta halvaret. Rorelsemarginalen minskade nagot till 35% (36%) i kvartalet
och till 27% (28%) for halvarsperioden.

Tjeckien
Som tidigare indikerats var jamforelsetalen med motsvarande period 2006 mer utmanande i
det andra kvartalet 2007 an i det forsta. TV Primas forsaljning minskade med 17% for



kvartalet till 222 (266) Mkr. Forsaljningen for det forsta halvaret minskade med 9% till 406
(446) Mkr. Under det forsta halvaret 2006 redovisade TV Prima exceptionellt starka
resultat, vilka inkluderade fasta Barteravtal, vilka upphorde under 2006. Dessa avtal 6kade
Primas forséljning under 2006, men ¢kade dven kostnadsbasen. Vidare jobbar Prima med
att 16sa en tvist med en samarbetspartner som innehar regionala TV-licenser, gallande
séandningar under tidig morgon och tidig kvall i fem av tolv regioner, vilket fortsatte att
paverka Primas utveckling under det andra kvartalet.

Utsikterna for det andra halvaret 2007 &r nagot béttre, da prishojningar har sakerstallts for
helaret och jamforelsetalen for det andra halvaret ar mindre utmanande. TV Prima fortsatter
att dra till sig det storsta antalet annonsorer av alla kanaler i Tjeckien.

Kommersiell tittartidsandel (%) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun  Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
TV Prima (15+) 21,9 22,7 21,8 21,6 21,8

TV Primas kommersiella tittartidsandel minskade jamfort med det andra kvartalet 2006,
men Okade nagot bade for det forsta halvaret och jamfort med det forsta kvartalet 2007.
Tittartidsandelen forbattrades mot slutet av kvartalet och Primas hosttabla innehaller flera
populdra lokalt producerade serier och nya internationella format liksom fokus pa
forbattrad nyhetstackning och starka dagliga tablaer.

TV Primas rorelseresultat minskade bade for kvartalet och for halvaret och uppgick till 59
(67) Mkr respektive 88 (101) Mkr for de tva perioderna. De okade rorelsemarginalerna pa
27% (25%) och 22% (23%) for de respektive perioderna aterspeglade att Barteravtalen
upphért  under 2007, samt kostnadsbesparingar inom  forséljnings-  och
administrationskostnader i samband med verksamhetens omstrukturering.

Ryssland
Kommersiella tittartidsandelar (%) Apr-Jun Apr-Jun  Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
DTV (6-54) 2,5 2,1 2,5 2,1 2,1

Efter Okade tittartidsandelar och den positiva effekten fran forséljningsavtalet med
mediebyran Video International, 6kade DTVs forséljning med 33% till 67 (51) Mkr for det
andra kvartalet och med 45% till 129 (89) Mkr for halvaret.

DTVs penetration haller gradvis pa att 6ka i Moskva tack vare det avtal som tecknades i det
andra kvartalet 2006 med Mostelecom. Cirka 1,1 miljon hushall har nu anslutits och cirka
400.000 hushall aterstar. DTVs tittartidsandelar har foljaktligen borjat 6ka i Moskva, som
ett resultat av de 6kade penetrationsnivaerna.

DTV redovisade ett positivt rorelseresultat pa 6 (-1) Mkr for kvartalet och en mer an
sexfaldig okning av rorelseresultat till 12 (2) Mkr for det forsta halvaret trots fortsatta
investeringar i programinnehall for att oka tittarsiffrorna. DTV kunde darfor redovisa en
rérelsemarginal pa 9% bade for kvartalet och for halvaret.

Pa grund av att CTC Medias konsoliderade finansiella resultat inte finns tillgangligt fore
publiceringen av MTGs eget resultat, rapporterar MTG sin resultatandel i CTC Media, Inc.



med ett kvartals fordréjning. MTG raknar om sin resultatandel i CTC fran amerikanska
dollar till svenska kronor enligt den genomsnittliga véxelkursen for MTGs aktuella
rapporteringsperiod. MTGs &garandel i CTC Media pa 43,1% minskade i juni 2006 till
39,6% efter en nyemission i samband med foretagets borsintroduktion. MTGs resultatandel
fran CTC Media uppgick till 108 (105) Mkr for kvartalet och 271 (243) Mkr for halvaret,
vilket aterspeglade lagre agarandel jamfort med samma period forra aret, samt att dollarn
har forsvagats jamfoért med den svenska kronan.

CTC Media t6kade sin nettoforsaljning med 31% till 104 (79) miljoner amerikanska dollar
for det forsta kvartalet 2007 och med 31% till 222 (170) miljoner amerikanska dollar for de
sex manaderna till och med 31 mars 2007. Rorelseresultatet 6kade med 16% for kvartalet
till 39 (33) miljoner amerikanska dollar och med 20% till 97 (81) miljoner amerikanska
dollar for sexmanadersperioden till och med den 31 mars 2007. CTC Medias
rorelsemarginal uppgick till 37% (42%) for det forsta kvartalet 2007 och till 44% (48%) for
sexmanadersperioden till och med den 31 mars 2007. Resultatet fére skatt 6kade med 23%
till 41 (33) miljoner amerikanska dollar for det forsta kvartalet 2007 och med 28% till 102
(80) miljoner amerikanska dollar for sexmanadersperioden.

CTC Media har angivit en prognos for helaret 2007. Forséljningen forvantas uppga till 460-
500 miljoner amerikanska dollar, och foretaget véntar sig en konsoliderad OIBDA-
marginal (resultat fore avskrivningar) om 45-48%. CTC Media kommer att offentliggora
sina resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2007 den 30 juli 2007.

Ungern
Kommersiell tittartidsandel (%0) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun  Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
Viasat3 (18-49) 8,0 53 8,1 5,0 5,9

Genom amerikanska TV-serier i prime-time med hog tittarandel, sportinnehall och
dokusapor nadde Viasat3 under en dag under det andra kvartalet en rekordhdg kommersiell
tittartidsandel pa 13,1% i sin malgrupp.

Viasat3 Okade sina marknadsandelar efter forbattrade tittarsiffror och starkt momentum.
Forsaljningen dkade med 59% till 49 (31) Mkr for kvartalet och med 49% till 82 (55) Mkr
for det forsta halvaret. Rorelseresultatet mer an tredubblades till 12 (4) Mkr i kvartalet och
okade till 16 (1) Mkr for det forsta halvaret. Viasat3 kunde darfor redovisa en stark 6kning
i rorelsemarginal till 25% (12%) och 20% (1%) for de tva perioderna.

Slovenien
. . Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun  Jan-Dec
[0)
Kommersiell tittartidsandel (%6) 2007 2006 2007 2006 2006
TV3 Slovenien (15-49) 7.4 3,0 6,7 2,8 4,1

TV3 Slovenien forvarvades i augusti 2006 och koncernens investeringar i de nya och
forbattrade programtablaerna har resulterat att kanalens kommersiella tittartidsandel mer &n
fordubblats till Gver 7% i dess huvudmalgrupp.
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Kombinationen av 6kningarna i tittarandelar och den ¢kade effektivitet i forsaljningsarbetet
mojliggjorde for kanalen att ta andelar pa reklammarknaden och redovisa 6kad forsaljning
pd 7 Mkr for kvartalet och 12 Mkr for det forsta halvaret. P4 grund av de pagaende
investeringarna redovisade TV3 Slovenien ett negativt rorelseresultat pa 10 Mkr for
kvartalet och pa 19 Mkr for halvaret. Det finns inga tillgangliga IFRS-resultat for
motsvarande perioder 2006.

Betal-TV

Viasats betal-TV-verksamhet i Central- och Osteuropa bestar av satellit-TV-plattformen i
Baltikum, de atta Viasat-kanaler som séljs via tredje parts kabel- och satellitnatverk till
tjugo lander runt om i regionen samt Balkan Media Group.

(tusental) Juni Mars Juni

2007 2007 2006
DTH Premiumabonnenter Baltikum 117 96 50
Central- & Osteuropa kabel-TV-abonnemang 23.060 20.859 15.623

Viasat’s satellit-TV-plattform i Baltikum redovisade for det andra kvartalet ett Okat
nettointag av premiumabonnenter pa 21.000 och passerade 100.000 abonnenter. Antalet
abonnenter mer &n fordubblades jamfort med det andra kvartalet 2006. VVerksamheten for
forsaljning av betal-TV-kanaler upprepade framgangen fran det forsta kvartalet genom att
addera ytterligare 2,2 miljoner nya abonnemang och redovisade en tillvaxt pa 48% i det
totala antalet abonnemang jamfort med motsvarande period i fjol. Nya avtal tecknades for
att inkludera TV1000 East och TV1000 Russian Kino i betal-TV-paketet i Mostelecoms
natverk i Moskva och for att inkludera Viasat Exporer och Viasat History i det kroatiska
kabelnatverket DCM.

Balkan Media Group konsoliderades fran och med den 1 april 2007 och redovisade en
forsaljning pa 8 Mkr for det andra kvartalet. Verksamheten redovisade ett negativt
rorelseresultat pa 4 Mkr for perioden. Inga jamforelsetal beraknade enligt IFRS finns
tillgangliga for foregaende perioder.

Forsaljningen for den kombinerade verksamheten mer &n fordubblades till 108 (51) Mkr
for kvartalet och till 191 (94) Mkr for halvaret. Verksamheterna redovisade en stark 6kning
i rorelseresultat pa 8 (0) Mkr respektive 19 (1) Mkr for de tva perioderna, med en
rérelsemarginal pa 7% respektive 10%.

RADIO
(Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomséttning 200 99 350 179 433
Rorelseresultat 41 17 48 17 61
Rorelsemarginal (%) 21 17 14 9 14
Resultatandel fran intressebolag 1 6 1 12 17
Totalt rorelseresultat 43 23 49 30 78

Den totala forséljningen och rorelseresultaten for koncernens radioverksamhet mer &n
fordubblades bade for kvartalet och for halvaret. Resultatet for 2007 inkluderar den fulla

11



konsolideringen av P4 Radio i Norge, samtidigt som 2006 ars resultat endast inkluderar
koncernens resultatandel pa 39,7% fran P4 Radio med ett kvartals fordrojning.

MTG Radio Sverige redovisade en forsaljningsokning pa 17% for kvartalet och 7% for
halvaret, efter prisokningar i borjan av aret. P4 Radio redovisade en forséljningstillvaxt i
lokal valuta pa 7% respektive 8% for de tva perioderna.

Ovriga affarsverksamheter

. Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
Online (Mkr) 2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 366 368 779 782 1.611
Rorelseresultat 27 -18 41 2 12

Affarssegmentet Online omfattar CDON.COM, BET?24, Playahead och MTG New Media.
TV-Shops resultat konsoliderades till och med den 21 juni 2007, da forsaljningen av
verksamheten slutfordes. Nettoforsaljningen 1&g i linje med samma period 2006, vilket
aterspeglade att minskad forséljning for BET24 och TV-Shop motverkades av stark tillvéxt
for CDON.COM och Playahead. Segmentet kunde dock redovisa en resultatforbattring pa
45 Mkr for kvartalet, tack vare 6kad l6nsamhet i samtliga verksamheter och en nettovinst
pa 17 Mkr fran forséljningen av TV-Shop.

Den ledande nordiska detaljhandeln for underhaliningsprodukter pa internet, CDON.COM,
redovisade en forsaljningstillvaxt pa 21% till 172 (143) Mkr for kvartalet och en tillvéaxt pa
25% till 386 (310) Mkr for halvaret. CDON.COM fortsatte att oka sina marknadsandelar
inom alla produktkategorier och lander. Under det andra kvartalet redovisade
hemelektronik och spel den starkaste 6kningen av alla produktkategorier och efterfragan
for tjanster av pay-per-view-streaming av film 6kade. CDON.COM redovisade en 6kning i
rérelseresultat pa 29% till 13 (10) Mkr for kvartalet och pa 27% till 30 (24) Mkr for
halvaret.

Efter att ha lamnat ett antal lander for att fokusera pa de marknader dar MTG har mojlighet
att dra skalfordelar av sina TV-tillgangar, redovisade BET24 en minskad forséljning pa 89
(118) Mkr for kvartalet och 175 (226) Mkr for halvaret. Bruttovinsten 6kade med 38% till
26 (19) Mkr for kvartalet och okade med 19% till 54 (45) Mkr for halvaret, vilket dven
aterspeglade en 6kande andel av spelprodukter éver internet med hogre marginal, som
Casino och Poker. BET24 redovisade darfor ett nollresultat for bade kvartalet och halvaret,
vilket kunde jamforas med negativa rorelseresultat pa 25 Mkr respektive 38 Mkr for
motsvarande perioder 2006.

. Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
Modern Studios (Mkr) 2007 2006 2007 2006 2006
Nettoomsattning 70 117 190 267 581
Rérelseresultat -15 3 -13 7 -71

Affarsomradet Modern Studios omfattar huvudsakligen produktionsbolaget —Strix
Television och filmproduktions- och distributionsbolaget Sonet. Resultatet for det forsta
halvaret 2007 aterspeglade minskad forséljning av TV-produktioner och licenser for format
for Strix, farre filmsldpp och minskad DVD-forséljning for Sonet samt att
affarsverksamheterna inom Brombergs och Engine avyttrades respektive upphorde i
december 2006 och januari 2007.
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FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernen redovisade ett kassaflode fran den lopande verksamheten innan férandringar i
rorelsekapital, pa 307 (350) Mkr for kvartalet och pa 586 (587) Mkr for halvaret.
Forandringar i rorelsekapitalet uppgick till 211 (19) Mkr for kvartalet och -128 (-74) Mkr
for halvaret. Kassaflodet fran rorelsen uppgick saledes till 518 (369) Mkr for kvartalet och
458 (513) Mkr for halvaret.

Forsaljningen av TV-Shop i det andra kvartalet 2007 genererade 70 Mkr i kontanter for
koncernen. Koncernens investeringar i aktier pa -179 (3) Mkr for halvaret inkluderade de
68 Mkr netto som betalades for 89% av aktiekapitalet i internetcommunityn Playahead i
januari 2007, samt de 111 Mkr vilka betalades for 50% av aktiekapitalet i Balkan Media
Group i mars 2007.

Koncernens investeringar i materiella och immateriella anlaggningstillgangar uppgick till
31 (179) Mkr for kvartalet och 103 (209) Mkr for det forsta halvaret. Den senare perioden
aterspeglade framst de investeringar i distributionskontrakten fér DTV i Ryssland som
tidigare ndmnts.

Den 30 juni 2007 hade 400 Mkr av koncernens kreditfacilitet pa 3,5 miljarder kronor
utnyttjats. 150 Mkr utnyttjades i det forsta kvartalet 2007 och utan ytterligare
nettoforandring under det andra kvartalet.

Efter godkannandet fran bolagsstimman i maj 2007, betalade koncernen i det andra
kvartalet ut den foreslagna utdelningen pa 503 Mkr till aktiedgarna. Utdelningen harror till
helaret 2006.

Forandringen av kassa och bank uppgick totalt till 95 (-592) Mkr for kvartalet och till
-110 (-542) Mkr for halvaret.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 30
juni 2007 till 3,7 (4,1) miljarder kronor, jamfort med 3,6 miljarder kronor den 31 mars
2007 och utgjordes i huvudsak av de 3,2 miljarder kronor som var outnyttjade av
koncernens totala kreditfaciliteter. Kassa och bank uppgick till 541 (655) Mkr vid
kvartalets utgang jamfort med 448 Mkr den 31 mars 2007.

Nettokassa

Koncernens nettokassa, definierad som kassa och bank samt rantebarande tillgangar minus
de réantebarande skulderna, uppgick till 108 (420) Mkr vid rapporteringsperiodens utgang,
efter att den ovan namnda aktieutdelningen aterbetalts, vilket kan jamféras med en
nettokassa pa 75 Mkr den 31 mars 2007.

Innehav i noterade bolag

Det bokforda vardet pa koncernens aktieinnehav pa 39,6% i CTC Media Inc. uppgick till
1.616 Mkr medan marknadsvardet pa aktierna var 11.197 Mkr efter stangning den sista
handelsdagen i juni 2007. Marknadsvardet pa koncernens aktieinnehav i Metro
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International S.A., vilket uppgick till 1,4% av aktiekapitalet, var 51 Mkr efter stangning
den sista handelsdagen i juni 2007.

Soliditet

Koncernens soliditet uppgick till 53% (61%) per den 30 juni 2007, jamfort med 56% i
slutet av mars 2007. Soliditeten definieras som koncernens egna kapital i procent av totala
tillgangar.

MODERBOLAGET

Koncernens moderbolag, Modern Times Group MTG AB (publ), ansvarar for
koncerndvergripande ledning, administration och finansiering samt &ger och forvaltar
aktier i moderbolagen for koncernens olika affarsomraden. MTGs finanspolicy inkluderar
en central cash pool som stoder koncernbolagen.

Nettoforsaljningen for moderbolaget uppgick till 20 (29) Mkr i kvartalet och under
kvartalet och 38 (51) Mkr for halvaret. Finansnettot uppgick till 97 (115) Mkr och 165
(185) Mkr for respektive period, vilket huvudsakligen beror pa Okade orealiserade
kursdifferenser jamfort med foregaende ar. Moderbolagets resultat fore skatt uppgick till 52
(69) Mkr for kvartalet och 96 (116) Mkr for det forsta halvaret. Investeringar i
anlaggningstillgangar uppgick till — (3) Mkr for det forsta halvaret. Kassa och bank vid
periodens slut uppgick till 2 Mkr, vilket kunde jamféras med 3 Mkr i slutet av 2006. Av
koncernens kreditfacilitet om 3,5 miljarder kronor hade 400 Mkr utnyttjats per den 30 juni
2007, en 6kning med 150 Mkr under forsta kvartalet 2007.

RISKER OCH OSAKERHET

Koncernens och moderbolagets vésentliga risk- och osakerhetsfaktorer inkluderar
affarsméssiga risker vid expansion in i nya marknader, legala risker i de lander déar
koncernen har sin verksamhet liksom risker i teknik. Inga vasentliga risker utéver de risker
som beskrivs i arsredovisningen for 2006 bedéms ha tillkommit sedan dess.

OVRIG INFORMATION

Koncernens finansiella rapporter har upprattats enligt samma redovisningsprinciper som for
2006 ars bokslut. Under 2007 har ett Joint Venture formats och klyvningsmetoden
(proportionell metod) har anvénts, innebarande att det samégda foretagets tillgdngar och
skulder liksom intdkter och kostnader konsolideras i koncernens balans- och
resultatrakning i proportion till dgandet. Denna rapport har uppréttats i enlighet med IAS
34 Deldrsrapportering och Arsredovisningslagen. Denna delérsrapport har inte varit
foremal for granskning av bolagets revisorer.

MTGs finansiella resultat for det tredje kvartalet och nio manader 2007 kommer att
offentliggdras den 23 oktober 2007.

14



Styrelse och VD intygar att denna undertecknade rapport for de forsta sex manaderna 2007
utgdr en sann och rattvis Overblick av moderforetaget och koncernens verksamhet,
finansiella position och resultat for perioden, samt beskriver materiella risker och
osakerhetsmoment som existerar for moderbolaget och andra bolag inom koncernen.

Stockholm, den 24 juli 2007

Pelle Térnberg David Chance Lars-Johan Jarnheimer
Styrelsens Ordférande

Asger Aamund David Marcus Cristina Stenbeck

Nick Humby Mia Brunell Hans-Holger Albrecht
VD och Koncernchef

Foretaget kommer att halla en telefonkonferens idag klockan 15.00 CET.

Anvand foljande nummer for att delta i telefonkonferensen:

Sverige: +46 (0)8 5352 6407
Internationellt: +44 (0)20 7806 1956
USA: +1 718 354 1389

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen ga in pa www.mtg.se.

En ateruppspelningsfunktion kommer att finnas tillganglig i sju dagar efter
telefonkonferensen:

Sverige: +46 (0)8 5876 9441
Internationellt: +44 (0)20 7806 1970
USA: +1 718 354 1112

Uppspelningskoden ar: 1742638#

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till
investor.relations@mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mathias Hermansson, Finanschef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, IR & Pressansvarig tel: +44 (0) 7768 440 414
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Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

SE-103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158

MTG AB ér ett ledande internationellt mediebolag med den nést storsta geografiska spridningen av radio-
och TV-verksamhet i Europa. MTGs Viasat Broadcasting ar den storsta fri- och betal-TV-operatéren i
Skandinavien och Baltikum och driver dven TV-kanaler i Tjeckien, Ryssland, Ungern, Slovenien och pa
Balkan. Viasats kanaler nar 100 miljoner manniskor i 26 lander. MTG &r &ven den storsta dgaren i
Rysslands storsta oberoende TV-natverk (CTC Media — NASDAQ: CTCM), och den stérsta kommersiella
radiooperatdren i Norden och Baltikum.

Modern Times Group MTG AB:s A och B-aktier handlas pd OMX Nordiska Bors Large-Cap-lista under
symbolerna MTGA och MTGB.

16



KONCERNENS RESULTATRAKNING 2007 2006 2007 2006 2006
| SAMMANDRAG (Mkr) Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
Nettoomsattning 2.843 2.577 5.471 4.939 10.136
Kostnad for salda varor och tjanster -1.720 -1.427 -3.343 -2.814 -5.908
Bruttoresultat 1.123 1.150 2.128 2.125 4.229
Forséljnings- och administrationskostnader -712 -732 -1.407 -1.409 -2.843
Ovriga rorelseintéikter och -kostnader, netto -5 -42 -10 -35 -66
Resultat fran forsiljning av TV Shop 17 - 17 - -
Resultat fran andelar i intresseforetag 110 111 273 258 458
Rorelseresultat 532 486 1.001 938 1.777
Resultat fran vardepapper 0 0 0 2 3
Ej kassapéaverkande resultateffekt av nyemission vid

bérsintroduktion av CTC Media Inc. 0 - 0 - 241
Ovrigt finansnetto -1 13 -3 -2 -5
Resultat fore skatt 531 499 998 939 2.016
Skatt -169 -150 -320 -285 -517
Periodens resultat 362 348 678 653 1.499
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 332 318 637 609 1.437
Minoritetsintresse 30 31 41 45 62
Periodens resultat 362 348 678 653 1.499
Aktier vid periodens slut 67.071.540 66.527.490 67.071.540 66.527.490 67.042.524
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 67.065.495 66.479.130 67.055.823 66.428.352 66.591.869
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 67.195.454 66.794.139 67.181.961 66.651.597 66.994.844
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 4,95 4,78 9,50 9,16 21,57
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 4,90 4,76 9,37 9,13 20,55
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KONCERNENS BALANSRAKNING
| SAMMANDRAG (MKkr)

Anlaggningstillgangar

2007-06-30 2006-06-30 2006-12-31

Goodwill 2.459 1.741 2.235
Ovriga immateriella tillgdngar 972 518 875
Maskiner och inventarier 180 144 156
Aktier och andelar 1.702 2.886 1.525
Ovriga finansiella tillgangar 111 104 101
5.424 5.393 4.891
Omesattningstillgangar
Varulager 1.474 1.261 1.363
Kortfristiga fordringar 2.622 2.228 2.305
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 541 655 646
4.638 4.144 4.314
Summa tillgadngar 10.063 9.538 9.205
Eget kapital
Eget kapital 5.172 5.656 4.984
Minoritetsintresse 165 120 121
5.337 5.776 5.105
Langfristiga skulder
Réntebarande skulder 23 41 26
Avséttningar 347 194 278
Ej rantebdrande skulder 1 14 1
371 248 305
Kortfristiga skulder
Réntebarande skulder 458 234 239
Ej rantebédrande skulder 3.897 3.280 3.557
4.355 3.514 3.796
Summa eget kapital och skulder 10.063 9.538 9.205
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS 2007 2006 2007 2006 2006
| SAMMANDRAG (Mkr) Apr-Jun  Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
Kassaflode fran den lopande verksamheten 307 350 586 587 1.372
Forandringar i rorelsekapitalet 211 19 -128 -74 -78
Kassaflode fran rorelsen 518 369 458 513 1.294
Erhallet vid forséljning av aktier - 0 - 21 21
Erhéllet vid forsaljning av aktier i dotterbolag och intressebolag 70 - 70 - -
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -1 86 -179 3 -645
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -31 -179 -103 -209 -329
Ovrigt kassaflode fran investeringsaktiviteter - - - - 2
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter 39 -93 -212 -185 -950
Nettoforandring lan 33 -894 183 -952 -930
Utdelning till aktiedgare -503 - -503 - -
Ovrigt kassafldde fran/till finansiella aktiviteter 10 26 -35 82 53
Periodens férandring av kassa och bank 95 -592 -110 -542 -533
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens bdrjan 448 1.260 646 1.207 1.207
Omrékningsdifferens likvida medel -2 -13 5 -11 -28
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 541 655 541 655 646
AVSTAMNING EGET KAPITAL

| SAMMANDRAG (Mkr) 2007-06-30 2006-06-30 2006-12-31

Ing&ende eget kapital 5.105 5.306 5.306

Forandring minoritetsintressen -12 24 -6

Effekter av personaloptionsprogram 7 4 6

Nyemission vid utnyttjande av personaloptioner 8 45 193

Omvaérdering aktier till marknadsvérde -15 -218 -379

Utskiftning aktier i Metro International S.A. - - -1.495

Utdelning till aktiedgare -503 - -

Kassaflodessakringar 20 -23 -26
Omrékningsdifferenser 49 -17 7

Periodens resultat 678 653 1.499

Utgaende eget kapital 5.337 5.776 5.105

Hanforligt till:

Moderbolagets aktieédgare 5.172 5.656 4.984

Minoritetsintresse 165 120 121

Totalt eget kapital 5.337 5.776 5.105
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2007 2006 2007 2006 2006
| SAMMANDRAG (Mkr) Apr-Jun  Apr-Jun Jan-Jun Jan-Jun Jan-Dec
Nettoomsattning 20 29 38 51 89
Bruttoresultat 20 29 38 51 89
Forséljnings- och administrationskostnader -66 -75 -106 -120 -236
Rarelseresultat -46 -46 -68 -69 -146
Ovrigt finansnetto 97 115 165 185 360
Resultat fore skatt 52 69 96 116 214
Skatt -17 -27 -31 -45 -83
Periodens resultat 35 42 65 71 132

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING

I SAMMANDRAG (Mkr) 2007-06-30 2006-06-30 2006-12-31

Anlaggningstillgangar

Immateriella tillgngar 2 8 2

Maskiner och inventarier 0 0 0

Aktier och andelar 452 1.036 467

Ovriga finansiella tillgngar 1.854 682 1.811
2.307 1.726 2.280

Omeséttningstillgangar

Kortfristiga fordringar 2.645 3.617 3.064

Kassa, bank och kortfristiga placeringar 2 2 3
2.647 3.620 3.066

Summa tillgdngar 4.954 5.345 5.346

Eget kapital

Eget kapital 3.690 4.357 4135

Langfristiga skulder
Avséttningar 11 - 11

Kortfristiga skulder

Andra réntebdrande skulder 400 200 250
Ej rantebdrande skulder 854 789 951

1.254 989 1.201
Summa eget kapital och skulder 4.954 5.345 5.346
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Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Ack
NETTOOMSATTNING (Mkr) 2006 2006 2006 2006 2006 2007 2007 2007
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 722,5 810,3 653,1 852,0 3.037,9 713,4 818,8 1.532,2
Betal-TV Norden 748,9 7819 803,3 849,2 3.183,3 877,2 882,1 1.759,3
- DTH platftorm 704,1 7273 753,6 784,3 2.969,3 797,7 807,4 1.605,1
- TV-kanaler 310,9 323,9 323,8 338,7 1.297,4 362,2 355,1 717,3
- Elimineringar -266,1 -269,3 -274,2 2738 -1.083,4 -282,7 -280,4 -563,1
Central- och Osteuropa 387,6 532,8 367,5 552,8 1.840,7 477,6 605,9 1.083,4
- Fri-TV Baltikum 102,2 134,0 88,1 146,7 471,0 110,6 152,5 263,2
- Viasat3 Ungern 24,1 30,9 23,4 38,2 116,6 32,9 49,2 82,1
- DTV Ryssland 38,2 50,8 40,5 51,2 180,5 61,4 67,4 128,9
- TV Prima Tjeckien 180,1 266,1 158,9 2435 848,7 184,0 221,9 405,8
- TV3 Slovenien - - 0,3 3,5 3,8 53 6,8 12,1
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 43,1 51,0 56,3 69,7 220,1 83,3 108,1 191,4
JV, dvrigt och elimineringar -55,0 -67,6 -75,7 -58,5 -256,8 -64,8 -60,5 -125,2
Totalt 1803,9 .057,4 1.748,2 2.195,5 7.805,2 2.003,4 .246,3 4.249,7
Radio 80,8 98,5 85,2 169,0 433,4 150,1 199,6 349,7
Online
CDON 166,7 142,8 174,9 256,0 740,3 213,6 172,3 385,9
BET24 108,7 117,5 97,7 102,2 426,1 85,3 89,2 174,5
Ovrigt och elimineringar 137,8 108,1 97,4 101,2 4445 1139 104,8 218,7
Totalt 413,1 368,4 370,0 459,4 1.610,9 412,7 366,3 779,1
Modern Studios 150,7 116,7 153,0 160,8 581,2 120,1 70,2 190,3
Moderbolag och 6vriga bolag 28,2 319 26,6 24,6 111,2 23,4 26,9 50,3
Elimineringar -114,9 -96,2 -102,7 -91,7 -405,5 -81,1 -66,5 -147,6
KONCERNEN TOTALT 2361,8 .576,8 2.280,2 2.917,6 10.136,5 2.628,6 .842,8 5.471,4

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2 Ack
RORELSERESULTAT (Mkr) 2006 2006 2006 2006 2006 2007 2007 2007
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 140,0 163,0 84,3 174,1 561,5 110,1 168,8 278,9
Betal-TV Norden 125,1 140,2 158,6 172,9 596,8 148,2 159,6 307,8
- DTH platftorm 79,5 81,0 93,5 103,8 357,8 93,1 90,6 183,7
- TV-kanaler 45,7 59,2 65,1 69,1 239,0 55,1 69,0 124,1
Central- och C")steuropa 50,8 118,8 23,4 110,8 303,9 59,0 129,3 188,3
- Fri-TV Baltikum 17,3 48,3 7.7 54,6 127,9 17,8 53,7 71,5
- Viasat3 Ungern 3,1 38 -1,8 54 43 41 12,2 16,3
- DTV Ryssland 2,4 -0,8 2,8 37 2,6 6,2 59 12,1
- TV Prima Tjeckien 33,6 67,1 17,9 52,4 171,1 29,2 59,1 88,3
- TV3 Slovenien - - -2,9 -11,9 -14,8 -8,9 -9,5 -18,5
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 0,6 0,4 5,3 6,6 12,9 10,5 8,1 18,5
JV & Ovrigt 3,0 33 3,2 9,0 18,6 1,9 -30,7 -28,8
Resultatandel intressebolag (CTC
Media, Inc.) 138,4 104,5 150,7 38,6 432,2 162,1 108,0 270,1
Totalt 457,4 529,9 420,2 505,5 1.913,0 481,3 535,0 1.016,3
Radio 0,2 16,6 8,7 35,9 61,4 6,4 41,4 47,8
Resultatandel intressebolag 7,6 5,8 6,1 -2,7 16,8 0,0 1,1 1,1
Totalt 7,8 22,5 14,8 33,2 78,2 6,4 42,5 48,9
Online
CDON 13,7 9,9 11,3 18,7 53,6 17,3 12,8 30,0
BET24 -13,4 -24,5 -7,5 -8,7 -54,1 -0,1 0,4 0,3
Ovrigt och elimineringar 19,1 -2,8 -5,7 1,6 12,2 -2,9 13,9 11,0
Totalt 19,4 -17,5 -1,9 11,6 11,7 14,3 27,1 41,3
Modern Studios 3,4 31 2,3 -79,2 -70,5 1,7 -14,7 -13,0
Moderbolag och 6vriga bolag -35,5 -52,3 -31,2 -36,0 -155,0 -35,2 -57,5 -92,8
KONCERNEN TOTALT 452,5 485,6 404,3 435,1 1.777,5 468,4 532,3 1.000,8
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Nyckeltal

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1 Q2

2006 2006 2006 2006 2006 2007 2007
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt % 36,8 30,4 24,2 18,3 26,5 11,3 10,3
Forandring i rérelsekostnader % 29,4 29,1 235 22,0 25,5 13,0 10,7
Rorelsemarginal % 19,0 18,8 17,7 14,7 17,5 17,8 18,7
Avkastning pa sysselsatt kapital % 23 26 28 29 30 32
Avkastning pa eget kapital % 19 21 28 28 28 29
Soliditet % 54 61 51 56 56 53
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter), Mk 4.860 4.055 3.590 3.996 3.648 3.741
Nettokassa, Mkr 70 420 -28 430 75 108
Abonnentinformation
Totala digitala abonnenter (tusental) 837 858 884 929 943 957
Totala premiumabonnenter (tusental) 690 719 755 817 837 863
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt % 10,1 7,2 4,3 -2,6 4,3 -1,3 1,1
Forandring i rorelsekostnader % -2,6 6,0 8,3 -1,2 2,3 3,6 0,4
Rorelsemarginal % 19,4 20,1 12,9 20,4 18,5 15,4 20,6
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & TV6 Sverige (15-49)* 30,4 30,9 32,7 31,6 31,4 33,1 34,6
TV3 & ZTV Norge (15-49) 17,1 16,6 18,2 16,6 17,0 16,2 16,9
TV3 & TV3+ Danmark (15-49) 20,9 22,3 21,8 22,2 21,8 21,6 23,8
* Innan maj 2006 inkluderar siffrorna ZTV
Penetration (%)
TV3 Sverige 75 75 75 78 79 79
TV6 Sverige - 67 67 75 78 79
ZTV Sverige 67 - - 45 45 40
TV3 Norge 63 63 63 63 63 63
ZTV Norge 39 43 45 46 46 49
TV3 Danmark 66 66 66 66 66 65
TV3+ Danmark 64 64 65 66 66 64
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvaxt % 23,8 24,2 19,5 17,0 20,9 17,1 12,8
Forandring i rérelsekostnader % 29,3 25,4 19,0 15,3 21,9 16,9 12,6
Rorelsemarginal % 16,7 17,9 19,7 19,9 18,6 16,9 18,1
Abonnentinformation
Premium abonnenter (tusental) 646 669 696 737 741 746
- av vilka, DTH satellit 632 652 673 708 708 709
- av vilka, Bredband 14 17 23 29 33 37
Bas DTH abonnenter 147 139 129 112 106 95
Premium ARPU (kronor) 3.341 3.370 3.460 3.470 3.468 3.502
CENTRAL- & OSTEUROPA
Forsaljningstillvaxt % 199,7 208,1 162,5 49,2 126,5 23,2 13,7
Forandring i rérelsekostnader % 137,8 1715 133,2 50,1 108,7 24,3 15,1
Rérelsemarginal % 13,1 22,3 6,4 20,0 16,5 12,3 21,3
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & 3+ Estland (15-49) 47,9 46,6 44,7 41,4 45,1 44,7 44,3
TV3, 3+ & TV6 Lettland (15-49) 35,4 37,2 39,4 36,2 36,9 38,9 38,1
TV3 & Tango TV Litauen (15-49) 33,4 32,7 35,2 35,4 34,2 40,3 39,8
Viasat3 Ungern (18-49) 4,8 53 6,9 6,8 5,9 8,2 8,0
DTV Ryssland (6-54) 2,1 2,1 2,2 2,2 2,1 2,6 2,5
TV Prima Tjeckien (15+) 20,7 22,7 22,5 21,8 21,8 21,8 21,9
TV3 Slovenien (15-49) 2,7 3,0 35 73 4,1 6,1 7.4
CTC Media & The Home Channel Ryssland (4+)* 12,1 13,0 11,6 10,5 11,8 11,2
* Tittartidsandel
Abonnentinformation
DTH Premium Baltikum (tusental) 44 50 59 80 96 117
Mini-pay-TV abonnemang (tusental) 14.194 15.623 17.200 18.619 20.859 23.060
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BILAGA 1

Forvarv av Balkan Media Group, Bulgarien

MTG ingick avtal om forvérv av 50% av aktierna i Balkan Media Group den 20 mars 2007,
for en berdknad total kopeskilling om 11,6 miljoner euro. Balkan Media Group dger bland
annat sex TV-kanaler i Bulgarien. Balkan Media Group rapporteras inom affarsomradet
Viasat Broadcasting med bérjan fran den 1 april 2007.

Allokering av kopeskillingen, vilket inkluderar identifikation och vardering av immateriella
tillgangar, pagar och ar annu inte helt slutforda. Prelimindra verkliga varden for
identifierade tillgangar och skulder liksom goodwill vid forvarvstidpunkten ar foljande:

(Mkr)
Justering

Bokfort till verkligt Redovisade
Forvarvade nettotillgangar: varde varde varden
Materiella anlaggningstillgangar 7,9 7,9
Immateriella anlaggningstillgangar 5,0 5,0
Lager 17,2 -12,4 4.8
Kund- och 6vriga fordringar 24,2 24,2
Likvida medel 4.8 4.8
Réantebarande lan -23,6 -23,6
Uppskjuten skattefordran - 1,9 1,9
Leverantdrs- och dvriga skulder -28,2 -28,2
Netto identifierbara tillgangar och skulde 7,4 -10,5 -3,1
Minoritetsintressen 14
Koncerngoodwill 117,7
Erlagd kopeskilling *) 116,0
Forvarvad kassa -4,8
Netto kassautflode 111,2

*) Inklusive transaktionskostnader
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