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FINANSIELLT RESULTAT FOR DET FORSTA KVARTALET 2008
22 april 2008 — Modern Times Group MTG AB (publ.) (’"MTG” eller “koncernen”) (OMX

Nordiska Bors Large Cap-lista: MTGA, MTGB) avger idag sitt resultat for det forsta
kvartalet 2008.

HOJDPUNKTER FORSTA KVARTALET

e Forsaljningen 6kade med 16% till 3.042 Mkr

o Rorelseresultatet (EBIT) dkade med 27% till 596 Mkr med en ¢kad rorelsemarginal
pa 20%

e Viasat Broadcastings forsaljning 6kade med 20% till 2.402 MKkr och
rorelseresultatet 6kade med 24% till 596 Mkr. Rorelsemarginalen dkade till 25%

e Resultatet efter skatt 6kade med 26% till 397 Mkr

e Resultatet per aktie fore utspadning 6kade med 29% till 5,85 kr

e Den 16 april slutférdes forsaljningen av DTV till CTC Media fér en kontant
kopeskilling om 395 miljoner amerikanska dollar pa en kontant- och skuldfri basis

o Satellit-TV-plattformen Viasat Ukraina lanserades 21 april

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef kommenterade: "Det ar med gladje vi kan
presentera ytterligare ett kvartal med rekordresultat. Det forsta kvartalets resultat visar
fortsatt god tillvaxt i vara viktigaste TV-tillgadngar, i kombination med Okade
Ionsamhetsnivaer. Denna utveckling &r i linje med vara femariga strategiska mal.
Forséljningen av DTV synliggor det betydande vardet som har skapats i vara tillgangar pa
utvecklingsmarknader. Samtidigt har var fri-TV-verksamhet i Skandinavien fortsatt att
redovisa hogre tillvaxt &n marknaden efter 6kad penetration, lanseringar av nya kanaler, samt
vart arbetssatt som mediehus med flera kanaler.”

"Vi ar det storsta digitala TV-bolaget med fokus pd underhallning i Skandinavien och
Baltikum, och den nyligen genomférda lanseringen i Ukraina tydliggor var stravan att utoka
var geografiska narvaro till utvecklingsmarknader med hdg tillvaxttakt. Vi har adderat flera
nya kanaler till var nordiska betal-TV-plattform och lanserat HDTV-tjanster for att forbattra
vara erbjudanden till abonnenter. Samtidigt visar tillvaxten i genomsnittlig intakt per
abonnent potentialen i affarsverksamheten.”

Vi har fortsatt med aterkop av aktier och forslagen till arsstimman om utdelning och ett nytt
aterkopsmandat understryker var fortsatta stravan att optimera var kapitalstruktur samtidigt
som vi behaller flexibiliteten att investera bade i vara existerande och nya verksamheter som
motorn for framtida tillvaxt.”



FINANSIELLT SAMMANDRAG

Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2008 2007 2007
Nettoomsattning 3.042 2.629 11.351
Rorelseresultat 596 468 2.027
Finansnetto -13 -2 -12
Resultat fore skatt 583 467 2.015
Periodens resultat 397 316 1.428
Resultat per aktie fore
utspadning (kr) 585 4,55 20,35
Resqlltat' per aktie efter 5.74 4,47 2011
utspadning (kr)
Balansomslutning 11.177 9.799 10.958

VIKTIGA HANDELSER

Satellit-TV-plattformen Viasat Ukraina lanserades den 21 april. Viasat Ukraina konsolideras
sedan forsta mars 2008 som ett joint venture och MTG tar in 50% av resultatet, som
redovisas inom Viasat Broadcasting.

Den 17 april tillkdnnagav koncernen att den hade slutfort forsaljningen av 100% av det
nationella ryska fri-TV-natverket DTV Group till CTC Media, Inc. for en kontant
kopeskilling om 395 miljoner amerikanska dollar pa en kontant- och skuldfri basis. Den
slutforda forséljningen kan fortfarande bli foremal for sedvanliga justeringar. Forséljningen
slutfordes efter borsens stangning den 16 april och koncernen kommer darfor att konsolidera
DTVs resultat till och med den 16 april 2008.

Den prelimindra nettovinsten fran transaktionen (fore eliminering av MTGs &garandel i CTC
Media) uppgar till cirka 1,9 miljarder kronor och redovisas i MTGs rakenskaper for det andra
kvartalet och forsta halvaret 2008. MTG kommer, i linje med IFRS redovisningsprinciper, att
redovisa 60,5% av nettovinsten, cirka 1,1 miljard kronor i koncernens rakenskaper som ett
positivt rorelseresultat av engangskaraktar. Aterstoden av vinsten minskar det bokférda
vardet av MTGs é&garandel i CTC Media, Inc. i MTGs balansrdkning. 190 miljoner
amerikanska dollar av den kontanta kopeskillingen betalas till MTG i samband med
transaktionens avslut och den aterstaende delen, inklusive ranta, mottas av MTG inom 100
dagar fran transaktionens avslut.

Den 23 januari tillkdnnagav koncernen att CDON AB hade forklarat budet pa Gymgrossisten
Nordic AB ovillkorat. Den 8 februari kontrollerade MTG 99,42% av Gymgrossisten och
hade pabdrjat tvangsinlosen av de resterande utfardade och utestdende aktierna. Foretaget
avnoterades fran handelsplatsen First North fran och med 29 februari. Gymgrossisten
konsoliderades fran den 1 februari.



SAMMANFATTNING AV AFFARSOMRADEN

Rekordhog forsaljningstillvaxt

NETTOOMSATTNING Jan-Mar Jan-Mar Forandring Jan-Dec
(Mkr) 2008 2007 % 2007
Fri-TV Skandinavien 808 713 13% 3.173
Betal-TV Norden 975 877 11% 3.613
Central- & Osteuropa 657 478 38% 2.328
Ovrigt och elimineringar -39 -65 - -272
Viasat Broadcasting 2.402 2.003 20% 8.842
Radio 187 150 25% 715
Ovriga affarsomraden 499 533 -6% 2.037
tl\)/cl)c;{fli[;erbolag och dvriga 42 23 i 107
Elimineringar -88 -81 - -350
TOTALT 3.042 2.629 16% 11.351

Koncernen redovisade en forsaljningstillvaxt pd 16% i det forsta kvartalet jamfort med
foregaende ar, efter starkt okade marknadsandelar i samtliga reklamfinansierade
verksamheter.

Koncernens rorelsekostnader 0kade med 14% till 2.654 (2.323) Mkr i kvartalet och
aterspeglade lanseringen av 13 nya Viasat-kanaler sedan starten av 2007, att 31 nya kanaler
adderades till Viasats satellitplattform under samma period, lanseringen av Viasats HDTV-
erbjudande, underliggande programkostnadsékningar och kostnader hanforliga till
lanseringen i Ukraina av satellit-TV-plattformen som &r ett joint venture. Koncernens
avskrivningar uppgick till 37 (32) Mkr for kvartalet.

Rorelseresultatet 6kade med 27%

RORELSERESULTAT (EBIT) Jan-Mar Jan-Mar Forandring Jan-Dec
(Mkr) 2008 2007 % 2007
Fri-TV Skandinavien 151 110 37% 627
Betal-TV Norden 157 148 6% 631
Central- & Osteuropa 76 59 29% 396
Ovrigt och elimineringar 4 2 - -88
Intressebolag (CTC Media) 207 162 28% 461
Viasat Broadcasting 596 481 24% 2.027
Radio 30 6 375% 134
Ovriga affarsomraden 23 16 44% 61
Moderbolag och 6vriga bolag -53 -35 - -195
TOTALT 596 468 27% 2.027




Koncernens rorelseresultat exklusive resultatandelar i intressebolag 6kade med 27% for
kvartalet till 388 (305) Mkr och koncernen redovisade ¢kade rorelsemarginaler pa 13%
(12%). De okade marginalerna aterspeglade mycket starka resultat for den skandinaviska fri-
TV-verksamheten, de Osteuropeiska TV-verksamheterna och affarsverksamheten inom
Radio. Resultatandelar fran intressebolag bidrog med 208 (163) Mkr for kvartalet.

Finansnettot uppgick till -13 (-2) Mkr i kvartalet, inklusive -4 (-1) Mkr i rantekostnader.

Koncernens redovisade resultat fore skatt 6kade med 25% till 583 (467) Mkr i kvartalet.
Koncernens skatt uppgick till 186 (151) Mkr, vilket motsvarade en skattesats pa 32%.
Vinsten fore skatt 0kade med 26% jamfort med det forsta kvartalet 2007 och uppgick till 397
(316) MKkr.

Det totala antalet utestdende aktier har minskat frdn 66.352.540 den 1 januari 2008 till
65.554.540 den 31 mars 2008. Minskningen aterspeglade aterkopet av 798.000 B-aktier i
mars 2008. Innehavet av egna aktier uppgick till 1.517.000 B-aktier per den 31 mars 2008.
Det genomsnittliga antalet utestdende aktier under kvartalet var 66.213.260 (67.046.151).
Koncernens resultat per aktie fore utspadning dkade med 29% till 5.85 (4.55) kronor for
kvartalet.

VIASAT BROADCASTING
Viasat Broadcasting omfattar koncernens TV-verksamheter, och periodens resultat
inkluderade for forsta gangen fulla resultat for det forsta kvartalet fran Balkan Media Group

och joint venture-verksamheten TV2 Sport.

Tillvaxt over hela kartan

(Mkr) Jan-Mar Jan—Mar Jan—-Dec

2008 2007 2007
Nettoomsattning 2.402 2.003 8.842
Rorelseresultat 389 319 1.566
Rorelsemarginal 16% 16% 18%
Resultat fran intressebolag 207 162 461
Totalt rorelseresultat 596 481 2.027

Viasats kombinerade TV-verksamheter redovisade 20% forsaljningstillvéxt for kvartalet. Fri-
TV Skandinavien och Betal-TV Norden redovisade en tvasiffrig tillvaxt och de central- och
Osteuropeiska verksamheterna fortsatte sin starka tillvaxt med 38% forséljningsdkning
jamfort med foregaende ar.

Rorelseresultatet for de kombinerade verksamheterna, exklusive koncernens 207 Mkr i
resultat fran intressebolaget CTC Media, 6kade med 22% jamfort med foregdende ar och
rorelsemarginalen uppgick till 16% (16%). Resultatet drevs av starka marginalokningar for
fri-TV-kanalerna i Skandinavien. Den nordiska betal-TV-verksamheten redovisade oOkat
rorelseresultat for kvartalet, men en minskad marginal pa grund av investeringarna i nya
kanaler pa plattformen.



Fri-TV Skandinavien

Fortsatt tillvaxt i reklammarknadsandel

(Mkr) Jan-Mar Jan—-Mar Jan-Dec

2008 2007 2007
Nettoomsattning 808 713 3.173
Rorelseresultat 151 110 627
Rérelsemarginal 19% 15% 20%

Viasats fri-TV-verksamhet i Skandinavien redovisade en forséljningsokning pa 13% for
kvartalet, vilket aterspeglade Okade marknadsandelar pa samtliga tre marknader i
Skandinavien. Viasats kanaler saljs helt och hallet som paket pd mediehus-basis i
Skandinavien, vilket later koncernen optimera anvandandet av dess lager genom att leverera
tydligt differentierade tittargrupper och 6kad rackvidd for reklamkdpare.

De totala rorelsekostnaderna for fri-TV-verksamheten okade med 9% for kvartalet till 657
(603) Mkr, vilket aterspeglade nyligen lanserade kanaler som Viasat4 i Norge.

Rorelseresultatet 6kade med 37% for kvartalet och verksamheten redovisade en patagligt
forbattrad rorelsemarginal pa 19% (15%).

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jan-Mar Jan-Mar Okt-Dec

2008 2007 2007
TV3 och TV6 i Sverige (15-49) 32,0 33,1 32,7
TV3 och Viasat4 i Norge (15-49) 20,4 16,2 17,2
TV3 och TV3+ i Danmark (15-49) 21,3 21,6 22,9

Den sammanlagda kommersiella tittartidsandelen (15-49) for Viasats svenska kanaler TV3,
TV6 och TV8 var relativt stabil jamfort med det forsta kvartalet 2007 och uppgick till 34,1%
(34,4%). TV6 kommersiella tittartidsandel i dess huvudmalgrupp okade till 11,6% fran
11,1% jamfort med foregaende ar.

Efter avtalet i mars mellan Viasat och den konkurrerande operatoren Canal Digital om att
inkludera TV3 pa deras plattform i Sverige, har TV3s penetration okat fran 79% till 83%.
Penetrationen for TV6 och TV8 uppgick till 84% respektive 57%.

Viasats danska kanaler redovisade en nagot minskad kommersiell tittartidsandel for kvartalet,
men en Okad marknadsandel. TV3 och TV3+ &r den andra och tredje mest sedda
kommersiella kanalen i Danmark. Efter ett antal egenproduktioner med hdga tittarsiffror
Okade TV3s tittartidsandel i kvartalet.

TV3 Norge inkluderades fran borjan av mars pa den konkurrerande satellit-TV-operatoren
Canal Digitals norska plattform, efter ett banbrytande avtal mellan Viasat och Canal Digital,
tecknat i slutet av februari. Denna forandring 6kar TV3s penetration i Norge patagligt, vilket
kommer att aterspeglas i de oberoende undersokningar som genomfors och publiceras under
aret. Bade TV3 och Viasats nyligen lanserade kanal Viasat4 ar inkluderade i erbjudandet fran
det norska digitala marknatet, vilket kommer att bidra till att penetrationsnivaerna 6kar under
den pagaende dvergangen till digital-TV.

Den kombinerade kommersiella tittartidsandelen for Viasats norska kanaler 6kade patagligt
under kvartalet och bade TV3 och Viasat4 redovisade hojda tittartidsandelar. 1 mars
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redovisade de norska kanalerna som mediehus for forsta gangen hogre kommersiell
tittartidsandel (15-49) an konkurrenten SBS Prosiebens kanaler i det nationella universumet.
Viasats norska verksamhet 6kade sin reklammarknadsandel under kvartalet.

Betal-TV Norden

ARPU-tillvéaxt och investeringar i nya kanaler

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2008 2007 2007
Nettoomsattning 975 877 3.613
Rorelseresultat 157 148 631
Rorelsemarginal 16% 17% 17%

Viasat Broadcastings betal-TV-verksamhet i Norden bestar av Viasats satellit-TV-plattform
och Viasats 19 betal-TV-kanaler. Verksamheten redovisade 11% tillvaxt jamfoért med
foregaende ar, vilket fortsatte att aterspegla okade nivaer av genomsnittlig intakt per
abonnent (ARPU).

| februari tecknade Viasat avtal med den konkurrerande betal-TV-operatéren Canal Digital
om att gora svenska Kanal 5 tillgangligt pa Viasats svenska satellit-TV-plattform och
TVNorge tillgangligt pa Viasats norska plattform. | februari tecknade Viasat dven ett avtal
med TV2 Norge om att gora TV2, den ledande kommersiella TV-kanalen i Norge, och tva
andra tematiska TV2-kanaler tillgangliga pa Viasats norska plattform. | och med detta avtal
har Viasat ett komplett erbjudande av baskanaler i de tre skandinaviska landerna. | januari
lanserade Viasat aven sitt HDTV-erbjudande pa den nordiska betal-TV-plattformen, som
initialt inkluderar kanalerna TV1000 HD, Viasat Sport HD/TV2 Sport HD och National
Geographic HD. Syftet med dessa tillagg till Viasats plattform &r att driva de pagaende
Okningarna i ARPU.

De totala rorelsekostnaderna for den nordiska betal-TV-verksamheten 0kade med 12% for
det forsta kvartalet och aterspeglade hogre programkostnader for plattformen och kanalerna
jamfort med foregaende ar. Trots detta minskade de totala kostnaderna for abonnentintag
nagot under kvartalet till 134 (139) Mkr, jamfort med 139 Mkr i slutet av det fjarde kvartalet
2007.

Rorelseresultatet 6kade med 6% for kvartalet men minskade nagot jamfort med det fjarde
kvartalet 2007. Detta aterspeglade ett forbattrat rorelseresultat i Sverige och Danmark jamfort
med foregaende ar i kombination med effekten fran de investeringar som genomfors for att
dra fordel av den nyligen pabdrjade digitala 6vergangen i Norge.

Mars December Mars
(tusental) 2008 2007 2007
Premiumabonnenter 752 760 741
- av vilka DTH-abonnenter 703 714 708
- av vilka IPTV-abonnenter 50 46 33
DTH basabonnenter 83 88 106

Viasats abonnentbas 6kade med 11.000 jamfort med det forsta kvartalet 2007, men minskade
med 8.000 abonnenter jamfort med det fjarde kvartalet 2007. Den senare effekten
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aterspeglade en period av osakerhet pa den norska marknaden, da forhandlingar pagick
mellan de storsta aktorerna, i kombination med att digitaliseringen av det svenska marknétet
ar slutford.

Antalet ViasatPlus-abonnemang okade fran 73.000 i slutet av 2007 till 82.000 i slutet av det
forsta kvartalet och representerade 12% av basen av premiumabonnenter. Antalet hela-huset-
abonnemang Okade fran 130.000 i slutet av 2007, till 136.000 under kvartalet, och
representerade 19% av basen av premiumabonnenter.

Den genomsnittliga intakten per premiumabonnent (ARPU) 6kade med 9% for kvartalet fran
3.468 kronor till 3.790 kronor, och med 4% fran 3.633 kronor i det fjarde kvartalet 2007.
Okningen aterspeglar de prisokningar som introducerats under hosten, den 6kade andelen
abonnenter med hela-huset-abonnemang, att basen av abonnenter gradvis kommer in i
bindningsperioder med hdogre ARPU och att den danska och norska kronan stérkts.

TV2 Sport

Joint venture-foretaget TV2 Sport etablerades tillsammans med det statligt dgda TV2
Danmark i april 2007 for att lansera kanalen TV2 Sport. Kanalen sénds via satellit-, kabel-
och IPTV-natverk. MTG konsoliderar joint venture-foretaget proportionellt och tar in 50% av
kostnader, intikter och balansposter och redovisar detta under Ovrigt och elimineringar i
Viasat Broadcasting. MTGs andel av foretagets forsaljning uppgick till 46 Mkr i kvartalet,
jamfort med 16 Mkr i det fjarde kvartalet 2007. MTGs andel av rorelseresultatet uppgick till
2 Mkr for kvartalet.

Central- och Osteuropa

Forsaljningstillvaxt pa 38%

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
2008 2007 2007
Nettoomsattning 657 478 2.328
Rorelseresultat 76 59 396
Rérelsemarginal 12% 12% 17%
Resultatandel fran intressebolag
(CTC Media) 207 162 461
Totalt rorelseresultat 283 221 857

Viasats fri- och betal-TV-verksamheter i Central och Osteuropa redovisade fortsatt goda
tillvaxtnivaer och forséljningen okade med 38% for kvartalet. Balkan Media Group
konsoliderades fran april 2007 och bidrog darfor for forsta gangen till koncernens resultat for
forsta kvartalet. Rorelseresultatet, exklusive koncernens resultatandel i CTC Media, 0kade
med 30% for kvartalet. Verksamhetens kombinerade rorelsemarginal, exklusive
resultatandelen, var stabil for kvartalet och uppgick till 12% (12%).



Baltikum

Koncernens fri-TV-verksamheter i Estland, Lettland och Litauen redovisade en sammanlagd
forsaljningsokning pa 18% till 131 (111) Mkr for det forsta kvartalet.

Kommersiella tittartidsandelar (%) Jan-Mar Jan—Mar Okt-Dec

2008 2007 2007
TV3 och 3+ i Estland (15-49) 48,2 447 43,5
TV3, 3+ och TV6 i Lettland (15-49) 36,9 38,9 41,7
TV3 och Tango TV i Litauen (15-49) 38,9 40,3 38,2

Viasats pan-baltiska kommersiella tittartidsandel (15-49) minskade nagot jamfort med det
forsta kvartalet 2007 till 39,9% (40,6%). Den minskade tittartidsandelen i Lettland och
Litauen motverkades av en stark tittartidsandel i Estland. TV6 Lettland, lanserad under det
andra kvartalet 2007, redovisade en kommersiell tittartidsandel pa 2,4%.

Rorelseresultatet for de baltiska fri-TV-kanalerna 6kade med 31% for kvartalet till 23 (18)
Mkr och verksamheten redovisade en 6kad rorelsemarginal pa 18% (16%).

Tjeckien
TV Prima redovisade en forsaljningsokning pa 21% till 223 (184) Mkr for kvartalet pa grund

av genomforda prisékningar i forhandlingarna om arsavtalen med annonsorer, samt den
stérkta tjeckiska korunan.

Kommersiell tittartidsandel (%) Jan-Mar Jan-Mar Okt-Dec
2008 2007 2007
TV Prima (15+) 20,5 21,8 21,0

TV Prima fortsatte att investera i sin programtabld och i marknadsforingen av kanalens
varumarke under kvartalet. Tack vare introduktionen av ett antal framgangsrika nya
programformat har Prima noterat postiva trender i tittartidsandelen i den viktiga malgruppen
15-54. Trots detta minskade den totala tittartidsandelen och har &nnu inte uppfyllt ledningens
forvantningar. Arbetet med att repositionera Prima och fokusera pa en yngre malgrupp pagar.
Under det andra kvartalet sdnder Prima fotbolls-EM med syfte att stodja verksamhetens
vidare utveckling.

TV Prima redovisade 30% okning i rorelseresultat till 38 (29) Mkr for det forsta kvartalet,
med en rorelsemarginal pa 17% (16%).

Ovriga verksamheter inom fri-TV

Kommersiella tittartidsandelar (%6) Jan-Mar Jan-Mar Okt-Dec

2008 2007 2007
DTV Ryssland (6-54) 2,4 2,6 2,3
Viasat3 Ungern (18-49) 6,6 8,2 6,6
TV3 Slovenien (15-49) 7,8 6,1 7,8



DTV redovisade en forsaljningstillvaxt pa 53% till 95 (61) Mkr och en néastan trefaldig
okning av rorelseresultat till 17 (6) Mkr for det forsta kvartalet. Rorelsemarginalen
fordubblades néstan till 18% (10%).

Viasat3 i Ungern redovisade en forsaljningstillvaxt pa 23% till 42 (33) Mkr i kvartalet, vilket
aterspeglade prisokningar som introducerats under 2008. Viasat3s kommersiella
tittartidsandel minskade under kvartalet men kanalen investerar i utokade inkOpta program
och direktsand sport for att starka tittarandelarna. Dessa investeringar i kombination med
lanseringen av TV6 aterspeglades i ett rorelseresultat pa 0 (4) Mkr for kvartalet.

TV3 Slovenien redovisade en forsaljningsokning pa 28% till 7 (5) Mkr for kvartalet.
Okningen var ett resultat av véxande tittartidsandelar och forbattrad effektivitet i
forsaljningen. Verksamheten befinner sig fortfarande i en investeringsfas och redovisade ett
negativt rérelseresultat pd -11 (-9) Mkr.

Betal-TV
Viasats betal-TV-verksamheter i Central- och Osteuropa omfattar satellit-TV-plattformen i
Baltikum, de atta Viasat-kanaler som séljs via tredje parts kabel- och satellitnatverk till tjugo

lander runt om i regionen, Balkan Media Group och joint venture-foretaget Viasat Ukraina.

Forsaljningen for de kombinerade betal-TV-verksamheterna férdubblades néstan i kvartalet
till 160 (83) Mkr.

(tusental) Mars December Mars

2008 2007 2007
DTH premiumabonnenter Baltikum 175 164 96
Central- & Osteuropa betal-TV-abonnemang 27.638 26.426 20.859

Viasats baltiska satellit-TV-plattform adderade 11.000 premiumabonnenter i det forsta
kvartalet 2008. Betal-TV-kanalerna adderade ytterligare 1,21 miljoner abonnemang i
kvartalet och det totala antalet abonnemang 6kade med 32% jamfort med det forsta kvartalet
2007.

Balkan Media Group konsoliderades fran april 2007 och redovisade en forsaljning pa 20 Mkr
for kvartalet, med ett rorelseresultat pa 0 Mkr. De fyra bulgariska kanalerna fordubblade sin
kommersiella tittartidsandel (15-49) till 10,2% i det forsta kvartalet.

Satellit-TV-plattformen Viasat Ukraina lanserades den 21 april och &r den forsta licensierade
digitala premium-satellit-TV-operatéren i Ukraina. Erbjudandet omfattar tre betal-TV-paket
med upp till 60 ukrainska, ryska och internationella kanaler. Priserna stracker sig fran 48
ukrainska hryvnia (cirka 60 kronor) till 135 ukrainska hryvnia (cirka 160 kronor) per manad.
MTG har konsoliderat verksamheten inom satellit-TV-plattformen Viasat Ukraina pa en
50:50 basis som ett joint venture fran och med 1 mars 2008 vilket resulterat i cirka 4 Mkr i
kostnader fore plattformens lansering.

De kombinerade betal-TV-verksamheterna redovisade ett rorelseresultat pa 9 (10) Mkr for
kvartalet.



CTC Media

Pa grund av att CTC Medias konsoliderade finansiella resultat offentliggors efter MTGs eget
resultat, rapporterar MTG sin resultatandel om 39,5% i CTC Media Inc. med ett kvartals
fordrojning. MTG raknar om sin resultatandel i CTC fran amerikanska dollar till svenska
kronor enligt den genomsnittliga vaxelkursen for MTGs aktuella rapporteringsperiod. MTGs
resultatandel for kvartalet 0kade med 28% for kvartalet och uppgick darfor till 207 (162)
Mkr.

CTC Media redovisade 37% forsaljningsokning till 162 (118) miljoner amerikanska dollar i
det fjarde kvartalet 2007. Rorelseresultatet 6kade med 45% till 85 (58) miljoner amerikanska
dollar. Rorelsemarginalen var 52% (49%). CTC Medias resultat fore skatt dkade med 42%
till 86 (61) miljoner amerikanska dollar for det fjarde kvartalet 2007. CTC Media
offentliggdr sina resultat for det forsta kvartalet 2008 den 29 april 2008.

RADIO

Koncernens radioverksamheter omfattar de ledande nationella natverken i Sverige och Norge
samt lokala stationer i Sverige och Baltikum.

(Mkr) Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec

2008 2007 2007
Nettoomsattning 187 150 715
Rorelseresultat 31 6 123
Rorelsemarginal 16% 4% 17%
Resultatandel fran intressebolag 0 0 11
Totalt rorelseresultat 30 6 134

Koncernens kombinerade radioverksamhet redovisade en forsaljningstillvaxt pa 25% for
kvartalet. Detta aterspeglade en stark forséljningstillvaxt och ékade marknadsandelar bade i
Sverige och i Norge. Den norska verksamhetens resultat aterspeglade stark
reklammarknadstillvaxt och 6kad marknadsandel for radioreklam, i kombination med en
paketering av P4 Radios kanaler.

Rorelseresultatet 6kade femfaldigt i kvartalet jamfort med foregaende ar och koncernens
helagda radioverksamheter redovisade en patagligt forbattrad rérelsemarginal pa 16% (4%).

ONLINE

Jan-Mar Jan-Mar Jan-Dec
(Mkr) 2008 2007 2007
Nettoomsattning 417 413 1.558
Rorelseresultat 28 14 99
Rérelsemarginal 7% 3% 6%

Affarssegmentet Online omfattar MTG Internet Retailing, BET24, MTG New Media-
verksamheterna Playahead och ZTV. MTG Internet Retailing omfattar koncernens
detaljhandels-verksamhet pa internet CDON.COM, Gymgrossisten.com, Nelly.com samt
Linus-Lotta.com och Bookplus.fi. Segmentets stabila forséljning for det forsta kvartalet
aterspeglade forsaljningen och avkonsolideringen av TV-Shops verksamhet under det andra
kvartalet 2007. Resultaten for det forsta kvartalet 2007 inkluderade 89 Mkr forséljning och

10



1 Mkr i rorelseresultat fran TV-Shop. Segmentets forsaljning 6kade med 29% i kvartalet och
rérelseresultatet mer an fordubblades, med en 6kad rorelsemarginal pa 7% (4%) exklusive
TV-Shop.

MTG Internet Retailing redovisade en forséljningsokning pa 36% till 291 (214) Mkr for
kvartalet, vilket var ett resultat av 6kad DVD-forsaljning for CDON, som &ven introducerade
online-forsaljning av tryckta bocker i Norge, samt forséljning av digitala bocker och spel.
Det forsta kvartalets resultat inkluderade dven Gymgrossisten.com, Nelly.com, Linus-
Lotta.com och Bookplus.fi for forsta gangen i ett forsta kvartal. MTG Internet Retailing
redovisade 37% oOkning i rorelseresultat till 24 (17) Mkr, med en stabil rérelsemarginal pa
8% (8%).

BET24s forsdljning dkade med 23% for kvartalet, till 105 (85) Mkr. Bruttovinsten tkade
med 30% till 36 (28) Mkr. BET24 redovisade det fjarde kvartalet i rad med 6kad vinst, med
ett rorelseresultat pa 10 (0) Mkr. Forsaljningstillvaxten och okningen av bruttovinsten
aterspeglade forbattrad forsaljning inom den nuvarande produktportféljen i kombination med
okade intakter fran icke sportrelaterade aktiviteter.

FINANSIELL STALLNING

Kassaflode

Koncernen redovisade en 6kning pa 11% i kassaflode fran den I6pande verksamheten till 311
(279) Mkr for forsta kvartalet. Forandringen i rorelsekapitalet uppgick till -268 (-339) Mkr
for kvartalet och aterspeglade reducerade leverantérsskulder samt Okade investeringar i
programrattigheter i Skandinavien och Osteuropa. Koncernen redovisade darfor ett forbattrat
kassaflode fran rorelsen pa 43 (-60) Mkr for kvartalet.

Koncernens nettoinvesteringar i aktier for kvartalet uppgick till 210 (178) Mkr. Dessa
investeringar omfattade huvudsakligen betalningen for forvarvet av online-aterférsaljaren
Gymgrossisten Nordic AB. Koncernens investeringar i materiella och immateriella
anlaggningstillgangar uppgick till 30 (72) Mkr for perioden.

Den 31 mars 2008 hade 750 Mkr av koncernens kreditfacilitet pa 3,5 miljarder kronor
utnyttjats, varav netto 350 Mkr dragits under kvartalet.

Koncernen kopte tillbaka 798.000 B-aktier under det forsta kvartalet till ett genomsnittligt
pris pa 396 kronor per aktie, totalt 316 Mkr.

Forandringen av kassa och bank uppgick totalt till -119 (-206) Mkr for kvartalet.

Likvida medel

Koncernens tillgangliga likviditet, inklusive outnyttjade kreditfaciliteter, uppgick den 31
mars 2008 till 3,3 (3,6) miljarder kronor, jdmfort med 3,7 miljarder kronor den 31 december
2007 och utgjordes i huvudsak av de 2,9 miljarder kronor som var outnyttjade av koncernens
totala kreditfaciliteter. Kassa och bank uppgick till 399 (448) Mkr vid kvartalets utgang
jamfort med 521 Mkr den 31 december 2007.

Nettoskuld

Koncernens nettoskuld uppgick till 435 Mkr vid rapporteringsperiodens utgang. Detta kan
jamforas med en nettokassa pa 69 Mkr per den 31 december 2007 samt 75 Mkr per den 31
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mars 2007. Nettoskuld definieras som réantebarande skulder minus kassa och bank samt
rantebarande tillgangar.

Innehav i noterade bolag

Det bokférda vardet pa koncernens aktieinnehav pa 39,5% i CTC Media Inc. uppgick till
1.943 Mkr medan marknadsvardet pa aktierna var 9.908 Mkr efter stangning den sista
handelsdagen i mars 2008.

Soliditet

Koncernens soliditet uppgick till 53% (56%) per den 31 mars 2008, jamfort med 54% i slutet
av december 2007. Soliditeten definieras som koncernens egna kapital i procent av totala
tillgangar.

MODERBOLAGET

Koncernens moderbolag, Modern Times Group MTG AB (publ), ansvarar for
koncerndvergripande ledning, administration och finansiering samt ager och forvaltar aktier i
moderbolagen for koncernens olika affarsomraden. MTGs finanspolicy inkluderar en central
cash pool som stoder koncernbolagen.

Nettoforsaljningen for moderbolaget uppgick till 19 (17) Mkr i kvartalet. Finansnettot
uppgick till 87 (68) Mkr i kvartalet. Moderbolagets resultat fore skatt uppgick till 46 (45)
MKkr i kvartalet. Investeringar i anlaggningstillgangar uppgick till 0 (0) Mkr for helaret. Kassa
och bank vid periodens slut uppgick till 4 Mkr, vilket kunde jamféras med 3 Mkr i slutet av
2007.

OVRIG INFORMATION

Denna rapport har upprattats genom tillampning av reglerna i IAS 34 Delarsrapportering och
Arsredovisningslagen. Koncernens finansiella rapporter har uppréttats enligt samma
redovisningsprinciper som for 2007 ars bokslut. Rapporten har ej granskats av bolagets
revisorer.

Finansiella resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2008
Koncernens finansiella resultat for det andra kvartalet och forsta halvaret 2008 kommer att
offentliggdras den 22 juli 2008.

22 april 2008

Hans-Holger Albrecht

Modern Times Group MTG AB
Skeppsbron 18

Box 2094

SE-103 13 Stockholm
Organisationsnummer 556309-9158
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Foretaget haller en telefonkonferens idag klockan 15.00 CET.

Anvand foljande nummer for att delta i telefonkonferensen:
Internationellt: +44 (0)20 8609 0205

Sverige: +46 (0)85 059 6312

USA: +1 703 621 9126

Kod for atkomst av telekonferensen: 667608#

For att lyssna pa telefonkonferensen, vanligen ga in pa www.mtg.se.

En ateruppspelningsfunktion finns tillganglig i sju dagar efter telefonkonferensen:
Internationellt: +44 (0)20 8609 0289

Sverige: +46 (0)20 0896 363

USA: +1 866 676 5865

Uppspelningskoden ar: 211828#

For ytterligare information, besok www.mtg.se, skicka e-post till
investor.relations@mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Mathias Hermansson, Finanschef tel: +46 (0) 8 562 000 50
Matthew Hooper, Investerar- och analytikerfragor tel +44 (0) 7768 440 414
Bert Willborg, Pressfragor tel +44 (0) 791 2280 850

Informationen i denna delarsrapport ar sadan som Modern Times Group MTG AB ska offentliggora
enligt lagen om véardepappersmarknaden. Informationen l&mnades for offentliggérande den 22 april
2008 klockan 13.00 (CET).

MTG AB éar ett ledande internationellt mediebolag med den nést storsta geografiska spridningen av
radio- och TV-verksamhet i Europa. MTGs Viasat Broadcasting ar den storsta fri- och betal-TV-
operatoren i Skandinavien och Baltikum och driver dven TV-kanaler i Tjeckien, Ungern, Slovenien
och pa Balkan. MTGs TV-tillgangar nar éver 100 miljoner manniskor i 24 lander. MTG &r aven den
stdrsta agaren i Rysslands storsta oberoende TV-natverk (CTC Media — NASDAQ: CTCM), och den
storsta kommersiella radiooperattren i Norden och Baltikum.

Modern Times Group MTG ABs A och B-aktier handlas pA OMX Nordiska Bors Large Cap-lista
under symbolerna MTGA och MTGB.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jan-mar Jan-mar Jan-dec
Nettoomsattning 3.042 2.629 11.351
Kostnad for salda varor och tjanster -1.810 -1.623 -6.887
Bruttoresultat 1.231 1.006 4.464
Forsaljnings- och administrationskostnader -832 -695 -2.941
Ovriga rorelseintikter och -kostnader, netto -11 -5 24
Resultat fran andelar i intresseforetag 208 163 480
Rorelseresultat 596 468 2.027
Finansnetto -13 -2 -12
Resultat fore skatt 583 467 2.015
Skatt -186 -151 -588
Periodens resultat 397 316 1.428
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 387 305 1.362
Minoritetsintresse 10 11 65
Periodens resultat 397 316 1.428
Utestaende aktier vid periodens slut 65.554.540 67.053.405 66.352.540
Genomsnittligt antal aktier fore utspadning 66.213.260 67.046.151 66.945.776
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning 66.380.913 67.120.144 67.157.781
Resultat per aktie fore utspadning (kr) 5,85 4,55 20,35
Resultat per aktie efter utspadning (kr) 5,74 4,47 20,11
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KONCERNENS BALANSRAKNING

I SAMMANDRAG (Mkr) 2008-03-31 2007-03-31 2007-12-31
Anlaggningstillgangar
Goodwill 2.654 2.459 2.491
Ovriga immateriella tillgéngar 1.123 988 1.109
Maskiner och inventarier 206 163 202
Aktier och andelar 2.023 1.641 1.877
Ovriga finansiella tillgdngar 56 98 78
6.062 5.349 5.756
Omsattningstillgdngar
Varulager 1.751 1.532 1.559
Kortfristiga fordringar 2.964 2471 3.124
Kassa, bank och kortfristiga placeringar 399 448 521
5.115 4.450 5.203
Summa tillgdngar 11.177 9.799 10.958
Eget kapital
Eget kapital 5.737 5.352 5.678
Minoritetsintresse 207 140 197
5.944 5.492 5.875
Langfristiga skulder
Réntebdrande skulder 6 6 37
Avsattningar 417 336 391
Ej rantebarande skulder 2 1 2
425 343 430
Kortfristiga skulder
Réntebarande skulder 873 412 478
Ej rantebdrande skulder 3.935 3.553 4.176
4.808 3.965 4.654
Summa eget kapital och skulder 11.177 9.799 10.958
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jan-mar Jan-mar Jan-dec
Kassaflode fran den lopande verksamheten 311 279 1.363
Forandringar i rorelsekapitalet -268 -339 -433
Kassaflode fran rérelsen 43 -60 930
Erhallet vid forséljning av aktier i dotterbolag och intressebolag - - 70
Investeringar i aktier i dotterbolag och intressebolag -210 -178 -219
Investeringar i andra anlaggningstillgangar -30 =72 -327
Ovrigt kassaflode fran investeringsaktiviteter 1 -10 -
Kassaflode till/fran investeringsaktiviteter -239 -261 -475
Nettoforandring lan 339 150 217
Utdelning till aktiedgare inkl aterkop aktier -316 0 -810
Ovrigt kassaflode fran/till finansiella aktiviteter 54 -35 -1
Periodens forandring av kassa och bank -119 -206 -139
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens borjan 521 646 646
Omrakningsdifferens likvida medel -2 7 14
Kassa, bank och kortfristiga placeringar vid periodens slut 399 448 521
AVSTAMNING EGET KAPITAL

| SAMMANDRAG (Mkr) 2008-03-31 2007-03-31 2007-12-31
Ingaende eget kapital 5.875 5.105 5.105
Omrékningsdifferenser 12 39 73
Forandring minoritetsintressen - 3 11
Omvardering aktier till marknadsvérde -1 3 22
Kassaflodessakringar -18 22 21
Summa formdgenhetsforandringar redovisat direkt mot eget

kapital -8 67 127
Periodens resultat 397 316 1.428
Summa formdgenhetsforandringar exkl transaktioner med

bolagets &gare 389 383 1.555
Effekter av personaloptionsprogram -4 2 17
Nyemission vid utnyttjande av personaloptioner - 3 8
Utdelning till aktiedgare - - -503
Aterkop aktier -316 - -307
Utgaende eget kapital 5.944 5.492 5.875
Hanforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 5.737 5.353 5.678
Minoritetsintresse 207 140 197
Totalt eget kapital 5.944 5.492 5.875
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2008 2007 2007
| SAMMANDRAG (Mkr) Jan-mar Jan-mar Jan-dec
Nettoomsattning 19 17 81
Bruttoresultat 19 17 81
Forsaljnings- och administrationskostnader -60 -40 -229
Rdorelseresultat -41 -23 -148
Finansnetto 87 68 6.418
Resultat fore skatt 46 45 6.270
Skatt 0 0 -45
Periodens resultat 46 45 6.225

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING

| SAMMANDRAG (Mkr)

Anlaggningstillgangar

2008-03-31 2007-03-31 2007-12-31

Immateriella tillgangar 1 2 1

Maskiner och inventarier - 0 -

Aktier och andelar 437 467 436

Ovriga finansiella tillgangar 1.843 1.833 1.837
2.281 2.302 2.275

Omsattningstillgdngar

Kortfristiga fordringar 8.648 3.094 8.874

Kassa, bank och Kkortfristiga placeringar 4 3 3
8.652 3.097 8.876

Summa tillgangar 10.933 5.399 11.151

Eget kapital

Eget kapital 9.387 4.183 9.657

Langfristiga skulder

Avséttningar 22 11 22

Kortfristiga skulder

Andra réntebdrande skulder 750 400 400

Ej rantebdrande skulder 774 805 1.071
1.524 1.205 1.471

Summa eget kapital och skulder 10.933 5.399 11.151




Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1
NETTOOMSATTNING (Mkr) 2007 2007 2007 2007 2007 2008
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 713,4 818,8 671,8 968,6 3.172,7 808,0
Betal-TV Norden 877,2 882,1 908,6 945,6 3.613,5 975,3
- DTH platftorm 797,7 807,4 830,2 857,2 3.2925 885,8
- TV-kanaler 362,2 355,1 360,2 375,9 1.453,4 374,3
- Elimineringar -282,7 -280,4 -281,9 -287,4 -1.132,4 -284,8
Central- och Osteuropa 477,6 605,9 494,4 750,3 2.328,1 657,3
- Fri-TV Baltikum 110,6 152,5 109,7 191,2 564,1 131,0
- Viasat3 Ungern 32,9 49,2 34,2 55,1 1714 41,9
- DTV Ryssland 61,4 67,4 57,5 83,0 269,4 94,5
- TV Prima Tjeckien 184,0 221,9 158,7 272,7 837,3 223,4
- TV3 Slovenien 53 6.8 48 8,0 24,9 6,8
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 83,3 108,1 129,4 140,3 461,2 159,6
Ovrigt och elimineringar -64,8 -60,5 -52,6 -94,0 -271,9 -38,9
Totalt 2.003,4 .246,3 2.022,1 2.570,5 8.842,4 2.401,7
Radio 150,1 199,6 182,1 183,2 715,0 187,5
Online
Internet Retailing 213,6 172,3 213,7 311,4 911,1 290,9
BET24 85,3 89,2 95,4 115,9 385,7 105,2
Ovrigt och elimineringar 113,9 104,8 22,1 20,9 261,7 21,4
Totalt 412,7 366,3 331,2 448,2 1.558,5 4175
Modern Studios 120,1 70,2 143,2 1448 478,3 81,4
Moderbolag och 6vriga bolag 23,4 26,9 25,5 31,5 107,3 41,8
Elimineringar -81,1 -66,5 -92,6 -110,2 -350,4 -88,1
KONCERNEN TOTALT 2.628,6 .842,8 2.611,6 3.268,0 11.351,1 3.041,8

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1
RORELSERESULTAT (Mkr) 2007 2007 2007 2007 2007 2008
Viasat Broadcasting
Fri-TV Skandinavien 110,1 168,8 105,2 242,8 626,9 151,4
Betal-TV Norden 148,2 159,6 153,5 169,7 631,0 157,2
- DTH platftorm 93,1 90,6 68,7 79,1 331,6 100,7
- TV-kanaler 55,1 69,0 84,8 90,5 299,4 56,5
Central- och Osteuropa 59,0 129,3 31,9 176,0 396,2 76,4
- Fri-TV Baltikum 17,8 53,7 13,3 78,4 163,2 23,4
- Viasat3 Ungern 41 12,2 2,9 15,2 34,3 0,1
- DTV Ryssland 6,2 59 0,9 13,5 26,4 17,2
- TV Prima Tjeckien 29,2 59,1 14,6 81,7 184,6 37,9
- TV3 Slovenien -8,9 9,5 9,6 12,8 -40,8 -11,2
- Betal-TV DTH plattform och kanaler 10,5 8,1 9,9 0,0 28,4 9,2
Ovrigt 19 -30,7 -18,6 -40,6 -88,0 4,5
Resultatandel intressebolag (CTC Media, Inc.) 162,1 108,0 128,2 62,9 461,2 206,9
Totalt 481,3 535,0 400,3 610,7 2.027,3 596,4
Radio 6,4 41,4 38,4 37,4 123,5 30,5
Resultatandel intressebolag 0,0 1,1 8,0 15 10,6 -0,2
Totalt 6,4 42,5 46,4 38,9 134,1 30,3
Online
Internet Retailing 17,3 12,8 18,2 32,3 80,6 23,6
BET24 -0,1 0,4 1,9 7,6 9,7 9,6
Ovrigt och elimineringar -2,9 13,9 0,6 -2,5 9,1 -5,7
Totalt 14,3 27,1 20,7 37,4 99,4 27,6
Modern Studios 1,7 -14,7 -3,2 -22,4 -38,6 54
Moderbolag och 6vriga bolag -35,2 -57,5 -48,4 -54,1 -195,2 -53,0
KONCERNEN TOTALT 468,4 532,3 415,7 610,5 2.027,0 595,8
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Nyckeltal

Q1 Q2 Q3 Q4 Helar Q1

2007 2007 2007 2007 2007 2008
KONCERNEN
Forsaljningstillvaxt % 11,3 10,3 14,5 12,0 12,0 15,7
Forandring i rorelsekostnader % 13,0 10,7 14,7 8,1 11,2 14,2
Rorelsemarginal % 17,8 18,7 15,9 18,7 17,9 19,6
Avkastning pa sysselsatt kapital % 30 32 32 34 35
Avkastning pa eget kapital % 28 29 25 26 27
Soliditet % 56 53 52 54 53
Likvida medel (inkl. outnyttjade kreditfaciliteter), Mkr 3.648 3.741 3.677 3.721 3.254
Nettokassa, Mkr 75 108 30 69 -435
Abonnentinformation
Totala digitala abonnenter (tusental) 943 957 977 1.012 1.010
Totala premiumabonnenter (tusental) 837 863 887 924 927
FRI-TV SKANDINAVIEN
Forsaljningstillvaxt % -1,3 11 2,9 13,7 4,4 13,3
Forandring i rorelsekostnader % 3,6 0,4 -0,4 7,1 2,8 8,8
Rorelsemarginal % 15,4 20,6 15,7 25,1 19,8 18,7
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & TV6 Sverige (15-49)* 33,1 34,6 34,1 32,7 33,6 32,0
TV3 & Viasat4 Norge (15-49)** 16,2 16,9 16,8 17,2 16,8 20,4
TV3 & TV3+ Danmark (15-49) 21,6 23,8 23,4 22,9 22,9 21,3
* Innan maj 2006 inkluderar siffrorna ZTV
* Innan september 2007 inkluderar siffrorna ZTV Norge
Penetration (%)
TV3 Sverige 79 79 79 79 83
TV6 Sverige 78 79 79 83 84
TV8 Sverige 46 48 48 58 57
TV3 Norge* 63 63 63 63 64
Viasat4 Norge* 46 49 49 50 41
TV3 Danmark 66 65 65 66 66
TV3+ Danmark 66 64 64 65 65
* Teknisk penetration betydligt hogre efter inkluderingen av
Canal Digital och det digitala marknatet
BETAL-TV NORDEN
Forsaljningstillvaxt % 17,1 12,8 13,1 11,4 13,5 11,2
Forandring i rorelsekostnader % 16,9 12,6 17,1 14,7 15,3 12,2
Rorelsemarginal % 16,9 18,1 16,9 17,9 17,5 16,1
Abonnentinformation
Premium abonnenter (tusental) 741 746 756 760 752
- av vilka, DTH satellit 708 709 717 714 703
- av vilka, bredband 33 37 39 46 50
Bas DTH abonnenter 106 95 90 88 83
Premium ARPU (kronor) 3.468 3.502 3.573 3.633 3.790
CENTRAL- & OSTEUROPA
Forsaljningstillvaxt % 23,2 13,7 34,5 35,7 26,5 37,6
Forandring i rorelsekostnader % 24,3 15,1 34,4 29,9 25,7 38,8
Rorelsemarginal % 12,3 21,3 6,5 23,5 17,0 11,6
Kommersiell tittartidsandel (%)
TV3 & 3+ Estland (15-49) 44,7 44,3 44,1 43,5 44,1 48,2
TV3, 3+ & TV6 Lettland (15-49) 38,9 38,1 43,6 41,7 40,5 36,9
TV3 & Tango TV Litauen (15-49) 40,3 39,8 40,3 38,2 39,6 38,9
Viasat3 Ungern (18-49) 8,2 8,0 8,2 6,6 7.7 6,6
DTV Ryssland (6-54) 2,6 25 2,5 2,3 2,5 2,4
TV Prima Tjeckien (15+) 21,8 219 21,9 21,0 21,6 20,5
TV3 Slovenien (15-49) 6,1 7,4 8,3 7,8 7,3 7,8
Diema Bulgarien 5,2 51 7,2 8,6 6,5 10,2
CTC & Domashny Ryssland (4+)* 11,2 10,9 10,6 10,9 11,0
* Tittartidsandel
Abonnentinformation
DTH Premium Baltikum (tusental) 96 117 131 164 175
Betal-TV abonnemang (tusental) 20.859 23.060 25.551 26.426 27.638
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BILAGA1

Forvarv av Gymgrossisten

Koncernen tillkdnnagav den 23 januari att budet pa Gymgrossisten Nordic AB var ovillkorat.
MTG kontrollerade 99,42% av aktierna den 8 februari 2008 och hade pabdrjat tvangsinldsen
for resterande utfardade och utestdaende aktier for en kopeskilling om cirka 197 Mkr.

Gymgrossisten rapporteras inom affarsomradet Online med bérjan fran den 1 februari 2008.

Allokering av kopeskillingen, vilket inkluderar identiering och vérdering av immateriella
tillgangar, pagar och &r annu inte helt slutférda. Preliminara verkliga varden for identifierade

tillgangar och skulder liksom goodwill vid forvarvstidpunkten &r foljande:

(MKr)
Justering

Bokfort till verkligt Redovisade
Forvarvade nettotillgangar: varde varde varden
Materiella anlaggningstillgangar 56,8 56,8
Immateriella anlaggningstillgangar - 60,4 60,4
Lager 26,2 26,2
Kund- och évriga fordringar 6,8 6,8
Likvida medel 6,9 6,9
Uppskjuten skattefordran 0,5 0,5
Uppskjuten skatteskuld - -16,9 -16,9
Leverantors- och 6vriga skulder -28,7 -28,7
Netto identifierbara tillgangar och skulder 68,5 43,5 112,0
Koncerngoodwill 84,7
Erlagd kopeskilling *) 196,7
Forvarvad kassa -6,9
Netto kassautflode 189,8

*) Inkluderar 1 Mkr i transaktionskostnader.
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