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TelekomfOretagen i topp i Cision Corporate Index

Telekomféretagen toppar listan nar Cision presenterar resultatet for Cision Corporate Index fér
andra kvartalet 2008. TeliaSonera ligger etta pa den svenska listan f6ljt av Ericsson och pa
Norden-nivan intar Nokia forstaplatsen. Cision Corporate Index ar en ranking av publicitetens
paverkanskraft pa varumérket hos de femtio storsta borsbolagen i Norden. Undersdkningen
genomfors kvartalsvis.

Nokia ar det foretag i Norden som har den mest positiva mediebilden, foljt av TeliaSonera och
Ericsson pa fjarde plats.

- Svenska foretag dominerar det nordiska indexet vilket beror till stor del pa att de har
hela den nordiska regionen som sin marknad. Svenska medier har &ven storre
réackvidd &an andra nordiska medier, séager Per Soderpalm, nordisk analys- och
redaktionschef pa Cision.

Den finansiella rapporteringen i media runt foretag ar for forsta gdngen pa lange mer negativ
&an positiv. Trots den tuffa ekonomin &ar dock bankerna fortfarande pé topp-tio-listan

- Att bankerna aterfinns i toppen beror till stor del pa att de har experter som uttalar
sig vilket neutraliserar den annars negativa finansiella rapporteringen, séger Per
Sdderpalm. Intressant att notera &r att i USA dar Cision genomfér samma
undersokning ligger bankerna p& botten av listan.

B2B-foretag far ovantat stor publicitet. | Sverige hamnar féretag som ABB, Volvo och Scania
pa topp-tio-listan. Cision har ocksa studerat vilken typ av budskapsomraden det &r som
generar mest och bast publicitet. Men de mest positiva budskapen aterfinns inom omradena
produkter, ledning och expertis.

- Min rekommendation ar darfor att foretagen i bistrare tider ska satsa pa att lyfta fram
dessa omraden i sin kommunikation, sager Per Séderpalm.

Den nordiska topp-tio-listan:
1. Nokia

2. TeliaSonera

3. Nordea

4. Ericsson

5. Sv. Handelsbanken
. Kone

. Investor
. AB Volvo
. SEB

6
7
8
9
10. Swedbank
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Den svenska topp-tio-listan:
. TeliaSonera

. Ericsson

Nordea

. Swedbank

SEB

. AB Volvo

. Investor

. Sv. Handelsbanken
. Scania

10. ABB
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For fullstandig rapport och ytterligare information, vanligen kontakta:

Per Sdderpalm, Nordisk analys- och redaktionschef
Tel: +46 8 507 12 19

Mobil + 46-706-21 88 52

E-mail: per.soderpalm@cision.com

Om Cision:
Cision forbéattrar kunders konkurrenskraft genom integrerade tjanster och webbaserade portallésningar for
omvarldsbevakning, reputation & campaign management och hantering av mediekontakter.

Cision AB &r noterat p& nordiska borsen och har cirka 17 000 aktiedgare. Bolaget har cirka 2 600 anstéllda och
omsatte 1,9 miljarder kronor 2007. Cision bedriver verksamhet i USA, Storbritannien, Sverige, Kanada, Tyskland,
Norge, Finland, Danmark, Portugal, Litauen, Kina och Holland och har samarbetspartners i 125 lander.

Om Cision Corporate Index

Cision Corporate Index dr en ranking av publicitetens paverkanskraft pa varumarket hos de femtio stérsta
bérsbolagen i Norden. Underlaget &r bolagens publicitet i de fem viktigaste kéllorna per land. De svenska kéllorna ar
Dagens Industri, Veckans Affarer, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Expressen. Matperioden &r perioden april
— juni 2008. Cision har i princip tittat pa i princip alla omnamnanden.

Cision gér samma ranking i USA, 6ver publicitetens varumarkeseffekt hos de storsta amerikanska bolagen. Cisions
matt, Impact Score och Net Effect, & en mojlig branschstandard fér Norden och &r en méatmetod som redan anvénds
runt om i vérlden, exempelvis i USA, for hur man mater varumarkespaverkan i media.



