Okad forsaljning av egna varumarken

Axfoods forséljning av egna markesvaror har redan natt arsmalet pa 7 procent av den totala
forsaljningen. Avstamningen ar gjord den 28 juli och visar en andelsokning pa drygt 3 procent under
perioden 7 april — 28 juli. Allra starkast ar forsaljningen inom Axfoods lagprisbutiker dar andelen
egna markesvaror har okat till drygt 10 procent. Axfood har som mal att ar 2005 ha 6kat andelen till
15 procent av den totala férséljningen inom koncernen.

- Arets mal p& 7 procents andel egna markesvaror ligger fast, en del i férklaringen av sommarens
starka utveckling ar férmodligen att vi lanserat manga varor som séljer starkt pA sommaren, sager
Mats Bejmyr, chef Axfood EMV.

Axfood har som riktlinje att bruttomarginalen fér de egna méarkesvarorna (EMV) ska vara béattre an
markesledarens produkt. Men férutom att de egna markesvarorna ska ge ldnsamhet, kan
konsumenten handla kvalitetsprodukter till ett Iagt pris.

- Vi kan med vara egna markesvaror erbjuda konsumenten kvalitetsvaror till ett lagre pris samtidigt
som butikskedjan far battre vinstmarginaler och en stark profilering av butiksvarumarket, sager Mats
Bejmyr, chef Axfood EMV.

Axfoods portf6lj av egna markesvaror innehaller tre kedjeunika varumarken; Vart eget (Hemkaop),
Willys och Spar. Darutover finns tva koncerngemensamma varumarken, Eldorado och Godegarden,
som samtliga butiker inom koncernen kan saluféra. De tre kedjeunika varumarkena och
Godegarden haller samma kvalitet som det ledande varumarket inom produktkategorin, men ar
10-15 procent billigare. Eldorado ar koncernens fighting brand (lagprisméarke) och ska prismassigt
ligga 20-40 procent under markesledaren.

Parallellt med utvecklandet av de egna markesvarorna har ocksa en kvalitetsstrategi tagits fram for
att sakerstalla kvaliteten.



