PRESSMEDDELANDE (2 i)

Stockholm

Undersdkning visar:

Videokameran - Svenskens samsta kop

Prisjamforelsesajten PriceRunner har latit gora en undersokning bland svenskar
om hur ofta de anvander sig av produkter de skaffat till hemmet eller for
personligt bruk. I relation till inkbpspriset visar det sig att videokameran ar den
pryl som kostar mest per anvandning, 183 kronor per gang. Undersokningen
visar ocksa att det &r stora regionala skillnader i hur ofta produkterna anvands.
Skaningen anvander sin nasharstrimmer 64 ganger per ar jamfort med
stockholmarens 20 och gdteborgarens 18.

Det ar andra gadngen PriceRunner, Sveriges ledande konsumentguide for pris- och
produktjamforelser, genomfér undersdkningen "Svenskens samsta kép”. Ar 2006, intog
fonduesetet den foga smickrande forstaplatsen som svenskens samsta inkép och da
hamnade videokameran pa andra plats. | ar &r det ombytta roller.

- Eftersom videokameran &r relativt dyr i inkdp (ett snittpris pa 5 896 kronor) och
panelen svarat att de anvander den 32 ganger per ar blir det den produkt som
hamnar hogst upp pa listan 6ver svenskens samsta kop, sager Victor Dahlborg,
marknadschef pa PriceRunner. Men svensken &r fortfarande dalig pa att anvanda
sitt fondueset och sin GPS, fortsatter Victor.

En annan intressant iakttagelse &r de regionala skillnaderna. Undersokningen visar att
skaningen ar mycket flitigare anvandare av sina prylar i jamférelse med géteborgaren
och stockholmaren.

Mest slaende &ar anvandandet av nasharstrimmern; Skaningen anvander sin 64 ganger
per ar jamfort med stockholmarens 20 och géteborgarens 18... Skaningarna har ocksa
mer anvandning av sina elgrillar, 60 ganger per ar anvands en sadan i Skane jamfort
med 18 ganger i Stockholm och 16 i Goteborg.

Men stockholmarna och goéteborgarna ar battre pa att anvanda teknikprodukter — det ar
stor skillnad i anvandande av DVD-, och mp3-spelare samt spelkonsol.

- Undersokningen visar ocksa att nyhetens behag &r stort. Till exempel anvands
motionscykeln hela 13 ganger forsta manaden sedan bara 4.6 ganger per manad,
séager Victor Dahlborg.

Det ar forvanansvart likt mellan konen, dock visar undersokningen att mannen gillar att
anvanda sina prylar mer &n vad kvinnorna gor. Mannen anvéander sin eltandborste
oftare (286 ganger per ar mot kvinnornas 252 ganger), mannen ar de som anvander
videokameran mest (39 ganger jamfort med 24). Mannen anvander aven elgrillen och
aggkokaren mer an kvinnorna.

For mer information kontakta;

Victor Dahlborg, marknadschef Pricerunner
Mobil: 0709-25 35 95

E-post: victor.dahlborg@pricerunner.com


mailto:victor.dahlborg@pricerunner.com

PriceRunners Samsta-kdp-undersékning 2009

De fem produkterna med hogst kostnad per anvandningstillfalle:

Produkt Pris Anvandande ggr/ar Kostnad/anvandning
1 | Videokamera 5 896 kr 32 183 kr
2 | Fondueset 1092 kr 12 81 kr
3 | Hushallsmaskin 2 209 kr 41 53 kr
4 | Motionscykel 2 535 kr 55 46 kr
5 | Digitalkamera 4 479 kr 98 45 kr

De fem produkterna med lagst kostnad per anvandningstillfalle:

Produkt Pris Anvandande ggr/ar Kostnad/anvandning
1 | Aggkokare 209 kr 58 4 kr
2 | Elektrisk tandborste 855 kr 270 3 kr
3 | Vattenkokare 631 kr 230 3 kr
4 | Mjolkvisp for latte, elektrisk 134 kr 58 2 kr
5 | Stegrdknare 176 kr 79 2 kr

Se hela listan fran undersokningen pa http:/nyhetsrum.pricerunner.se/

Du kan aven sjalv rékna ut ditt samsta kop med hjalp av en tabell som finns héar:
http://www.pricerunner.se/mittsamstakop

Om PriceRunner

PriceRunner har verksamhet i Sverige, Storbritannien, Tyskland, Frankrike, Danmark, Osterrike
och USA. Ungefar sex milioner unika anvandare utnyttjar varje manad PriceRunners tjanst.
Foretaget grundades 1999 och har sitt huvudkontor i Stockholm. PriceRunner férvarvades i
augusti 2004 av det amerikanska online-marknadsféringsbolaget ValueClick, Inc. (Nasdag:
VCLK). For ytterligare information, vanligen bestk www.pricerunner.se.

Den har releasen kan innehalla uttalanden och spekulationer om framtida utveckling som kan
komma skilja sig fran verkligheten. For detaljerad beskrivning se Forward looking statement
disclaimer pa http://nyhetsrum.pricerunner.se/kontakt/forward-looking-disclaimer-statement/.

Om undersdkningen

Undersokningen &ar gjord av Nepa, ett oberoende marknadsundersokningsforetag, och
ar baserad pa en rikstackande webbenkéat med 750 slumpvist utvalda personer i
aldrarna 15-74 ar. Underlaget ar demografiskt representativt for populationen och
resultaten baseras pa statistiskt sakerstallda svar.

Snittpriset per produkt &r baserat pa medelvardet pa de 5-10 mest sokta produkterna
inom varje kategori pa www.pricerunner.se eller fran andra informationskallor.
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