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Sillen har bytt landsande till midsommar

- Sedan 2006 har senapssillens popularitet minskat i norr och 6kat i soder

Statistik som Hemkop sammanstallt fran midsommaren 2008 visar att
forsaljningen av inlagd sill gatt om senapssillen i norr och i mellansverige
medan den har 6kat i Skane och Goteborg. Norrlanningarna har darmed
ocksa slappt nagot pa midsommartraditionerna i stort, men haller fortfarande
fast vid strommingen, grillsaserna och det séta pa midsommarbordet.
Smalanningarna ater fortfarande mest matjessill i landet och norrlanningarna
och Stockholmarna &ter allt mindre tartor och bakelser.

Hemkaops statistik baseras pa ett urval av svenska midsommarprodukter fran
livsmedelsbutiker i hela landet under midsommarperioden 2008.
Forséljningssiffrorna ar justerade efter antalet invanare i respektive region.

— Det ar intressant att se att midsommartraditionerna har forflyttats nagot sedan vi
gjorde var senaste sammanstéllning. 2006 holl norrlanningarna, svenskar ifran
mellansverige och Stockholmare mest fast vid midsommarmaten medan vi i ar kan
se att intresset har okat i bade Skane och Géteborg. Av statistiken att doma kan
man se att forsaljningen av tartor och bakelser dkar i G6teborg och Smaland, att
flest dalmasar koper sina rakor och kraftor och att Skaningar fortfarande ater mest
prinskorv till midsommar, séger Stefan Olsson, forsaljningschef pa Hemkop.

Sillsorterna forflyttar sig mellan landsandarna, medan strémming, marinader, prinskorv och
graddfil haller sig nagorlunda konstant inom sin region. Mellansvenskarna ater inte lika
mycket senapssill som tidigare men tycker daremot om inlagd sill och rakor. Popularast till
midsommar i Stockholmsomradet och Visby ar rom, kaviar och lagrad ost. Géteborgarna
kdper inte stromming till midsommar och ostgotar inte bakelser. Senapssillen har sedan
tidigare sammanstéallning okat i popularitet hos skaningarna.

For ytterligare information, kontakta:
Maria Nobel, Informationschef Hemkap, tel: 070-669 98 23
For mer info www.axfood.se eller www.hemkop.se

Hemkop &r butikskedjan for matintresserade méanniskor dar det ska vara enklast att handla halsosam och nyttig
mat. Det breda sortimentet, tonvikten pa farskvaror och personlig service ar det som kannetecknar Hemkop.
Hemkops butiker omsatter ca 9 miljarder kronor och finns p& mer @n 160 platser i Sverige. Hemkop ingéar i Axfood
AB (publ).



FAKTA STATISTIK

Statistiken visar forséljningssiffror pa utvalda midsommarprodukter i procent for svenska
livsmedelsbutiker dver landet mellan den 2 juni och den 22 juni 2008. Férsaljningssiffrorna ar
sedan justerade efter hur manga manniskor som bor i respektive region.

Mellan | Ost Vast Sydost | Syd

Statistik 2 juni-22 juni 2008 Norr

Kalla: Nielsen

Sill och ansjovis totalt

Matjessill

Loksill

Inlagd sill

Senapssill

Strémming

Ré&kor och kréaftor

Rom och kaviar

Knackebrod

13% 18%
10% R
12% 14%
21% 24%
15% 16%
74% 7%

12% 20%
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22% 21%

15% 18%
13% 20%

12% 20%

22% 10%
20% [N
2% 3%
16% 17%
20% 14%
18% 15%

19%
21% 18%

21% 21%

14% 8%
14% 18%

4% 9%
18% 16%
16% 15%
14% 11%

Grill/steks&s/marinader 22% 15% 16% 18% 12%
Gradde > o I
Graddfil 10% 15% 19% 21% 18%
Agg ow O 0% 15%
Lagrad ost 13% 13%  20% [N 19%
Lask R 3% 16% 16% 7y
Ol klass Il 18% 19%  19% [EEE 2 15% 12%
Prinskorv 11% RS 16% 15% RS 25%
Mjuka kakor 21% 20%  14% 15% 18% 13%
Tartor/bakelser 31% 12%  21% 14% 8% 13%

Gron = gver genomsnitt, = genomsnitt, Rod = under genomsnitt

Regionindelningar

Ebljande stéder"ingér i region norr: Hudiksvall, Ljusdal, Sundsvall, Harnésand, Kramfors, Solleftea,
Ornskoldsvik, Ostersund, Umea, Skellefted, Lycksele, Pited, Luled, Boden, Haparanda, Kalix, Kiruna,
Gallivare.

Foljande stéder"ingér i region mellan: Enkoping, Eskilstuna, Kristinehamn, Filipstad, Karlstad, Saffle,
Amal, Arvika, Orebro, Karlskoga, Lindesberg, Vasterds, Képing, Fagersta, Sala, Borlange, Falun,
Avesta, Hedemora, Ludvika, Mora, Gavle, Sandviken, Bollnas, S6derhamn.

Foljande stader ingar i region ost: Stockholm, Sodertélje, Norrtélje, Uppsala, Nykoping, Katrineholm,
Visby.

Foljande stader ingar i region véast: Falkenberg, Varberg, Goteborg, Alingsas, Uddevalla, Trollhattan,
Véanersborg, Boras, Lidkoping, Skara, Falkoping, Skovde, Mariestad.

Foljande stader ingar i region sydost: Mjolby, Motala, Linkdping, Norrkoping, Jonkdping, Tranas,
Eksjo, N&ssjo, Vetlanda, Varnamo, Ljungby, Vaxjo, Vastervik, Hultsfred, Vimmerby, Oskarshamn,
Kalmar, Nybro, Karlskrona, Kristianstad, Hassleholm, Halmstad

Foljande stader ingdr i region syd: Angelholm, Helsingborg, Landskrona, Malmd, Lund,
Trelleborg, Ystad, Simrishamn, Eslov.

Hemkop &r butikskedjan for matintresserade méanniskor dar det ska vara enklast att handla halsosam och nyttig
mat. Det breda sortimentet, tonvikten pa farskvaror och personlig service ar det som kannetecknar Hemkop.
Hemkops butiker omsatter ca 9 miljarder kronor och finns p& mer @n 160 platser i Sverige. Hemkop ingéar i Axfood
AB (publ).



Statistiken visar forséljningssiffror pa utvalda midsommarprodukter i procent for svenska
livsmedelsbutiker dver landet mellan den 30 maj och den 26 juni 2005. Forséljningssiffrorna
ar sedan justerade efter hur manga manniskor som bor i respektive region.

Statistik 30 maj-26 juni 2005 | Norr Mellan | Ost Vast Sydost | Syd
Sill och ansjovis totalt

Matjessill 14%

Loksill 14%

Inlagd sill 1%

Senapssill 25%

Stromming 80%

Rakor och kraftor 14%

Rom och kaviar AR

Knéckebrod 26%
Grill/steks&s/marinader 23% [ 15%

Gradde 19% 18%  12% [

Graddfil 13% R 15% 18%
Agg 229 16 | I

Lagrad ost 14% 13% 22% 15%
Lask 19% 19% 15%

Ol klass Il 23%

Prinskorv 13%

Mjuka kakor 23% 22% 14% 15% 14%
Tartor/bakelser 36% 14% 28% 9% 3%

Hemkop &r butikskedjan for matintresserade méanniskor dar det ska vara enklast att handla halsosam och nyttig
mat. Det breda sortimentet, tonvikten pa farskvaror och personlig service ar det som kannetecknar Hemkop.
Hemkops butiker omsatter ca 9 miljarder kronor och finns p& mer @n 160 platser i Sverige. Hemkop ingéar i Axfood
AB (publ).



