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Sveriges framsta beséksmal - Liseberg vinner toppstriden i media

Nar medierna skriver om svenska besoksmal ar det Liseberg som far mest uppméarksamhet.
Fjolarets mest omskrivna besé6ksmal Skansen far néja sig med en andraplats, &ven om
Allsangen bidrar till fortsatt stort medieutrymme. Detta enligt en undersékning genomférd av
medieanalysforetaget Infopaq.

Infopaqg har genomfért en undersdkning av hur mycket svenska ndjes- och djurparker har blivit
omnamnda i svensk webbmedia under perioden 1 april till 25:e juni 2009. Urvalet av attraktioner
baserar sig pa Tillvéxtverkets statistik* dver Sveriges framsta beséksmal dar de 28 storsta
bes6ksmalen har valts ut.

Liseberg och Skansen &r i sarklass storst nar det galler medieexponering jamfért med andra svenska
sommarattraktioner. Malmé Folkets Park och Gréna Lund har nastan lika manga besék som Skansen
men far betydligt mindre medieutrymme.

- Detta visar vikten av att ha en stor a&terkommande aktivitet med riksintresse, i Skansens fall
"Allsdngen”, sdger Andreas Leifsson, senioranalytiker pa Infopag. Det blir intressant att se
om TV4 satsning pa Allsang i Liseberg kommer att paverka statistiken framéver.

Arets bubblare ar Kolmarden, Furuviksparken och Astrid Lindgrens varld som alla lyckats fa kraftigt
Okad publicitet jamfért med i fjol.

Publicitet en viktig faktor i hushallens beslut

De attraktioner som har fatt 6kat medieutrymme bér ha goda chanser att 6ka antalet besok i ar.
Sverige ar fyllt med djur- och néjesparker som férséker locka turister till sig, inte minst svenskar som
valjer att semestra hemma pa grund av den svaga valutan.

- For att lyckas med detta ar det viktigt att synas i media och pa sa vis paverka hushallens val
infér semestern. Manga av beséksmalen har forstatt detta och informerar darfér omvarlden
om vad som hander i den egna parken, sdger Andreas Leifsson.

Stora skillnader i medieutrymme

- Vissa attraktioner, framst Kolmardens djurpark och Furuviksparken utanfér Gavle, syns
ovanligt mycket i media i relation till antalet besékare. Som jamférelse har High Chapparal i
Gnosjo fler bestkare an Furuviksparken men syns bara i en tiondel s manga artiklar. High
Chapparal riskerar darmed att férlora bestkare genom att de gléms bort nar hushallen
bestammer sina resplaner, sdger Andreas Leifsson.

Sveriges nast framsta attraktion, Vasamuseet, férekommer ytterst séllan i media. Trots 1,7 miljoner
besdk per ar forekommer inte detta museum i mer &n 81 artiklar. Samma laga utfall galler &ven for
stora bes6ksmal som Eriksdalsbadet och Fyrishov i Uppsala.

Bifogat ar siffrorna dver hur svenska besdéksmal har blivit omndmnda i svensk webbmedia.
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Om Infopaq

Infopaq ar en helhetsleverantdr inom mediebevakning och analys. Vi skapar varde at vara kunder
genom effektivinhdmtning av information, relevant nyhetsvardering, innovativ analys och
skréddarsydd distribution av omvéarldsinformation. www.infopaq.se

* Enligt Tillvaxtverkets statistik dver svenska turistmal 2007 (senaste tillgangliga siffrorna), * besdkare 2006.
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